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RESUMO

Este artigo apresenta parte dos resultados de pesquisa de doutorado concluida sobre o processo de pro-
dugdo, circulagdo e manuten¢do de dominantes culturais no telejornalismo no Brasil e na Argentina. O
trabalho traz uma analise sobre o perfil de quem decide o que é noticia no Telenoche, noticidrio de maior
audiéncia do horario nobre na Argentina, e sobre como a manuten¢ao de dominantes culturais relaciona-
dos a Buenos Aires efetivamente se manifesta no noticidrio, a partir da analise combinada de entrevistas
com os produtores/editores e de 56 reportagens exibidas na série Argentina Desde Adentro.

PALAVRAS-CHAVES: Cultura nacionalizada; identidade; telejornalismo; Argentina.

RESUMEN

Este articulo presenta algunos de los resultados de la investigacion doctoral sobre el proceso de produccion, circula-
cién y mantenimiento de dominantes culturales en periodismo de television en Brasil y Argentina. El trabajo aporta
un andlisis del perfil de quién decide qué es noticia en Telenoche, el noticiero de mayor audiencia en Argentina, y
sobre como el mantenimiento de dominantes culturales relacionadas con con Buenos Aires se manifiesta en la ac-
tualidad, a partir del analisis combinado de entrevistas con productores y editores y de 56 informes que se muestran
en la serie Argentina Desde Adentro.

PALABRAS-CHAVES: Cultura nacionalizada; identidade; periodismo de television; Argentina.

ABSTRACT

This article presents some of the results of doctoral research completed on the process of production, circulation
and maintenance of cultural dominants in telejournalism in Brazil and Argentina. The work brings an analysis of
the profile of who decides what is news in Telenoche, the highest-rated news show primetime in Argentina, and
about how the maintenance of cultural dominants related to Buenos Aires effectively manifests itself in the news,
from the combined analysis of interviews with producers/editors and 56 reports displayed in the series Argentina
Desde Adentro.

KEYwORDS: Nationalized Culture; identity; telejournalism; Argentina.
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INTRODUCAO

Apresentamos neste artigo parte dos resultados de pesquisa de
doutorado concluida. A tese é uma analise do processo de construgio,
manuten¢do e disseminagdo de dominantes culturais em sociedades
nacionais heterogéneas, em perspectiva comparada. Defendemos que o que
chamamos de cultura nacional, no Brasil e na Argentina, ¢ uma simplificagao
feita a partir de nucleos culturais do Rio de Janeiro e de Buenos Aires,
transformados em dominantes culturais. Isso é possivel gracas a uma série
de mecanismos de reprodugdo da representagdo cultural dos dois paises,
mecanismos estes tao variados quanto o sistema educacional, as proprias
politicas culturais dos governos e a a¢do dos meios de comunicag¢io, em
especial a televisao aberta.

O papel desta ultima nesse processo é o foco da pesquisa. Nosso apoio
tedrico é interdisciplinar, mobilizando conceitos caros a antropologia,
sociologia, teoria da comunicagdo e do jornalismo. O principal objetivo foi
compreender como a televisdo transforma elementos culturais regionais,
que aqui sdo chamados de nucleos culturais e ideoldgicos (ELIAS, 1994),
em representa¢des dominantes da cultura nacional. Esse processo acontece
no telejornalismo com a contribuicao das pessoas que decidem o que é
noticia - editores e produtores de conteudo. O estudo foi empreendido a
partir da analise comparada dos processos de constru¢ao de sentidos nos
telejornais Jornal Nacional, da Rede Globo de Televisao, e do Telenoche,
do Canal Trece. Partimos do pressuposto de que a televisaio em rede
favorece o processo de transforma¢ao/manuten¢do de nucleos culturais
em dominantes culturais porque ¢ da natureza do meio simplificar a
representagdao do real e, em se tratando da cultura heterogénea de paises
tao diversificados, a escolha pelos elementos ja presentes de alguma forma
no imagindrio popular é, para as pessoas que produzem o que vemos na
tela, um processo natural.

O conceito de dominantes culturais adotado ¢ aquele oferecido por
Jameson (1991), segundo o qual uma dominante cultural ¢ um elemento
que subordina os demais elementos que coexistem em um dado sistema
simbdlico cultural. Neste artigo, o foco estd no Telenoche, telejornal mais
antigo da Argentina, no ar desde 1960 e lider de audiéncia no horario
nobre. A metodologia utilizada neste exercicio foi uma combinagdo de
analise de conteido das entrevistas com os produtores do Telenoche,
realizadas em janeiro de 2012, e de 56 reportagens especiais veiculadas no
noticidrio em 2011. O objetivo aqui ¢ analisar as relagdes entre as visdes de
mundo dos habitantes da redagdo do Telenoche e o produto de vai ao ar na
forma de representacao simbolica da argentinidade, construida a partir de,
e destinada a, Buenos Aires.

~

: PROCESSOS DE CONSTRUCAO DE...

QUEM DECIDE O QUE E NOTiCIA NO TELENOCHE

A identifica¢ao com a linha editorial da empresa, independentemente

do suporte para o qual o jornalista colabora, é essencial para a construgao
um discu ue ird i u

de um discurso coerente e coeso que ira se refletir na forma com que esse

jornalista representa a realidade para seu publico. A prépria ideia que os

jornalistas fazem de quem seja e do que quer seu publico tem a ver com
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1 Além da Universidad Nacional
de Lomas de Zamora, Circulo
de Periodistas, Universidad
Torcuato Di Tella e da Facultad
de Comunicacién ETER, ha
ainda um produtor graduado
pela Universidad Del Salvador,
catolica.
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a concepgao ideoldgica da linha editorial da empresa. Dai a construgéo e
refor¢o de dominantes culturais, na televisdo, ser um processo complexo
que vai além da publica¢do de noticias.

O telejornal de maijor audiéncia na Argentina é feito por oito
produtores/editores, que produzem contetdo para o Telenoche e para todos
os programas noticiosos do Treze e do canal de noticias 24 horas Todo
Noticias, que funciona no mesmo prédio e cuja redagdo fica no mesmo
espago. Ndo existe a separagdo entre as fun¢des de produtor e editor. O
habitat dos jornalistas do Treze e Todo Noticias ¢ uma grande redagao
com nichos agrupados de acordo com os programas. Os produtores do
Telenoche ocupam o centro desse espago. Sdo jovens jornalistas, todos de
Buenos Aires, capital, com exce¢do de uma produtora que é oriunda de
Lomas de Zamora, na provincia de Buenos Aires.

Dos oito produtores/editores, apenas dois frequentaram universidades
publicas. Uma produtora nao é graduada em jornalismo: possui graduagao
em ciéncia politica, com uma pods-graduacao em jornalismo e outra
em ciéncia politica. Apenas um jornalista ndo é formado por escolas
de comunica¢ao da capital Buenos Aires — exatamente a produtora de
Lomas de Zamora. Todos os outros frequentaram escolas tradicionais
de formagdo de jornalistas que, na Argentina, tem uma configura¢ao um
pouco diferenciada da graduagao oferecida nas universidades brasileiras:
os cursos tém carater mais técnico que académico’, ou seja, estdo mais
focados na formacao de jornalistas-técnicos do que jornalistas que pensam
sobre a pratica jornalistica.

O Circulo de Periodistas, por exemplo, oferece graduagao emjornalismo
no estilo do bacharelado brasileiro, mas também oferece cursos livres com
duragdo de um a dois anos. A Facultad de Comunicacion ETER é focada nos
aspectos técnicos da profissdo. Temos, assim, uma implicagdo importante:
os habitantes da redagdo do Telenoche adquirem a formacgao técnica na
universidade e incrementam a formagdo ideoldgica na prépria emissora.
Isso ficou perceptivel durante as entrevistas, quando os produtores/editores
nao mostravam preocupac¢ao em discutir aspectos tedricos relacionados ao
jornalismo, pois, nas palavras de um deles, “a pratica do dia-a-dia ajuda
a identificar o que precisamos para fazer nosso trabalho”. Para eles, o
noticidrio é um reflexo, ndo uma construciao da realidade. A excecio é a
produtora graduada em Ciéncia Politica, formada na Universidad Torcuato
Di Tella. Em suas respostas, ela sempre problematizava o fato de que os
jornalistas escolhem a cultura de Buenos Aires como cultura nacional sem
uma visao critica disso.

O menor espago que a cultura recebe no noticidrio, em comparagao
com as outras editorias, ndo retira dela seu impacto na formagdo do
discurso simbdlico do telejornal, que se utiliza de todas as editorias para
construir uma imagem de na¢do a semelhanca do que acreditam seus
produtores e do que estes julgam ser a representagdo esperada por seus
espectadores. A representagao tornada hegemonica passa a ser uma forma
ideoldgica que se mantém por meio das dominantes culturais, entendidas
aqui como nucleos ou elementos culturais que tornam-se hegemonicos
e subordinam todos os demais dentro do sistema simbolico de uma
sociedade (JAMESON, 1991). Ressalta-se que outros nucleos culturais
também aparecem. Contudo, mesmo a abertura que o sistema de redes de
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afiliadas hipoteticamente proporciona para que nucleos culturais regionais
aparecam em rede nacional ndo é suficiente para abalar o dominio que
os nucleos culturais referentes as cidades-sinédoques (RIBEIRO, 2002)
exercem sobre o espectro cultural televisivo.

TELENOCHE: ECOS DE UMA ARGENTINA BUENAIRENSE

A quase totalidade das matérias exibidas pelo TN é produzida pela
equipe de Buenos Aires, tendo a capital como matéria-prima. Por isso,
usamos como corpus para esta parte da pesquisa tanto as entrevistas com
os produtores quanto reportagens de uma série especial exibida de maio
a outubro de 2011, “Argentina desde adentro’, que se propds a mostrar
para os portefios o pais profundo que eles ndo conhecem. Ao todo sdo
56 reportagens que mesclam aspectos culturais, econdmicos, sociais e
politicos do interior da nagao. A série pode ser vista no site http://www.
eltrecetv.com.ar/tags/argentina-desde-adentro.

A escolha por essa série especifica veiculada no Telenoche e ndo por
reportagens pontuais se deveu ao fato de que se trata de um telejornal de
noticias duras (hard news) inserido em um modelo incompleto de televisao
em rede (nao pautado na relacdo rede-afiliadas) e que tem na economia e
na politica seu foco de a¢do. Isso faz com que poucas noticias sobre cultura
sejam veiculadas, exceto em caso de informes sobre shows, espetaculos
e eventos que acontecem ou vao acontecer, prioritariamente, em Buenos
Aires. No periodo de veraneio, a cidade litordnea de Mar Del Plata, onde
muitos portenhos vao passar as férias, ganha espago no telejornal como
local de diversao e de fuga da rotina da capital.

Existe um produtor de cultura no Canal Trece, que produz conteudo
para todos os telejornais da emissora e também para o canal Todo Noticias.
Seu trabalho é abastecer os telejornais da emissora com informes que
no Brasil conhecemos no formato de “agenda cultural”. Reportagens
especiais sobre cultura sdo raras, porque a cultura ali naquele ambiente
organizacional é vista como “dada” e “conhecida por todos”, referéncia
aos nucleos culturais que definem a cultura nacionalizada argentina, em
especial o tango.

As matérias da série ndo sdo sonorizadas com musicas folcldricas
ou das regides visitadas. Chamou a aten¢ao o fato de que o background
(ou simplesmente bg, musica ou conjunto de musicas que sonorizam uma
reportagem ou série) seja composto majoritariamente pela introdugdo
instrumental de uma musica chamada Clint Eastwood, da banda norte-
americana Gorillaz. Para o telespectador comum talvez ndo faga muita
diferenca que musica ele vai ouvir ao fundo do off (texto do repoérter) e nos
momentos de “sobe som” (intervalos entre partes do offe/ou das entrevistas,
na televisdo chamadas de “sonoras”) de uma matéria, mas para alguém
um pouco mais atento, como uma pesquisadora, é no minimo intrigante
o fato de uma série sobre aspectos ndo conhecidos de um pais nao ser
usada como oportunidade para também divulgar a musica regional, que os
proprios produtores do Telenoche reconhecem ser pouco valorizada pelos
portenhos e pela televisao em rede.

A série da mais destaque as questdes geograficas e econdmico-sociais
que a aspectos culturais, que aparecem apenas de forma marginal, como se
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2 Série Argentina  Desde

Adentro, “Primer envio de
Argentina Desde Adentro’, 11
de maio de 2011.

> A narrativa padrio do

Jornal Nacional ao mostrar
o Brasil que estd fora das
grandes metropoles reforca
esteredtipos de que aquilo que
estd no “interior” carece de
“modernidade”, ou que o fato de
haver essa “modernidade” onde
ela ndo seria esperada é algo
extraordindrio. Nessa narrativa,
o interior é o local em que os
avan¢os tecnologicos ainda
nao chegaram, ou chegaram de
forma precaria e insuficiente.
A metrépole, a capital, a cidade
grande, sdo os lugares de
convergéncia e de saturagido de
tudo o que ¢ identificado com
a modernidade e o interior,
a provincia, é o local de
refugio e de reencontro com a
simplicidade.
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nao fosse importante ao telespectador buenairense conhecer a cultura que
existe fora da capital, fora do tango e das caracteristicas percebidas como
europeizadas dos habitantes da metrépole cosmopolita. A série é uma
forma de aproximar e diferenciar o interior da capital. Quando o reporter
destaca que “até aqui’, uma cidade pequena, “as pessoas se preocupam
com a violéncia urbana crescente”, o parametro de comparagio é a cidade-
sinédoque.

Outro aspecto que chamou a atencao foi o uso de legendas nas falas
dos entrevistados em algumas reportagens, o que nao se justifica apenas
pela qualidade do audio ambiente (ja que ndo siao usados microfones
direcionais), mas por causa do sotaque diferenciado das pessoas do interior,
que pode gerar dificuldade de compreensao do que ¢ dito para o publico-
alvo. A perspectiva é sempre a de Buenos Aires.

A série reforca o mito civilizagdo versus barbarie, promovendo
uma comparag¢do nao declarada entre a capital europeia e cosmopolita e
o interior ndo desenvolvido e cheio de contradi¢des. O lead do primeiro
VT da série é sintomatico do contraste entre a modernidade da metropole
e o “atraso” de outras localidades. O destaque dado para fatos pitorescos
das regides visitadas reforcam esse esteredtipo. Textualmente, diz o lead:
“Daniel Malnatti comenzd un viaje que recorrera la Argentina de punta
a punta y que acercard a todos los argentinos. La primera parada es Santa
Catalina, provincia de Jujuy, un pueblo que queda en el extremo norte del
pais, a s6lo metros de Bolivia, donde viven 250 personas y en el que hay
solo un teléfono para todos™. Cabe ressaltar que esse é o mesmo padrao
utilizado pelo Jornal Nacional, de mostrar o “interior” como antitese da
capital/das metropoles®. Nas palavras do repérter Daniel Malnatti, “aqui
¢ a Argentina, diferente daquela que conhecemos”. O sujeito aqui é muito
claro: o telespectador buenairense. E a Argentina “que conhecemos” nao é
outra sendo aquela que se confunde com sua capital.

Na série, o pronome possessivo “nosso” ndo foi usado para se referir
ao pais, a cultura, ao povo. As expressdes “nossa Argentina’, “nosso povo’,
“nosso pais” ndo sdo utilizadas em nenhuma das reportagens exibidas. E
sempre “a Argentina’, “o povo mendozino’, “o pais”. E intrigante, pois ao
pesquisador da a impressdo de que existe no discurso jornalistico uma
divisao entre “nds” e “eles” e uma falta de visao de comunidade imaginada
que transforma o texto em um refor¢o da dicotomia capital x interior que
Grimson (2012) analisa em seu livro sobre mitos argentinos. Segundo o
autor,

Las cuestiones de Buenos Aires se convierten, por un subterfugio,
en temas nacionales: la mayor parte de los medios de todo el pais
difunden desde la temperatura hasta el estado de los subterraneos
portefios, salvo el caso de los medios publicos en los ultimos anos.
Em cambio, el clima y los problemas de Mendoza o Catamarca
son cuestiones locales y particulares. Los artistas triunfan en
Buenos Aires y quienes hablan desde la Capital hablan acerca
del pais, mientras que la literatura, la musica y los intelectuales
de otras zonas son considerados expresiones provinciales que se
refieren a cuestiones regionales. Se trata de una desigualdad que
persiste. Es parte de nuestro imaginario, y nuestro imaginario tiene
consecuencias muy reales (GRIMSON, 2012, p.121).
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Algumas dessas consequéncias sao reconhecidas pelos produtores do
Telenoche: Buenos Aires ecoa em todo o pais, mas o pais nao se reconhece
em Buenos Aires, como sintetizou um dos repdrteres mais antigos da
emissora que participou da minha conversa com os produtores. A ideia
de que existe, ou deveria existir, uma unidade cultural leva a imposigdo
de certos aspectos culturais sobre outros (GRIMSON, 2012) e esses outros
formam um conjunto tao diverso que a rotina jornalistica prefere trata-los
como curiosidades e regionalismos que vez ou outra até merecem estar
no noticidrio, mas a ocasido para isso nem sempre aparece. Uma série
especial sobre o interior do pais poderia ser essa ocasido, mas os produtores
entrevistados pareciam pensar de forma diferente.

No universo de 56 reportagens, em apenas trés delas houve abertura
para ouvirmos musica regional e ainda assim por pouco tempo. Em um VT
de 10 minutos e 40 segundos sobre Colonia Dora, em Santiago del Estero, a
musica da provincia foi ouvida como bg por apenas 15 segundos. Detalhe: o
reporter citou de passagem que a provincia é “a mae do folclore” argentino
e terra da chacarera, danga tipica do sul da Bolivia e noroeste da Argentina.
Mas a dan¢a nao foi mostrada, nem explicada. A outra reportagem,
“Comedor Jesus Vila Mercedes”, teve um pequeno trecho (menos de 20
segundos) sonorizado com uma musica de Mercedes Sosa. A terceira
mostrou personagens locais cantando musicas folcléricas da provincia de
Salta — mas também durou menos de 20 segundos, logo na abertura do
VT. Néo se retornou ao tema “cultura” no restante da reportagem, nem se
explicou que musica era aquela cantada pelas pessoas acompanhadas pelo
violao.

Talvez os personagens das matérias tivessem mais consciéncia da
distdncia entre suas provincias e a capital nacional que o préprio repérter,
distdncia ndo apenas geografica, mas cultural também. Um entrevistado
na provincia de Mendoza chegou a dizer que “estamos mais proximos
da capital do Chile que da capital da Argentina”. O “da Argentina” soou,
no contexto do VT, como o outro-lugar, o lugar em que o pertencimento
estava condicionado ao reconhecimento das particularidades locais.
E, insisto, em nenhum VT as particularidades locais foram valorizadas:
apenas mostradas, informadas, sem a preocupagdo de aprofundar o
conhecimento dos argentinos de Buenos Aires sobre a Argentina que lhes
escapa da percepgdo imediata do cotidiano.

Quando a série mostrou a viagem do repdrter pela provincia de Buenos
Aires, o europeismo foi claramente reforcado. Nao se falou de futebol, ndo
se falou de tango, nao se falou de asado. O destaque foi para as estancias
de criagdo de cavalos para a pratica de polo, esporte no qual os argentinos
sao reconhecidos como poténcia mundial. O polo é um esporte fortemente
europeizado e elitizado, em que as massas sdo transformadas em audiéncia
de uma atividade tida como nobre, branca, cosmopolita.

Em Buenos Aires, ndo é apenas a arquitetura que faz o visitante ter
a impressao de estar em uma cidade europeia em terras americanas, mas
especialmente a forma com que se portam seus moradores. Se compartilham
a paixdo pelo futebol, pelo mate e pelo asado como qualquer argentino,
igualmente orgulham-se de serem 6timos praticantes de polo, assim como
eximios degustadores de vinho e apreciadores de bebidas quentes nos cafés
estilo parisiense que dominam a paisagem local. O argentino buenairense
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como europeu ¢ um mito que tem a forga de estruturar, como todos os
mitos, a autorrepresentagdo da nagao. Um dos reporteres comentou comigo
que “as pessoas de Buenos Aires pensam que estdo em Paris’, e lamentou
que essa “vontade de ser europeu” afaste os argentinos de seus vizinhos,
considerados indios, negros e barbaros. Para uma das produtoras, o
europeismo explica a melancolia e a frieza tipica da classe média portenha,
em contraste com a alegria do brasileiro.

O contraste com as demais provincias, sempre mostradas a partir de
uma visao pitoresca em que ora se destacava a pobreza ora a dificuldade de
se viver longe da metropole, é muito intenso. Ao destacar que a provincia
de Buenos Aires ocupa 11% do territério, tem 10,5 milhdes de habitantes
dos quais 10 milhoes vivem em Buenos Aires, capital federal, o discurso
jornalistico reitera que se esta falando do centro do pais, ndo de um lugar
qualquer. E o centro do pais é aristocratico. Fora desse centro, a Argentina
¢ povoada por “los cabecitas negras’, expressao usada por mais de um
produtor do Telenoche que, segundo eles, é a forma jocosa e preconceituosa
com a qual os portenhos se referem aos moradores das provincias, ou seja,
aqueles que nao tém parentesco com os imigrantes europeus que “fizeram
Buenos Aires diferente e altiva”.

Isso nos remete a questdo da estigmatizagdo com a qual os argentinos
das provincias convivem no noticiario buenairense. Um dos produtores
tocou nesse ponto durante nossa conversa: “los cabecitas negras” aparecem
quando fazem protestos, quando catastrofes naturais ou economicas os
atingem, quando alguma medida governamental os leva para as ruas em
apitazos e cacerolazos. A cultura deles é assunto local. A estigmatizacdo
acontece quando “se toman ciertos rasgos entre muchos otros, quizas um
rasgo que esta presente solo en un grupo, y se lo considera el rasgo por
antonomasia, el define a toda una nacion” (GRIMSON, 2012, p.18).

Nesse sentido, o préprio tango é um ntcleo cultural que contribui
para a estigmatiza¢ao do argentino como povo dramatico e melancoélico.
Taylor (1987) concorda que o tango reflete certa ambivaléncia por ser o
simbolo cultural que enfatiza a dor e a incerteza, que serve tanto para o
amor cantado nos versos quanto para a realidade politica, econémica e
social do pais que, no comego do século XX, vivia uma era de esplendor
que se transformou em eterno “vir a ser’, nunca concretizado. A aceitagdo
do tango como musica portenha, depois nacionalizada, primeiro passou
por um processo de reconhecimento externo, para entao ser encampado
pelas elites e transformado em simbolo da argentinidade.

Segundo Taylor (1976), foi preciso a danga ser levada a Europa,
especialmente para os cabarés de Paris, para que o complexo de
inferioridade dos argentinos fosse vencido, assim como o preconceito
contra uma manifesta¢do cultural nascida nos subtirbios de Buenos Aires,
e 0 tango passasse a ser aceito em seu pais natal. As “casas de ma-fama’,
em que o amor nao correspondido era cantado no comeg¢o do século XX,
cederam espago para locais requintados que atraem turistas que visitam a
capital em busca de ver o que eles acreditam ser o maior simbolo da cultura
nacional e que todo argentino conhece e pratica.

Um dos produtores chegou a questionar a legitimidade do tango
como musica nacional em um contexto de globalizagdo acentuada em
que a musica local perde espago nas radios para o rock e para o pop
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internacional. Ele me perguntou quantas vezes, durante minha visita ao
pais, eu havia escutado tango nas radios portenhas. “Nenhuma, aposto’, ele
me disse. E tinha razao: ouvi muita musica brasileira, muito rock argentino
e internacional, musica pop americana, mas nada de tango. A resposta,
segundo meu interlocutor, é que o tango foi escolhido pela midia como
musica de protesto contra o rock que invadia as radios do pais nos anos
1970 e, diante da inevitdvel supremacia das gravadoras internacionais
que impunham a musica estrangeira, o tango transformou-se em musica
nacional para turista ver. Para meu interlocutor, “o argentino com o tango
¢ como o catdlico que s6 vai a missa no Natal”

Taylor (1976) nao deixou de observar o uso politico do tango na
vida argentina. Apds a aceitagdo da musica do suburbio, comicios eram
realizados e tinham como atrativo orquestras de tango. De musica
marginalizada a musica popular, o tango também serviu como aglutinador
de massas em uma época na qual reunir multidoes era a diferenca entre o
sucesso e o fracasso eleitoral. Ja Grimson (2012), ao analisar o tango como
mito de nacionalidade argentina, destaca que

~

PROCESSOS DE CONSTRUCAO DE...

La idea de que el tango es la musica nacional es analoga a la idea de
que la cultura de Buenos Aires deberia ser la cultura nacional. Es
uma proyeccion de la hegemonia cultural portefia sobre el conjunto
del pais. El tango se distingue del “folclore”, término que muchas
veces reduce la enorme diversidad musical del pais y que es proprio
del asi llamado “Interior”. Si queremos entender cémo se construyo
la hegemonia cultural de Buenos Aires, preguntémonos por qué
el chamamé es correntino, el cuarteto es cordobés y el tango es
nacional (GRIMSON, 2012, p.115).

Questionamento, alids, cuja resposta requer uma analise complexa de
fatores politicos, econdmicos, sociais e culturais. A hegemonia politica e
econdmica de Buenos Aires, o centralismo portenho, reflete-se em todas as
areas da vida da nagdo. A cultura é ainda mais permeavel a essa hegemonia
porque ela tem sido pensada como elemento de unido em torno de um
ente politico centralizado, porém nao unitario. O tango transforma-se
em nucleo cultural exatamente por ser um elemento adotado pelas elites
politicas e econdmicas, oriundo das classes populares da capital, que
consegue sobrepor-se ao “folclore” regional.

Mas o tango, na verdade, ¢ folclore regional. Nacionalizado. Se toda
a vida politica e econdmica da Argentina se concentra em Buenos Aires,
se a midia argentina é fortemente enraizada na capital e o sistema de redes
de transmissdo de contetido - tanto de radios quanto de televisao, assim
como as cadeias de circulagdo de jornais impressos — funciona com fluxos
unidirecionais capital-interior, a cultura tornada nacional sera aquela
compartilhada pelos habitantes da capital.

Para os produtores do Telenoche, na linha indicada por Grimson
anteriormente, folclore é toda manifestacao cultural que existe fora de
Buenos Aires. Ao serem questionados sobre a cultura portenha também
ser composta de manifestagoes folcloricas, eles comentaram que na capital
ndo existe folclore porque tudo é nacional. Entdo, cultura nacional nio
é folclore e folclore nio é cultura nacional. E uma construcio discursiva
interessante, porque mostra que os jornalistas diferenciam uma coisa de
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outra: se é folclore, nao é cultura nacional e vice-versa. Um dos produtores,
inclusive, perguntou o que eu chamava de cultura regional em meu
questiondrio: “usted refierese a folclore, dale?”.

Esse questionamento aponta para uma inquietacao sobre a formagao
cultural dos jornalistas que atuam em uma emissora de alcance nacional.
A visdo aristocratica desses jovens que produzem o telejornal mais visto
da Argentina é um reflexo do ambiente organizacional em que vivem
ou o fato de serem nativos da capital os faz, realmente, miopes a maior
complexidade da vida cultural do seu pais? Ao externar essa inquietagdo
com um dos repdrteres mais antigos da emissora, ele me respondeu que
aos jovens jornalistas buenairenses falta sair mais da reda¢ao e conhecer
o pais que eles se propdem a retratar de uma forma mais direta. Depois,
questionados sobre quantas vezes eles saem da redagdo para apurar suas
pautas, todos estranharam a pergunta. Afinal, produtor e editor, na visao
da maioria deles, sao figuras que ficam na redagao. A rua é o lugar do
reporter. E se o reporter, ao viajar pelo pais, nao julga importante destacar a
cultura dos lugares por onde passa, ¢ porque isso ndo é importante ou pelo
menos nao o suficiente para receber mais destaque que os aspectos sociais
e economicos sempre privilegiados nos VT’s sobre o interior.

Para confirmar a sobrevalorizacao, mais além da série comentada,
de Buenos Aires enquanto centro cultural da vida argentina, das trés
reportagens sobre cultura veiculadas durante o més de janeiro de 2012 no
Telenoche uma falava de Buenos Aires, outra falava sobre o festival nacional
de chamamé em Corrientes e a terceira destacava a preparagdo para o desfile
de blocos de carnaval (chamados na Argentina de comparsas) em Entre
Rios. A primeira delas falava sobre aspectos fisicos da capital que, segundo
texto narrado, é parte importante da cultura do pais: o amor pelas arvores,
refletido na intensa arborizacao da cidade. O VT, de mais de seis minutos,
foi sonorizado com tango eletronico (ao estilo do trio Gotan Project). A
outra, sobre o festival de chamamé, foi uma reportagem curta, tipo registro,
de que houve o festival, citou os artistas que participaram naquele tltimo
dia (nenhum de Buenos Aires) e, curiosamente, deixou pouco espago
de “sobe som” para o telespectador ouvir as can¢des e conhecer melhor
aquele estilo que os produtores do TN chamam de “folclore correntino” e
que um dos produtores reconheceu ser tratado pelos portenhos como “arte
menor’”. A ultima reportagem destacava a presenca de passistas das escolas
de samba do Rio de Janeiro ajudando as folids argentinas a sambar para
“inovar” no desfile de comparsas. O destaque, entao, ndo era para a cultura
local, mas para a importagdo de cultura brasileira, pais por exceléncia do
carnaval, para usar a expressdo que ouvi de quase todos os jornalistas na
redacdo do Trece.

Nédo posso deixar de citar que, embora o noticidrio “esque¢a’ as
provincias, os intervalos da programagdo as lembram. No canal Todo
Noticia e também no Trece sdo veiculadas vinhetas (spots publicitarios
institucionais) com imagens dessa Argentina que mais dificilmente se vé
no noticiario com o slogan “Todos Nosotros”. Isso, porém, chega a ser
paradoxal: as provincias fazem parte do pais, mas a cultura das provincias
ndo faz parte da cultura nacional. Parece prevalecer uma concepc¢io
exclusivamente territorial da diversidade da na¢ao. Mais paradoxal ainda
foi perceber que os produtores do Telenoche ou nao haviam se dado conta




REV. ComuN. MIDIATICA (ONLINE), BAURU/SP, V.11, N.2, P. 65-77, mal./aco. 2016

dessa contradi¢ao inserida pelas vinhetas no fluxo da programacao das
emissoras, ou apenas incidental e pouco reflexivamente o tinham feito.

Eles lembraram que o telejornal que vai ao ar na emissora as 13h tem
um diferencial em relagdo aos telejornais das emissoras concorrentes: nao
ha vinheta de passagem de bloco (aquela musica de abertura e encerramento
dos programas televisivos que marca sua identidade sonora). Por isso, a
cada passagem de bloco para o intervalo o telespectador vai ouvir musica
argentina. Para eles, isso mostra o compromisso institucional com a
cultura do pais. Entdo, parei para conferir que tipo de musica sonoriza a
passagem de bloco. Realmente, ¢ musica de artistas argentinos. Porém, em
trinta dias de noticidrio, todas as musicas veiculadas eram ou de cantores
de Buenos Aires ou de artistas identificados mais com a musica pop/
rock internacional do que outras musicas argentinas. Nem tango tocou.
Nesse sentido, a passagem de bloco com musicas nacionais serve mais
para divulgar o trabalho de cantores que se adequam ao estilo de musica
veiculada nas radios seguindo o padrao internacional do que para valorizar
a cultura local.

Fendmenos e manifestagdes politicas, embora aparecam no noticiario
como editoria de politica, tem um viés cultural para seis dos oito produtores
do TN. Piquetes e protestos massivos, segundo eles, sdo caracteristicos de
Buenos Aires, especialmente os cacerolazos. Porém, o elemento cultural
“piqueteiro” também ¢ transformado em personagem da cultura nacional.
Durante o més de janeiro de 2012, a cidade viu a emergéncia de varios
protestos (especialmente de vendedores ambulantes que haviam sido
retirados da principal rua do comércio para turistas da cidade, a Calle
Florida). Enquanto uma das matérias ia ao ar, os jornalistas comentavam
comigo na sala de controle que “isso é Argentina, isso sdo os argentinos”. A
capital subordina até mesmo a cultura politica do pais e meus interlocutores
achavam isso completamente natural, em mais uma demonstracgao da forca
hegemonica da sinédoque portenha. E isso vai ao ar em forma de textos e
imagens que nio problematizam a heterogeneidade nacional.

Nesse sentido, é importante ressaltar a questdo da audiéncia
presumida. Os produtores sabem que o telejornal que levam ao ar sera visto,
primordialmente, pelos portenhos, que tém expectativas proprias sobre o
que ver na televisao. Se é verdade que os moradores da capital t¢ém pouco
interesse naquilo que acontece alhures, como justificam os produtores,
todo o discurso jornalistico de hegemonia buenairense ¢ uma construgao
coletiva e “la comprension del texto no es s6lo um registro pasivo de la
informacion, sino que es um proceso reconstructivo activo” (VAN DJIK,
1980, p.147).

Texto aqui deve ser entendido como muito mais que a articulagao
entre palavras que exprimem ideias: texto ¢ uma dimensdo importante do
discurso, cujo conceito que tenho em mente é oferecido pelos tedricos da
Andlise de Discurso Critica, de viés anglo-saxdo com fortes tendéncias
marxistas, segundo o qual discursos siao construgdes simbdlicas sobre
aspectos da pratica social a partir de uma perspectiva particular. Mais
que palavras, discursos sdo um modo de agao. Se no discurso jornalistico
praticado individual e institucionalmente pelos produtores do Telenoche,
Buenos Aires é a contrafacio da Argentina, toda a agdo veiculada
no telejornal em forma de noticia ird trazer essa marca e os nucleos
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culturais presentes nesse discurso serdo, majoritariamente — nesse caso
exclusivamente — advindos da cidade-sinédoque do pais.

CONSIDERACOES FINAIS

A analise combinada das entrevistas com a série mostrou que, tanto no
nivel institucional quanto individual, a Argentina que o telejornalismo vé e
promove ¢ um pais centralizado, orgulhoso de sua capital, de sua heranca
europeia, de sua diferenca em relagio aos vizinhos e quase completamente
indiferente ao que esta fora da cidade portudria. Confirmou-se, portanto, a
hipétese de que os jornalistas escolhem os nucleos culturais e ideolégicos
de Buenos Aires para transforma-los — ou manté-los - como dominantes
culturais como conjunto de significagdes especificas do comportamento do
povo de uma cidade que é espelhado para toda uma nagao.

As relagdes entre nucleos culturais e ideoldgicos, dominantes
culturais, hegemonia e nacionalismo em um contexto de heterogeneidade
sociocultural sdo atravessadas por relagdes assimétricas de poder,
materializadas no desequilibrio com que as representagdes da cultura
nacionalizada sdo construidas e disseminadas pelos mais variados aparatos
institucionais produtores de dominantes culturais. Essa relagdo nao ¢é
natural, é uma constru¢do mediada por aparatos sociais, institucionais e
midiaticos. A tevé naturaliza essa relacdo por meio dos esteredtipos que
simplificam a realidade para os telespectadores. Ao ser naturalizada, essa
relagdo ¢é passivel de questionamento que, no fluxo didrio da programacgao
televisiva, nao ¢ feito porque o telespectador ou ndo tem tempo ou porque
lhe faltam as habilidades para fazer esse tipo de exercicio de fuga do
superficial.

O nacionalismo ¢ uma construgdo ideoldgica. A cultura nacional é,
na verdade, nacionalizada. Ela ndo existe a priori, nem é autorreferente:
ela é construida institucionalmente, e as instituigdes que a imaginam e
produzem sdo as mais variadas. Na tevé, a assimetria entre nucleos culturais
¢ potencializada pelas caracteristicas do meio, que tende a homogeneizagio
do conteudo oferecido a uma audiéncia heterogénea.
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