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E RESUMO

Este ensaio delineia algumas questdes epistemoldgicas presentes na elaboragdo de Projetos de Pesquisa
em Comunicagdo. O texto é uma aproximacao inicial no sentido de compartilhar e debater questoes re-
correntes nas praticas de orienta¢ao de pesquisa articuladas com uma leitura epistemoldgica sobre proble-
mas da pesquisa em Comunicagdo. O texto desenvolve trés questdes: (1) os usos e lugares das Teorias da
Comunicagao nos projetos de pesquisa; (2) o problema disciplinar da “Metodologia” (3) as vinculagdes de
um projeto @ Comunicacdo. Esses elementos sdo pensados a partir dos debates epistemoldgicos da Area.

PALAVRAS-CHAVES: Teoria da Comunicag¢ao. Epistemologia. Projetos de Pesquisa. Ensino.

RESUMEN

Este texto es una tentativa de sistematizar, compartir y discutir temas presentes en la direccién de pesquisas que,
ademads de las cuestiones formales, surgen como problemas epistemologicos. El texto gira en torno a tres cuestiones:
(1) el lugar de la “teoria” en proyectos de investigacion; (2) los limites de lo que es la investigacion en comunicacién
y (3) el ejercicio de estas cuestiones en la preparacion de propuestas de trabajo. Estos elementos estan disefiados
desde el area de los debates epistemoldgicos.
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PALABRAS-CHAVES: Teoria de la Comunicacion. Epistemologia. Proyectos de Investigacion. Ensefianza.

ABSTRACT

Every research project is grounded on epistemological assumptions upon which it is built. Although not always
brought to the fore, these notions create the mindframe that directs what is to be researched and, mildly, what is
going to be found. This essay outlines some epistemological problems as they arise from the experience of research
supervision. It addresses three questions: (1) the uses and places of ‘theory’; (2) the research methods as discipline
and (3) the boundaries of a ‘communication’ research. These elements are framed on current Communication Re-
search debates.

KeEywoRrbDs: Communication Theory. Epistemology. Research Projects. Teaching.
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INTRODUCAO

Este texto delineia questdes tedricas e praticas encontradas na
elabora¢ao de projetos de pesquisa em Comunicagdo. Trata-se de um
ensaio no sentido estrito da palavra, como esbo¢o ou tentativa — no
caso, de sistematizar situagdes recorrentes na orientagdo de pesquisas, da
iniciagdo cientifica ao pds-doutorado. Nao ¢, portanto, um artigo cientifico
oriundo de pesquisa rigorosa, mas um ato de caminhar do pensamento
que acompanha a agdo. O texto nasce de uma experiéncia pratica entre
outras possiveis, sem pretensoes a ser mais do que isso. A expectativa é de
encontrar ecos para construir, no didlogo, outros caminhos.

A elaboragdo de Projetos de Pesquisa em Comunicagdo como, em
varias dreas do saber, levanta problemas de varias ordens. Uma das mais
comuns ¢ a preocupagao com com a formatagdo do trabalho, resumida na
expressdo imprecisa, mas ndo menos sintomatica, de “como colocar nas
normas da ABNT” (Silva, 2013).

Superada essa parte, chega-se aos problemas de criar um Projeto de
Pesquisa. Nesse momento, questoes de ordem conceitual e metodologica
vem a tona na forma de decisdes que a pesquisadora ou o estudante devem
tomar para definir sua pesquisa (LUNA, 2011).

Toda pesquisa ¢é, de certa maneira, um microcosmos das questdes
em circulagio na Area. Ao elaborar um projeto, cada pesquisador se
defronta, direta ou indiretamente, com discussdes bésicas da Area: O que é
comunica¢do? Quais os objetos de estudo da Area? Quais autoras e autores
posso ou devo consultar? Como “aplicar” essas teorias? Evidentemente
nem todas as pesquisas colocam essas questdes explicitamente. No entanto,
cada escolha na escrita de um projeto revela a resposta.

Assim, pensar os projetos de pesquisa pode auxiliar a compreender
alguns problemas da Epistemologia da Comunicagao. O texto se desenvolve
em torno de trés eixos: (1) o lugar da “teoria” nos projetos de pesquisa; (2)
as fronteiras do que é uma pesquisa em Comunica¢ao e (3) a manifestacao
dessas questoes na elaboracao de propostas de trabalho. Duas tematicas
proximas, por uma questao de recorte, serdo deixadas de lado: as condiges
de producio de pesquisa na Area e os problemas particulares da escrita
académica, problematizados em outros momentos (Ferreira, 2003; 2007;
Martino, 2009; 2012).

01. TEORIA E METODOLOGIA COMO DISCIPLINAS ACADEMICAS

U A julgar pelo niimero de publicagdes especificas, a preocupagdo da
Area de Comunicag¢io com questdes tedricas é consideravelmente maior
do que com problemas metodoldgicos. Enquanto existem ao menos trinta
livros intitulados “Teoria(s) da Comunica¢ao’, sdo poucos os trabalhos
sobre Metodologia - livros de Lopes (1999), Santaella (2001), Lago (2008),
Silva (2013) e Duarte e Barros (2015), além de artigos de Lopes (2003),
Braga (2005; 2011) Toledo (2012) e Machado (2010).

E preciso destacar as contribuigées do Processocom - Grupo de
Pesquisa em Comunicagdo, da Unisinos, com uma produ¢ao regular
de discussdes metodoldgicas nas quais a pratica de pesquisa é discutida
em varios aspectos, da subjetividade da pesquisadora até os dilemas da
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escolha de técnicas (Maldonado, 2006; Maldonado, Bonin e Rosario, 2008;
Maldonado, Méaximo, Lacerda e Bianchi, 2012; Bonin e Rosério, 2013).

Ampliando o leque para os titulos sobre “Pesquisa em Comunicagao,
o numero seria ampliado, espalhando-se de Melo (1973) até Braga, Lopes e
Martino (2010), discutindo pesquisa em termos de suas possibilidades de
produgio.

E possivel perguntar algumas razdes dessa diferenca entre o nimero
de trabalhos sobre Teoria(s) da Comunicagdo e Metodologia de Pesquisa
em Comunicagdo. Relacionar os dois termos pode ajudar a compreender
a questao.

Ao que tudo indica, a pluralidade teérica existente na Area de
Comunica¢do ndo éacompanhada por umaigual diversidade metodolégica.
Embora exista um numero consideravel de ideias entendidas como “Teoria
da Comunica¢ao”, que Braga (2011) entende como “dispersao’, poucas
delas sdo acompanhadas de uma elabora¢ao metodologica dentro de seus
parametros. Isso, levado as ultimas consequéncias, permitiria o uso de
metodologias de pesquisa que, em seus fundamentos e matrizes, podem
contradizer as perspectivas tedricas do trabalho.

Essa auséncia de um didlogo mais amplo entre questdes tedricas e
metodolégicas talvez se relacione com uma indefini¢do epistemoldgica
indicada por varios autores (Franga, 2001; 2014; L. C. Martino, 2005; L.
M. Martino, 2008; 2010): na medida em que nao ha consenso sobre o que
é Comunica¢do ou qual é o objeto de conhecimento da Area, quais sio
as possibilidades de desenvolvimento de metodologias especificas? Nesse
sentido, talvez ndo seja uma surpresa a importagdo, as vezes acritica,
de métodos e técnicas de pesquisa de outras Areas como indicado, em
momentos diferentes, por Bryant e Miron (2004) e Sanchez e Campos
(2009).

Dessa maneira, paradoxalmente, a diversidade nas Teorias da
Comunicagao talvez esteja na origem do pequeno nimero de discussdes
sobre Metodologia de Pesquisa em Comunicagao.

Na elaboragdo de projetos de pesquisa, isso se traduz em uma questao
pratica: como operacionalizar as teorias em estratégias metodolégicas. Ou,
como o problema geralmente ¢ formulado, “como aplica a teoria?”.

A ideia de “aplicar” uma teoria merece ser discutida.

Como, genealogicamente, as Ciéncias Naturais forneceram alguns
dos modelos epistemoldgicos das Ciéncias Humanas - a prépria nogao de
“ciéncias’, alias, pode ser um indicio disso —, a ideia de “aplicar” uma teoria
pode estar relacionada a essa ligagao com certa concepgao de “ciéncia” Seria
possivel, assim, entender a preocupa¢ao de pesquisadores em “aplicar”
uma teoria para “explicar” o objeto.

Nesse ponto de vista, a ideia de “teorias cientificas” no ambito da
Comunicagao nem sempre se refere, de fato, a “teorias’, conforme a palavra
¢ definida dentro de algumas perspectivas epistemoldgicas. Em muitos
casos, trabalha-se ndo com teorias construidas a partir de estudos prévios
e testadas empiricamente, mas com metaforas para se pensar a realidade
- nogdes de alta circulagao na area, como “Industria Cultural’, “Agulha
Hipodérmica”, “Liquido” e outras falhariam como construgdo “tedérico”. No
entanto, isso fixa a no¢do de “teoria” dentro de uma ordem empirica, a
beira do positivismo, que considera “teoria” apenas o conjunto de ideias
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que possam ser comprovadas empiricamente. Se isso talvez seja possivel no m
ambito das Ciéncias Naturais, nas Ciéncias Humanas é muito complicado
efetivamente “provar” qualquer coisa, como indica Gewandsznajder (2002).

Nas Ciéncias Humanas, as teorias ndo sao explicativas, mas, sobretudo,
interpretativas. No¢oes como “industria cultural”, “modernidade liquida’,
ou “sociedade de consumo” nao podem ser convertidas em operadores
metodoldgicos para “explicar” um fato, mas sao elaboragdes conceituais
que auxiliam a interpretar, fendmenos da realidade. Nao “aplicar”, menos
ainda “explicar’, mas talvez compreender e interpretar (Demo, 1981;
Gewandsznajder, 2002).

A ideia de “aplicar” ou “usar” uma teoria pode decorrer também do
lugar ocupado pelos conceitos nos trabalhos académicos. Nas monografias,
teses e dissertagdes, ha as vezes uma divisao bindria quase estanque: de um
lado, o(s) capitulo(s) tedricos, de outro, as analises empiricas do objeto.
Esse tipo de procedimento, se evidentemente pode gerar e gera resultados
de exceléncia, por outro lado pode igualmente sugerir que existe uma
diferenca entre “teoria” e “objeto” — ou, ainda, entre “teoria” e “pratica’ -
refor¢ada pela distribuigdo das tematicas entre os capitulos.

Observa-se, em em varios trabalhos, um consideravel dispéndio de
energia na constru¢ao dos capitulos tedricos. Mostra-se ai a capacidade de
lidar com abstragoes, discutindo-se ideias e teorias. O problema é que, em
geral, a discussao tedrica ndo costuma ser o destaque de uma pesquisa. Em
termos de “capital académico”, um pesquisador iniciante dificilmente sera
lembrado por ter “usado” uma teoria, mas pela criatividade da abordagem
(MARIN, 2006; LACERDA, 2012).

Ha, nesse sentido, o desafio de articular a elabora¢ao conceitual dos
capitulos iniciais com o objeto empirico - o que, como visto, pode ser feito
a partir de um referencial diferente daquele apresentado no inicio - a titulo
de exemplo, explicagdes “socioldgicas” nos capitulos iniciais seguidas de
“analises de discurso” no estudo do. Evidentemente o transito de conceitos
contribui para a andlise dos fendmenos: o que se questiona ndo é a
interseccao entre ideias, mas sua justaposi¢ao acritica.

Nos cursos de graduagao e pds-graduagio, alunos e pesquisadores
discentes sao expostos a um conjunto heterogéneo de ideias agrupados sob
o nome genérico de “Teoria(s) da Comunicagdo” — questdo que ndo é de
hoje, como sugerem Lins da Silva (1978), Santaella (1982), Epstein (1987),
Baptista (2003), Russi-Duarte (2010) ou L. M. Martino (2010; 2015).

A nogdo de “aplicar” a teoria remete para a questido sobre o que é
“teoria” e qual ¢ seu lugar dentro da pesquisa.

Um problema pode ser de ordem semantica, com certa confusao entre
as expressdes “teoria’, “referencial tedrico’, “referéncias bibliograficas” e
“parte teorica”

Em um projeto ou trabalho de pesquisa, a teoria pode ser entendida
como o conhecimento das ideias que estdo circulando, no meio académico,
a respeito do assunto que se pesquisa; como recordam Bonin (2006), Santos
(2006) e Temer (2007), é quando o olhar se volta para o que foi e esta sendo
pensado na area sobre um assunto ou recorte. Dessa maneira, a “teoria”
estd, ou poderia estar, ligada de maneira direta ou tangencial aos problema
especificos de uma pesquisa.

Nao éraro quealunas e alunos, ao chegarem com propostas de pesquisa,
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estejam envolvidos — a palavra seria “apaixonados’, em alguns casos - com
autores e teorias, e seus projetos buscam “aplicar” ou “usar” essas ideias.
Em termos de pesquisa, isso parece significar uma inversdo: em vez de
se partir de uma inquietagdo, de um objeto ou de uma problematizagao,
parte-se da teoria ou do conceito, procurando em seguida alguma maneira
de “trabalhar” com isso.

A construgdo da pesquisa, neste caso, ndo colocaria a teoria como
algo a parte, mas como uma referéncia para o que se esta fazendo. Dai a
perspectiva de um “referencial tedrico” ou “marco teodrico de referéncia’,
com ideias, conceitos e pontos de vista responsaveis por orientar o olhar
na realizacdo da pesquisa. A teoria, dessa maneira, nao seria um deposito
de conceitos ou ideias a serem “aplicadas”, mas um conjunto de referencias
ligadas sobre assunto pesquisado (Bonin, 2006).

Esse tipo de procedimento, presente em varias etapas da pesquisa,
permite um didlogo entre o trabalho que esta sendo realizado e as produgdes
da Area. E nesse aspecto que, em termos de formagio, a pesquisadora ou
pesquisador pode compreender as dinamicas de produgéo e circulagao de
conhecimento, vendo na contribui¢do de cada livro ou artigo um avango
no conhecimento da Area, a0 mesmo tempo em que seu foco est4 voltado
para cada problema de trabalho.

Isso se manifesta, em alguns trabalhos, na forma de um grande
numero de autores citados, mas com pouca apropriagao e elaboragdo de
suas ideias — as vezes saltando de um para outro sem maior costura, no
intervalo de alguns poucos paragrafos, deixando abertas as possibilidades
e potencialidades de um maior didlogo entre autores. Mais do que uma
perspectiva “interdisciplinar’, a justaposi¢ao parece apontar para a auséncia
de didlogo entre os referenciais, ao menos na medida em que as nogdes de
“interdisciplinar” e “transdisciplinar” sugerem algo “entre” ou “transversal”
entre as disciplinas, o que ndo parece ocorrer de fato (Locker, 1992; L. C.
Martino, 2014).

02. METODOLOGIA COMO DISCIPLINA ACADEMICA DA COMUNICA(;AO

Outro problema pode estar na concep¢ao que se faz da disciplina
“Metodologia”’, um dos espagos académico de criagdo de Projetos de
Pesquisa. A disciplina as vezes é vista, por docentes e discentes, como um
curso de formatagdo de trabalhos, no qual vai se aprender contar espagos
antes da margem, decidir entre itdlico e negrito em uma referéncia e, de
maneira geral, decorar e aplicar as “regras da ABNT”. Metodologia seria,
assim, uma disciplina meramente instrumental, concentrada em aprender,
até as raias do paroxismo, os detalhes da formatacdo de um trabalho
(WEBER; MARTIN, 2006; RANCER; DURBIN; LIN, 2013; ROSS, 2014).

A discussdo sobre as praticas de pesquisa em Comunicagdao como
parte integrante da sociedade, propondo desafios e respondendo aos
questionamentos de seu tempo, como pratica realizada por seres humanos
em condi¢des especificas, ndo parece ter muito espaco (Desaulniers, 2000).

Se a pesquisa é uma atividade académica que nao pode ser separada de
suas condi¢des de produgao, que incluem desde as preferéncias subjetivas
de um pesquisador até as situagdes praticas de obtencao de bolsas de estudo,
a discussdo das questdes metodoldgicas nao poderiam ficar restritas a saber
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se sera usada uma virgula ou ponto-e-virgula na redagao das referéncias
bibliograficas.

Evidentemente as questdes de formato sdo fundamentais na
comunicagdo de uma pesquisa..Negligencia-las seria deixar de lado uma
importante contribuicdo ao didlogo académico, mas é problematico
também reduzir o potencial de uma disciplina como Metodologia a esse
tipo de aprendizado.

Tanto nos cursos de Graduagdo quanto de Pds-Graduagdo essa
disciplina é um polo singular de fundamenta¢ao da vocagdo universitaria
para a pesquisa. E o lugar no qual se aprende a pensar criticamente as
atividades de pesquisa, na proposicao de reflexdes criticas sobre a producéo
de conhecimento. Na Graduagdo, é o espago de formagdo de futuros
pesquisadores, apresentados ao espago académico do mesmo modo como
as matérias praticas vao apresentar os alunos as atividades das habilitacdes
escolhidas.

Metodologia de Pesquisa forma, com Teoria da Comunicagéo, o nucleo
das discussdes epistemoldgicas dentro de um curso de Comunicagéo. E,
assim como os cursos de Teoria da Comunica¢do podem ser espagos para
se pensar 0s processos comunicacionais, mais do que um enunciado da
sucessdo cronolodgica de “escolas” ou “teorias’, os cursos de Metodologia
tem a poténcia de ser um espago de dialogo entre teorias e a investigacao
concreta.

No entanto, o fato de ser uma disciplina obrigatéria ou basica
na Graduagido e Pds-Graduagdo ndo parece ser o bastante, em termos
epistemoldgicos e institucionais, para situar Metodologia dentro da
pesquisa em Comunicagdo. Um indice disso sdo as varias diferencgas
nos nomes atribuidos a disciplina. Em um estudo em desenvolvimento
(Martino e Grohmann, 2016), foi possivel encontrar, nos programas de
ensino analisados, seis nomes diferentes para essa disciplina —“Métodos

» o« »

e Técnicas de Pesquisa’, “Pesquisa em Comunica¢ao’, “Metodologia do
Trabalho Cientifico’, “Metodologia da Pesquisa em Comunicagao’, “Teoria
e Método de Pesquisa em Comunica¢ao” e “Metodologia Cientifica”. Essas
diferencas podem talvez ser entendidas como indices do que se entende
pela disciplina.

A ideia de “Metodologia” ndo se confunde, em termos epistemoldgicos,
com as nogdes de “Métodos” ou “Técnicas” Enquanto a “Metodologia”
poderia ser entendida como a parte da Epistemologia dedicada ao estudo
dos caminhos possiveis para elaboracdo do conhecimento, a perspectiva
de falar diretamente em “Métodos” pressupde a apresentacao e discussdo
desses caminhos - a exposi¢do, por exemplo, do Método Dialético em
contraste com o Método Cartesiano ou ao Método Positivista e assim por
diante. Por sua vez, a nogao de “Técnicas” sugere algo mais proximo da
pratica da pesquisa, uma vez que entrevistas ou grupos focais podem ser
utilizados para a obtengdo de dados a ser considerados no &mbito de varios
Métodos.

A presenca dos qualificativos “em Comunica¢ao” ou “Cientifico”
podem sugerir a vinculagdo da questao metodolédgica a discursos anteirores,
seja situando a pesquisa dentro de um recorte especifico, a Comunicagao,
ou adjetivando sua pratica como pertencente aos dominios da “Ciéncia’”.
Esses recortes diversos no que diz respeito aos nomes poderia sugerir uma
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pluralidade de aportes no cotidiano da disciplina. No entanto, a julgar pelos
programas de ensino, a questdo parece se digirir mais para os problemas
técnicos de formatagao do que propriamente para uma discussao sobre as
praticas de pesquisa, as condi¢des do ato de pesquisar e a formacgao de
pesquisadores e pesquisadoras.

03. A VINCULAGAO DE UM PROJETO A AREA DE COMUNICAGAO

Uma questdo comum quando se comega a escrever um projeto de
pesquisa se refere a vinculagdo de um estudo a area (Santaella, 2001).
O problema é expresso geralmente na pergunta “Meu trabalho ¢ de
Comunica¢ao?”, respondido, as vezes, pela definicdo de um objeto empirico
de estudos que indique essa vinculagao.

A questao comega, aparentemente, com um problema logico: indicar
se um projeto pertence ou ndo a Comunicagao significa que alguém sabe
dizer o que é Comunicag¢ao. As discussdes a respeito, no entanto, indicam
um alto grau de discordancia sobre isso - uma enumeracao inicial incluiria
os trabalhos de Franca (2001), L. C. Martino (2001; 2005; 2007), Bryant e
Miron (2004); L. M. Martino (2008; 2009), Braga (2010),

No primeiro caso, o problema parece ser derivado do tamanho da
Area de Comunicacio, expresso no niimero de teméticas, teorias, objetos
e recortes possiveis. Em alguns casos, como sugere criticamente Felinto
(2007) e Albuquerque (2002), os estudos de “Comunicagdo” parecem se
confundir com a drea das Ciéncias Humanas. Lima (1983) apontava para
essa polivaléncia do profissional de Comunicagdo que, de alguma maneira,
se afina com a pluralidade de pesquisas e objetos presentes na Area: o
comunicador, e o comunicoélogo, é possivel acrescentar, ¢ um “psicélogo’,
um “socidlogo’, um “agente social”, um “interventor” que atua em diferentes
areas praticas, com poucos recortes de fronteiras.

Nao que o conhecimento, em si, possa ser limitado por fronteiras
(Silva, 2000; Jenkins, 2008). Como lembra Ferrara (2014), fronteiras siao
espagos de contato e passagem, mas que a0 mesmo tempo delimitam um
“dentro” e um “fora”. Como essa defini¢do nao é muito nitida, é possivel
encontrar pesquisas vinculadas 3 Area de Comunicagdo que, de fato,
poderiam ser vinculadas a outras Areas.

Nesse sentido, talvez seja possivel ousar a percep¢ao de que parte
do que chamamos de pesquisa em Comunicagdo, de fato, sdo trabalhos
de Sociologia ou Analise de Discurso dos Meios de Comunicagao (L. C.
Martino, 2005; Felinto, 2007; Signates, 2010). Claro que ha certo exagero na
afirmacdo, mas um olhar para as bases epistemologicas do que chamamos
“Pesquisa em Comunicagdo” indica, como menciona Braga (2010; 2011),
a “comunicagdo” como um “epifendomeno” de outros processos sociais
que, estes sim, sdo analisados nos trabalhos - algo assinalado também por
Ferreira (2011), Carvalho (2011) e Signates (2012).

No cotidiano da pesquisa, isso pode ser visto na energia e dedicagdo
investida por pesquisadoras e pesquisadores para situar e compreender
problemas de outras Areas nos “capitulos tedricos”, deixando as questdes
de “comunica¢do’, as vezes entendida como “midia’, nos capitulos “de
analise” no final dos trabalhos.

Nenhum problema nisso, e ndo seria possivel insinuar nenhum tipo
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de avaliacdo a respeito da qualidade dessas pesquisas. A questdo, em termos m
metodologicos, se refere, primeiro, a possibilidade de uma pesquisadora
ou estudante de se familiarizar e dominar um repertdrio de outra Area do
saber, com toda a sua complexidade e especificidade, no tempo de uma
pesquisa. Segundo, como situar um problema em termos da Comunicagio,
ndo como um “objeto”. Em outras palavras, trata-se do desafio de encontrar
uma temadtica comunicacional e ndo apenas, em termos empiricos, um
objeto midiatico.

Uma das solugdes possiveis, encontrada nas praticas de pesquisa,
¢ essa opgao metodoldgica pelo estudo da midia. A perspectiva,
epistemologicamente fundamenta em trabalhos de L. C. Martino (2001,
2005), Albuquerque (2002) ou Felinto (2007; 2011), pode ser entendida
como a possibilidade de tomar como recorte as potencialidades e limites
das midias em sua materialidade e articulagdo com outras instancias da
realidade social. Dessa maneira, o recorte de um objeto empirico poderia
torna-lo igualmente objeto de conhecimento da Area.

Isso, alias, pode ser visto em cursos universitarios no universo anglo-
saxdnico, em alguns dos quais hd uma diferenca entre “Communication
Studies” (referindo-se a estudos de comunicagao interpessoal, voltados
desde a fonoaudiologia até a psicologia) e “Media Studies”, préximo do que
se entende com esse nome no Brasil. Em certos casos, “Media and Cultural
Studies”, por seu turno, estaria ainda mais perto, por sua abrangéncia, do
que é chamado de “Area de Comunica¢io” no Brasil. (L. M. Martino, 2014;
Felinto, 2011).

Essa perspectiva, de um lado, parece solucionar alguns dos problemas,
sobretudo de pesquisadoras e pesquisadores iniciantes: bastaria, nesse
ponto, assinalar a presenca de um elemento midiatico para fazer do estudo
uma “pesquisa em Comunica¢ao”.

Mas isso leva a outros questionamentos. Franga (2014) fala do cuidado
em nao tomar o objeto empirico pelo objeto de conhecimento, como
Ferrara (2014) em relagdo ao recorte da Area: ndo é porque um trabalho
estuda midia que ele ¢, necessariamente, de Comunicagdo. Além disso, o
proprio conceito de “midia” ndo é consensual.

Na concep¢ao mais comum, “midia” significaria os “meios de
comunicagdo’, em geral. A aparente clareza dessa defini¢do esconde um
complicador: o que ¢, de fato, um “meio de comunica¢do’? Em defini¢ao
estrita, poderia haver uma equivaléncia com “meios de comunicagido de
massa’ ou “meios de comunicagao digitais” .

O problema é que, paralela a essa nogdo, circulam na Area de
Comunica¢ao perspectivas bem mais amplas, nas quais o nome “midia”
¢ articulado com questdes relacionadas aos corpos, visualidades e
sonoridades, como em Baitello (1995) ou Santaella (2004).

Embora uma defini¢do nido exclua a outra, essa ambiguidade pode
criar problemas na defini¢ao dos vinculos de um projeto, sobretudo aqueles
préximos da fronteira entre Areas. Ndo haveria talvez muitas ddvidas em
situar um estudo de telejornalismo, por exemplo, como um “estudo de
Comunica¢ao” No entanto, a pertinéncia de um estudo sobre sonoridades,
expressoes de corpo ou vestudrio talvez nao seja evidente do mesmo modo
e, quanto mais afastados de um centro restrito “midiatico”, mais complexa
pode se mostrar essa vinculagao.

~

\
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CONSIDERACOES FINAIS

Elaborar um projeto de pesquisa é uma oportunidade de se deparar,
de maneira pratica, com alguns dos problemas epistemologicos que
percorrem a Area de Comunicagdo. Isso significa também uma reflexdo
sobre os pressupostos implicados em cada escolha a respeito de tema,
objeto, método e referencial tedrico.

A bibliografia geral a respeito de metodologia de pesquisa cientifica,
util para lidar com problemas transversais as atividades de pesquisa em
diversas areas, nao leva em consideragdo, e nem poderia levar, o especifico
da Comunicagao, assunto reservado a poucos trabalhos sobre metodologia.

Ao mesmo tempo, cada pesquisa realizada contribui para o
delineamento da Area: as fronteiras do que pode ser conhecido dentro
da Comunica¢ao decorre do quanto pesquisas individuais estabelecem e
desafiam essas divisdes, acenando com possibilidades, despertando novos
questionamentos epistemoldgicos.

Dai a necessidade de pensar o lugar das elaboragdes tedricas nos
projetos de pesquisa: é a partir deles que os contornos da Area, em algumas
instancias, sdo definidos - a avaliagdo entre pares, por exemplo, a qual sdo
submetidos alguns desses projetos, valida ou nao as propostas a partir de
pressupostos epistemoldgicos presentes na Area.

As duvidas presentes na criagdo de um projeto de pesquisa nao estao
restritas, evidentemente, as etapas iniciais da vida académica. De certo
modo, toda investigagio coloca sobre a mesa questdes referentes 3 Area
que precisam ser balanceadas — nao “resolvidas” — para a realiza¢ao dos
trabalhos propostos.

A criagao de um projeto, superada a questdao formal — “regras” — que
geralmente é associada a “Metodologia’, seja como componente de um
projeto, seja como disciplina académica, pode auxiliar a compreensdo do
que significa, de fato, pesquisar a Comunicagao.
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