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RESUMO

Esse artigo tem como proposta, discutir a estrutura de sentimentos imaginada no Brasil dos anos de 1980,
pelo didlogo entre um discurso residual, situado nas memorias dos anos de 1960, e alguns discursos ju-
venis produzidos musicalmente e, portanto, difundidos pelos fluxos midiaticos sob a sigla BRock (Rock
Brasileiro anos 80) com a inten¢do de perceber como as falas desses musicos, inscritas nas letras das
cangoes e entrevistas sdo ecos de um tempo histdrico em que novas sensibilidades coletivas, vinculadas
a relagdo midia-consumo conformaram uma nogao de juventude em contraponto a um tempo histdrico
anterior, revelando uma disputa de valor na construgdo das identidades juvenis.

PALAVRAS-CHAVES: Juventude; Midia; Identidade; Consumo.

RESUMEN

El presente articulo tiene como objetivo discutir la estructura de sentimientos (Raymond Williams) imaginada en
Brasil en la década de 1980, a través del didlogo entre un discurso residual, que se encuentra en la memoria de los
anos de 1960, y algunos discursos juveniles producidos musicalmente y difundidos por los flujos mediaticos bajo la
sigla BRock (rock brasilefio de los afios 80) con la intencion de percibir como el discurso de estos musicos, introdu-
cidos en las letras de sus canciones y entrevistas, son ecos de un tiempo histérico en el que las nuevas sensibilidades
colectivas, vinculadas a la relacién medios-consumo conformaron una idea de juventud en contraste con un tiempo
histdrico anterior, revelando una disputa valor en la construccion de identidades juveniles.

PALABRAS-CHAVES: Juventud; Medios de Comunicacién; Identidades; Consumo.

ABSTRACT

This article intends to discuss the structure upon feelings (Raymond Williams) towards 1980s Brazilian society
through the dialogue between the residual speech, among the memories of the 1960s, and some young speeches
musically produced and, therefore, disseminated by media streams under the symbol BRock (Brazilian Rock 80)
with the intention to see how the lines of these musicians, within the lyrics and interviews are echoes of a historical
time in which new collective sensibilities, linked the relationship media-consumption They conformed a youth
concept in contrast to an earlier historical time, revealing a value of dispute in the construction of juvenile identities.

KEYwORDS: Youth, Media, Identity, consumption.
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INTRODUCAO

Em 1984, a cantora de rock Bete, personagem central do filme Bete
Balanco, se muda de sua cidade natal, Governador Valadares (MG), para
tentar carreira artistica no Rio de Janeiro. J4 nos idos de 1986, a banda
Engenheiros do Havaii lan¢a seu primeiro disco intitulado Longe demais
das capitais, em que ha uma musica com os seguintes dizeres: “mas
ninguém tem o direito de me achar reaciondrio, nao acredito no teu jeito
revolucionario™®. Esses dois exemplos citados podem ser pensados como
espelhamentos de uma transformagdo no tom das experiéncias cotidianas
de 1980.

Enquanto a estrofe de Engenheiros do Havaii parece responder a
geragdo juvenil anterior a da banda, apontando que o modelo de conduta
que marcou as disputas identitarias nos anos de 1960, ndo pode mais ser
pensado como lugar de significagdo nos idos de 1980, o desejo de Bete
desponta em letras de neon as bases de um novo projeto juvenil, baseado
no adensamento e entrelagamentos entre midia e consumo. Eis os novos
tempos, diz a musica tematica do filme: “Bete Balango, meu amor, me avise
quando for a hora™.

Olhando através dos discursos juvenis de 1980 podemos perceber o
didlogo entre duas imagens, referentes a tempos histdricos diferenciados,
legitimando a formagdo de uma nova arquitetura comportamental no
periodo analisado. De um lado, os vestigios de um discurso constituido na
geracdo de 1960. Do outro, uma nova possibilidade de organizacgdo social
calcada na abertura politica e reformulacio da democracia, com vistas
a consolidagdo de um estado neoliberal, pautado pelos novos cenarios
que o préprio sistema capitalista incorporava, tais como o processo de
ascensdo dos grandes mercados capitais, a configura¢ao de conglomerados
midiaticos, e, consequentemente, a intensificagdio dos usos de novas
tecnologias, medidas pelo crescimento da informatica que reforcavam o
projeto de uma economia voltada cada vez mais para o adensamento de
uma cultura do consumo.

O consumo intensificado, nesse sentido, aparece como resposta ao
modelo de modernizagdo autoritaria proposto no regime militar, com a
consolidagdo de um parque industrial no pais. Desse modo, essa imagem
“emergente” é organizada em relagdo aos “residuos” de um tempo histdrico
em que uma aclamada disputa politica em torno de dois projetos de nagao
opostos, evidenciava tempos de guerrilha, metaforizadas pelo conflito
entre juventude e estado ditatorial, como arquitetura temporal dos anos de
1960 (Williams: 1979).

Como aponta Gilberto Velho (2006), nesse periodo “existia um
repertorio sociocultural em que as referéncias politicas eram recorrentes”
na formac¢ao de identidades juvenis, ainda que apenas uma parte dessa
juventude tenha de fato se engajado na luta politica contra o regime militar.
Seguindo essa mesma perspectiva, Marcelo Ridenti (2005), no artigo
Artistas e intelectuais no Brasil pds-1960, analisa os anos 60 a partir de
uma mesma linha metodoldgica a que este artigo se afilia: a busca por uma
estrutura de sentimento (Williams: 1979) que possa identificar os anos de
1980. No penultimo paragrafo, o referido autor faz uma observac¢ao que
pode ser pensada como o ponto de partida do mapeamento que proponho.

2 O nome da musica é Fé Ne-

nhuma.

3 Musica Bete Balango, da Ban-

da Bardo Vermelho.
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Diz ele:

A antiga estrutura de sentimento da brasilidade revolucionaria por
certo tem herdeiros, mas ha muito deixou de ser predominante,
em varios casos transformou-se numa ideologia legitimadora da
industria cultural brasileira. Pode-se arriscar a hipotese - seria
melhor dizer intuigdo, pois ela é dificil de comprovar, uma vez
que ainda nio ha o devido distanciamento no tempo - de que o
lugar principal é agora ocupado pela estrutura de sentimento
da individualidade pds-moderna, esbocada naqueles mesmos
anos de 1960, caracterizada pela valoriza¢ao exacerbada do “eu’,
pela cren¢a no fim das visbes de mundo totalizantes, dado o
carater completamente fragmentado e ilégico da realidade, pela
sobreposicao eclética de estilos e referéncias artisticas e culturais
de todos os tempos, pela valoriza¢ao dos meios de comunicagao de
massa e do mercado, pela inviabilidade de qualquer utopia (Ridenti,
2005: 26).

Dessa cita¢ao se pode extrair duas questdes importantes: a nogao
de oposi¢ao, como elemento identificador de um periodo histdrico, e a
hipotese de que o presente em transformacao (situado desde os anos de
1980 no texto) ¢ enquadrado justamente no que se coloca como contrario
ao que foi concebido como a identidade dos anos de 1960.

Desse modo, a busca do povo brasileiro em 1960, no dizer de Ridenti,
era uma resposta contra tudo que fosse ligado ao sistema de dependéncia
que situava os paises subdesenvolvidos na marcha ré da producao sob a
6tica do primeiro mundo. Assim, a formagao de uma identidade cultural
brasileira, que deu o tom aos discursos criticos da época, foi marcada pela
relagdo entre tradigdo e modernidade como baliza para que as vanguardas
da esquerda revolucionaria constituissem uma concepg¢ao estética de
legitimac¢do do campo cultural, tecida nas esferas artisticas, sob o signo de
0posicao.

E importante frisar inicialmente nio as contradi¢des do periodo,
mas o que desse momento ficou, perdurou e se afigurou como construgao
identitaria. Nesse sentido, a ideia de uma unidade em torno do sentido de
oposi¢do me parece ser a caracteristica mais clara de uma série de discursos
sobre a época (inscritos tanto no tempo historico descrito, mas também,
em outras temporalidades posteriores) e comecar desmembrando esse
imaginario parece-me fundamental para entendermos as disputas por
significagdo das novas juventudes que apareciam nos cendrios culturais dos
anos de 1980.

Esse artigo tem como premissa, analisar o embate identitario que
se deu nos idos de 1980 em torno de duas imagens sobre juventude. A
primeira, um residuo dos anos de 1960, vislumbrada pela relagao juventude-
oposigao-resisténcia e a segunda, conformada sob o olhar de uma heranga,
organizada em torno do tripé juventude-consumo-midia. A proposta tem
a inten¢ao de captar através de falas inscritas em composi¢oes musicais
e entrevistas de bandas criadas na década de 80, imagens dessas praticas
juvenis em busca por um lugar de reconhecimento perante os novos
espagos de atuagao. Cabe a partir de agora, discutir o residuo.
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UTtoPIA, VANGUARDA, ARTE E MERCADO: RESPOSTAS SENSIVEIS A UM
TEMPO

A perspectiva de andlise de Williams, na acep¢ao de Maria Elisa
Cevasco (2001), é marcada pelas transformagdes culturais advindas dos
processos de produgdo e reproducao de bens de consumo em larga escala,
pos-segunda guerra mundial. Para ele, entender o funcionamento de um
modo de vida em que as praticas didrias sdo condicionadas por artefatos
tecnolégicos que reconfiguram as formas de sociabilidade, ¢ o ponto de
partida para a interpretagao da cultura como um lugar de produgao de
sentidos.

Nesse sentido, cultura passa a ser interpretada como um lugar de
gerenciamento/acomodagdo/fabricacdo de sensibilidades coletivas que
esta sempre vinculada aos mecanismos de produgido de uma determinada
organizacdo social. E, portanto, um modo de vida por que implica uma
materialidade que precisa ser analisada para nao se correr o risco de, por
um lado, delegar uma autonomia que dispde a nogdo de cultura a um
campo separado dos processos historicos, e, por outro, condicionar a
mesma como um mero reprodutor dos sistemas econdmicos.

O autor interpreta a cultura como uma série de “inter-relagdes
dinamicas” entre os “processos variaveis e suas definigdes sociais — tradigoes,
instituicoes e formagdes” com as quais se configura uma unidade de sentido,
ainda que em contradigdes, em torno de um sistema social. Desse modo,
trés conceitos sdo estruturados por ele para, metodologicamente, organizar
sua teoria. Assim, com vistas a analise da tradi¢do, encontra-se o residual
e, para o novo, o emergente. A terceira nogao, o dominante, retomando
a acep¢do de hegemonia em Gramsci (1831-1937), é a imaginagdo que
organiza um bloco histdrico, no didlogo/enfrentamento que se faz entre o
residual e o emergente. (Williams, 1979: 124).

A forma como Williams pensa esses trés conceitos é o que dota o
processo cultural de uma complexidade mais profunda, pois os mesmos
nao sao reduzidos em formas fixas e enquadradas, situam-se no jogo
relacional que desloca os processos de interpretagdo do campo da cultura
para as experiéncias sensiveis. Por isso, o autor preocupa-se com as
interconexoes das formagdes invisiveis que orbitam as maneiras de habitar
dos sujeitos historicamente construidos. Desse modo, o residual sé pode
ser interpretado como entulhos de uma pertinéncia semantica elaborada
no passado, mas que se constitui como elemento em formagao do presente.

Essa perspectiva de andlise do passado no presente permite uma
releitura do conceito de tradigdo, posto que seus usos estdo sempre em
correlagdo com as formas ativas de uma cultura dominante, seja sob
forma alternativa, ou mesmo de resisténcia a essa cultura, seja de forma
incorporada pela mesma, restaurando novas praticas imaginadas. Assim,
tradi¢ao passa a ser interpretada como um lugar de sele¢cao/enquadramento
que articula ldégicas sensiveis e reais em relagdo a cultura dominante,
deixando de ser conceituada como um projeto cultural amorfo, ja que nao
diz respeito a uma territorializa¢do fixa do passado no presente, mas como
uma for¢a constituinte desse presente continuo.

E a partir desse jogo relacional entre passado como elemento
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constituinte do presente que interpreto os elementos residuais, esbogados
em alguns discursos juvenis do periodo analisado. Assim, quando o Grupo
Legidao Urbana, em 1986, canta os seguintes versos: “Desde pequenos nds
comemos lixo comercial e industrial, mas agora chegou nossa vez. Vamos
cuspir de volta o lixo em cima de vocés. Somos os filhos da revolucao,
somos burgueses sem religido, somos o futuro da nagdo, gera¢ao Coca-
Cola”, o que se tem como referéncia ¢ a ideia de juventude como sintoma
de um projeto consolidado anteriormente.

A memoria, nesse sentido, é resgatada para justificar uma agdo
juvenil no presente movida pela raiva, expressada na letra, mas também
no tom de voz do cantor, como resposta as consequéncias do projeto de
moderniza¢ao nacional concebido no regime militar. O periodo de 1960
¢ parte fundamental do processo de estruturacdo de uma economia futura
voltada para as grandes corporagdes transnacionais, tendo em vista que
foi um momento em que a articulagdo entre estado autoritario e classe
empresarial resultou em uma transformagdo no processo econdémico que
eclodiu com a intensificagdo dos conglomerados mercadolégicos ligados
as multinacionais em solo brasileiro.

E nesse periodo, por exemplo, que o espirito empreendedor se desloca
de uma visao familiar, centralizada na figura paterna do fundador, como em
Chateaubriand, para uma visao estruturada na confecgdo de profissionais
especializados que repartiu as empresas em campos de saber especificos,
objetivados no aumento de produgdo e de consumo dos bens materiais.
Paralelamente, houve um investimento de politicas culturais, tanto do
ponto de vista tecnologico, que favoreceu o crescimento em larga escala dos
produtos manufaturados, quanto do ponto de vista estrutural-educativo,
que conduziu a formula¢ao de habitos de consumo. Os interesses comuns
entre mercado e estado autoritario resultaram no processo de consolidacdo
de uma industria cultural brasileira, na acep¢ao de Renato Ortiz (2001).

Segundo esse autor, nos anos de 1960 a politica de estado teve como
um dos pilares a reforma do setor cultural, criando organismos como o
Conselho Federal de Cultura, a Funarte e a Embratel, com vistas a uma
politica cultural que fomentasse a chamada integra¢do nacional. No campo
editorial, Ortiz ressalta que o estado criou o GEIPAG, érgao responsavel por
uma série de medidas, como a implantagdo de uma politica de facilitagdo
na compra de novas tecnologias que aumentasse e melhorasse a qualidade
de impressdo. No setor cinematografico, criou o instituto nacional de
cinema (INC) e posteriormente a Embrafilme, aumentando a produgio
filmografica no pais.

No caso da televisao, os militares, percebendo a potencialidade do
veiculo na consolida¢ao de sua proposta politica, criaram condigdes para
melhorar o funcionamento das emissoras, investindo na infraestrutura, o
que garantiu a sua expansao e a formacao de grandes redes. Assim, entre
1965 a 1969, implantou o primeiro sistema de transmissdo via micro-
ondas, criou créditos, usando verbas arrecadadas pelo Fundo Nacional
de Telecomunicagdes, facilitando a compra de receptores por parte dos
empresarios de telecomunicagdo, e inaugurando a Estagdo Terrena de
Tangua e a Estacdo Rastreadora de Itaborai, no Rio de Janeiro, para as
transmissoes internacionais via satélite.

Em contrapartida, a esfera empresarial intensificou medidas visando a
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unifica¢ao de mercado, ao criar estratégias de racionalizagdo dos produtos
para fomentar a consolidagdo dessa industria. Sob o gerenciamento
do governo autoritario, houve uma reorganizagdo do setor econdmico
favorecido por uma politica estatal que tinha como finalidade a organizagao
integrada do estado brasileiro. Os meios de comunicagdo de massa, geridos
pelos empresarios, mas regulamentados pelo setor estatal, tornaram-se
um suporte fundamental para a fabulagdo de um imagindrio de nagéo,
ancorado pelo capitalismo avangado.

Desse modo, Legido Urbana ao cantar a can¢do Geragido Coca-
Cola, assim como a Engenheiros do Havaii, ao dizer que “a juventude é
uma banda em uma propaganda de refrigerantes™, estio mapeando um
contexto histdrico, tornando evidente para o seu publico as transformagdes
do mesmo a partir de uma série de estrutura¢des advindas do passado, é
dessa maneira que o residuo se apresenta como processo de significacao
nessa geragao 80.

Para além, Roberto Schwarz (2001) vai dizer que ainda que as
ideias de direita fossem dominantes no campo politico e econdmico; no
campo cultural, em termos de hegemonia, era o discurso de esquerda
que predominava, criando, nesse sentido, uma analogia entre juventude e
politica de dificil dissociagdo, quando se pensa a juventude como categoria
objetivada nos anos de 1960. Para o autor, a formagdo e a divulgacao
do pensamento esquerdista no Brasil se deu de maneira contraditéria
e inocente, pois o PCB (Partido Comunista Brasileiro)® elaborou uma
estratégia que se ancorava discursivamente na oposicdo ao estrangeiro
como modelo de modernizagdo, mas que enfraquecia os critérios de
organiza¢ao em torno da luta de classes, pois, o embate se deu a partir
de uma alianga entre esse e a burguesia nacional urbana para, com isso,
combater o poderio agrario direitista, ndo se estruturando, portanto, fora
da classe média nacional.

Foi uma tatica pensada a partir da unido de classes, ancorada em
um duplo critério de legitimagdo. De um lado, somando for¢as com uma
instancia economica forte; de outro, nas mediagdes conciliatérias entre a
classe média e a popular, por meio das agdes sindicais. Se por um lado, essa
unido facilitou a distensdo das ideias de esquerda no cotidiano nacional e o
periodo que vai de 1960 a 1964, pode ser interpretado como um tempo de
didatismo e esclarecimento com base no discurso marxista das nogoes de
povo, popular, nagao, ideologia, alienagao, entre outros, que prefigurou a
formagao de uma hegemonia cultural de esquerda em 1964.

Por outro, no plano econdmico e politico, promoveu a derrota do
governo de Jodo Goulart e o recrudescimento de uma politica voltada para
a consolidagao do campo industrial brasileiro, com o apoio do governo
ditatorial. Assim, a medida que se consolidavam praticas culturais de
consumo no pais, intensificava-se, também, um pensamento de arte
engajada que se traduziu na perspectiva nacional-popular, como modelo
oposicionista.

Anoc¢aode cultura popular foi tomada como vetor paraaformulacao de
uma concepg¢ao simultaneamente politica e estética que alinhava diferentes
praticas culturais em torno do signo de oposi¢do. Tem-se, portanto, nas
palavras do autor, uma légica dominante do imagindrio esquerdista, no
momento mesmo em que a direita, via regime militar, assume o comando

4 A frase citada faz parte da mu-
sica Terra de Gigantes, do disco
A revolta dos Dandis, langado
em 1987.

> O PCB foi criado na década de
1920. Cf. http://pcb.org.br/por-
tal/docs/historia.pdf
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do pais, compondo a no¢ao de fluxo de ideias deslocadas.

O nacional-popular era um modo de agdo cultural que trazia para
o campo artistico a alianca entre vanguarda e politica para questionar os
critérios de modernizagao inscritos no sistema capitalista. Contra os signos
do consumo, visto como estrangeiro - havia a arte do e para o povo como
forma de luta. Assim, temas como democracia, nacional, modernizagao,
popular formalizavam o arcabouc¢o de sentido inscrito na ideia de arte
engajada, “forjando o mito de alcance revolucionario da palavra poética’,
na acep¢ao de Heloisa Buarque de Hollanda (2004: 21).

Uma das primeiras manifestagdes desse discurso esta inscrita no
anteprojeto do manifesto do CPC (Centro Popular de Cultura) da UNE
(Unido Nacional dos Estudantes), de 1962. O texto pode ser pensado como
um paradigma da relagdo entre o nacional popular e a esquerda que se
espraiou em diversas reformulagdes posteriores sobre a “leitura” do popular.

O texto inicialmente questiona o posicionamento do artista diante
das condigbes materiais de existéncia, o lugar da arte tem que ser
apreendido diante das formas de produgao que estruturam o tecido social.
Nao obstante, pela sua relativa autonomia com as forgas economicas, é
interpretado como campo de transformacéo e esclarecimento. A arte, desse
modo, é reveladora da consciéncia que o homem tem de si e do outro é por
meio dela, que a luta se estrutura:

O artista que nao se manifesta conscientemente sobre a posi¢ao que
assume diante da vida social s6 consegue esquivar-se a este dever
de um modo indireto e ilusério pois que em seu proprio trabalho,
em sua propria atividade produtora esta contida sua defini¢ao como
membro integrante do todo social (In: Hollanda, 2004: 136).

Desse modo, o texto recai sobre o momento plausivel e de urgéncia
para a criagdo de uma estética da arte como projeto de transformacdo. As
frases, ainda que estejam embasadas por uma racionalidade marxista, sdo
construidas de forma “gritada’, como uma espécie de “acordamento” social.
E esse tipo de organizagdo textual que une pensamento intelectual a um
modo de agdo. Assim, na estruturacdo de uma arte engajada, estd uma
busca pelo povo como uma narrativa e, embora haja uma separagao entre
esse e intelectualidade — distingao essa que é de classe — a escolha do artista
em ser povo, advém de um sentimento constante de vigilancia em favor
dos costumes da classe popular os modos de agir burgueses, sob pena de
traicdo da causa, devem estar sob constante ataque.

Povo, nesse sentido, torna-se ndo apenas um motivo por que lutar,
mas simultaneamente um modelo/um estilo que se constitui em uma
opg¢ao estética, uma forga redentora do projeto de transformacio social e
um lugar de inocéncia. A “arte popular revolucionaria” é, portanto, aquela
que estd vinculada ao projeto cultural cepecista. Tem como objetivo a
politizagdo das classes desfavorecidas sob a condugdo da intelectualidade.
Entretanto, em torno dessas trés peculiaridades inscritas na ideia de povo -
redengdo, modelo estético e inocéncia — o povo “real” deixa de ser o agente
da revolugdo, tornando-se apenas a sua justificativa.

Essa estética, por sua vez, se espraiou por varios campos culturais. Na
musica, houve uma retomada do didlogo com os géneros de origem mais
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popular como o samba de morro e o sertanejo. Em 1964, sob a direcao
de Augusto Boal; Nara Ledo, Jodo do Valle e Z¢é Ketti se reunem para a
montagem do espetaculo Opinido. No teatro, o mesmo Boal em conjunto
com Gianfrancesco Guarnieri, apresenta Arena Conta Zumbi, em 1965. Na
poesia, a série Cadernos do Povo, organizado por Enio Silveira entre 1962 e
1964, retoma as discussoes sobre luta, vivéncias populares e desigualdade
social.

No cinema, filmes como Cinco Vezes Favela (1962), a série de
documentarios da Caravana Farkas (Thomas Farkas, 1968), Viramundo
(Geraldo Sarno, 1965), o manifesto Uma Estética da Fome (Glauber
Rocha, 1965) refletem uma adesdo de varios cineastas, em suas diferentes
manifestagdes estéticas, em fazer uso dos termos popular/povo como
estratégia politico-revolucionaria.

A imagem de oposi¢cdo que venho discutindo esta alinhavada a
uma preocupagdo de ordem moral e que se travestiu na figura de povo,
para produzir uma estética revoluciondria que conviveu, retomando a
perspectivade Schwarz, comaintensificagao de um projeto de modernizagao
capitalista e por ele foi difundida, em exemplos como os festivais da can¢ao
produzidos pelas emissoras televisivas da época, com énfase para a Rede
Record e a TV Globo. A expansao e sucesso da musica de protesto, a partir
dos festivais, discos langados e programas de radio ¢ um bom exemplo para
percebermos os paradoxos inscritos naquele tempo histdrico a partir da
convivéncia entre dois conjuntos ideoldgicos visualizados como opostos.

E importante ressaltar que a tonica do debate em torno da cultura e da
politica, proposta pelo CPC, reverberou para além dos campos artisticos,
consagrando-se, portanto, como um imaginario. Porém, ainda que eu
tenha mapeado o sentido de oposi¢ao nesse artigo através de uma imagem
revolucionaria esquerdista vinculada a categoria juvenil para pensar a
mesma nos anos de 1960, eu concordo com Irene Cardoso quando diz
que esse tempo foi marcado por uma intensa “mutagao cultural produzida
pelos diversos movimentos”, que entre outros exemplos, a que se pensar na
perspectiva contracultural como visdo de mundo (Cardoso: 2005, 93).

E a partir de uma premissa também plural que a nogio de juventude
deve ser tomada ao se tonar o centro de uma investiga¢ao, “como uma
categoria complexa e heterogénea, na busca de evitar simplificagoes e
esquematismos” que retirem da analise as condigoes historicas de onde
se formulam os discursos identitarios. A identidade, portanto, deve ser
compreendida como um “processo que decorre no tempo, é dindmico,
transforma-se e se da em multiplos contextos socioculturais e niveis de
realidade” (Velho: 2006, 192 e 193).

O motivo de ter trabalhado neste artigo apenas a vinculagdo entre
juventude e oposicao, a partir da estética nacional-popular como um lugar
de identificagao, esta atravessado a maneira como esse discurso tornou-
se residuo em 1980, acarretando no dizer de Cardoso, no “peso de uma
heranga’, tendo em vista que, o que perdurou como memoria seletiva, foi
a idealizagao heroicamente construida dessa juventude em torno das lutas
politicas de oposi¢ao. Desse modo, a ideia de juventude estava ancorada a
nogao de resisténcia como categoria identitaria (Cardoso: 2005, 93).

Parto do pressuposto de que um fator importante no desenvolvimento
dessa memoria foi a extensdo e o didlogo entre o movimentos estudantis
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nacionais e as diferentes revoltas juvenis que eclodiram nesse periodo em
diversos paises, que guardadas as devidas proporg¢des, eram marcados pela
légica de contestagao politica aos principios modernos, repercutindo em
uma ideia de experiéncia globalizada, como se “o mundo inteiro’, diga-se
de passagem, a juventude, buscassem formas alternativas de combate as
chamadas experiéncias da modernidade.

Acredito que a perspectiva de um movimento em ambito internacional
favoreceu a constru¢ao de um recorte em torno da ideia de juventude,
apagando inclusive, todas as contradigées em torno do universo dos anos de
1960, o que restou a meu ver foi uma formulagao histérica de caracteristica
dicotdmica entre estado (ou outro, o pai) e juventude (o filho). Desse
modo, como sugere Cardoso, formou-se uma “caricatura, cujos tragados
expressam a simplificagdo do que veio sendo assimilado e normalizado”
(Idem: 103).

O que esta em jogo nesse processamento e formulagdo de uma ideia
fixada de juventude 60 ¢ uma construgao politica dessa classe etaria e dos
processos de configuracio da mesma em tempos historicos diferentes.
Assim, a partir de uma logica sempre de “retomada’, inscrita nessa heranga,
0 que temos é uma ascensdo das operagdes memoraveis em disputas
seletivas entre o que deve ser lembrado e o que nao pode ser esquecido,
como sugere Adreas Huyssen (2000).

Com o recrudescimento da ditadura militar, fato que acarretou
em uma intensificacio das agdes de torturas e prisdes, “convidando” a
intelectualidade juvenil brasileira, representante maior dos discursos de
esquerda, a se lancarem no exilio politico, o que restou foi um silenciamento
cada vez maior das praticas de oposi¢do, abrindo caminho para a
consolida¢do das propostas liberais. Por conta desse processo, nos anos
de 1980, a descrenca emergia como uma janela imaginada que tornava o
presente um lugar inseguro, alternando sensagdes de euforia e melancolia.

Pois, de um lado havia uma memoria recente dos processos de
apagamento, via violéncia e propagandas institucionais, dos movimentos
de contestacdo instaurados nos anos de 1960 pelos representantes do
estado autoritario e, de outro, havia um discurso festivo, espraiado nas
midias nacionais, com foco central para a TV, em torno das praticas de
consumo. Alternadamente, a volta dos exilados politicos e as eleigcdes
presidenciais eram simbolos de uma constru¢do esperangosa rumo a
democracia. Em outro prisma, em que circunstancias estava inscrita a
chamada redemocratizagdo? Parto do pressuposto que esse jogo paralelo
entre sentimentos alternados pode ser pensado como a nova ordem de
sensagdes que conformavam praticas culturais nos idos de 1980.

Essa mixagem de sensibilidades, desse modo, deixa margens para
pensarmos como as estratégias discursivas em torno dos “enquadramentos
da memoria” (Michael Pollak: 1989) revelam os lugares de disputas
claramente marcados nas malhas dessas praticas. Para o estado a
“obrigatoriedade” do esquecimento de um processo de violéncia intensiva,
gera uma reorganizagao desses residuos, a partir de uma alegoria festiva
instituida pelas légicas do consumo e intermediada por uma midia
consolidada.

Em outro plano, para a “geragdo 607 aqui utilizo o termo grifado
para indicar uma categoria juvenil simbolizada pelas nogdes de oposi¢ao e
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revolta, havia uma necessidade clara de validagao de um nao esquecimento,
legitimando uma operagdo memoravel justamente pelas logicas contrarias
as instauradas pelos representantes vinculados ao projeto de direita. Nesse
balaio de afetos, havia uma gera¢do nova comegando a assumir um lugar de
fala, perante os “adultos”, tentando lidar com as expressoes alternadas que
esses residuos produziam, assim, eis a pergunta que se segue: e ai, geragao
80, onde estd vocé?®

JUVENTUDE 80: POS-MODERNIDADE, CONSUMO EAUTOREFLEXIVIDADE

Quando Jameson em seu livro Pés-modernismo: a légica cultural
do capitalismo tardio, publicado em 1984, discutiu a formagdo de uma
nova arquitetura comportamental, a partir de uma tendéncia dominante
nomeada de pos-modernidade, o autor centrou sua critica ao que ele
chamou de apogeu do capitalismo em sua forma mais bem confeccionada
no englobamento da cultura. Em resumo, a pés-modernidade para ele
seria uma intensifica¢do do consumo, produzindo uma nova forma de
articulagdo dos vinculos sociais (Jameson: 2007).

A andlise do autor recai sobre o deslocamento do capitalismo
industrial para o transnacional e como os fatores dessa reorganizaciao
histérica configuraram novos habitos culturais, baseados no consumo.
Para ele, é a materializagdo do processo econdmico nas praticas culturais o
vetor de configuragdo de um imaginario p6s-moderno, por esse motivo o
autor utiliza o termo pds-modernismo e é a partir dos elementos estéticos
desse universo artistico que o mesmo chama a aten¢do para uma nova
arquitetura do presente.

Desse modo, para Jameson havia uma separacdo crucial entre
mercadoria e arte. Enquanto a segunda estava para as dimensdes criticas
do sistema capitalista, a primeira era a sua expressao. Assim, quando o
terreno da cultura se uniu ao mercadologico, houve um esmaecimento
dessas fronteiras e o que se pontuou foi a preeminéncia da mercadoria
sobre o politico. A caracteristica central do pds-modernismo, portanto, é
a variacao de movimentos estéticos cuja premissa é uma valorizagdo da
cultura do consumo; o que pressupde, segundo o mesmo, o apagamento de
categorias de distingdo situadas entre a alta cultura e a massiva.

Um dos principais objetos de analise de Jameson foi o adensamento
de uma cultura midiatica, entremeada pela cultura visual. A textualidade
da imagem foi interpretada como o eixo mediador das relagdes sociais.
E dessa forma que o autor, por exemplo, chama a aten¢io para uma
estetizacao da vida cotidiana. A pds-modernidade, desse modo, se
configura pelo achatamento da imagem. Assim, a medida que esse novo
mundo desvaloriza a normatividade que constituiu o mundo moderno,
nao ha sentido para se contrapor a nada.

Tal premissa esta ancorada na reconfiguracgdo das identidades na poés-
modernidade, pois, segundo este a experiéncia modernista foi marcada pela
nog¢ao de um eu unico/individualizado que acarretava na personalizacao
da obra de arte pela ideia de autor. No atual estagio do capitalismo, ao
contrario do centramento o que se tém é a negac¢do da existéncia do sujeito,
da autoria, da personalidade unica. A crise do sujeito se reflete na crise
da invencdo, da inova¢ao da obra de arte. Com isso, morre também o

6 Parédia da expressio: Como
vai vocé geragao 807, titulo da
exposi¢do ocorrida em julho de
1984, no Parque Lage, Rio de Ja-
neiro.
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conceito de vanguarda posto que ele estda ancorado a ideia de oposicao,
ruptura e de critica ao projeto moderno, ainda que se apropriando das
técnicas modernizadoras, dado que ja o coloca em situagdo contraditdria.
Mesmo assim, o juizo de valor contido nesse tipo de enunciagdo é o de uma
relativa autonomia do campo artistico (cultural) as leis regulamentadas
pelo mercado que o mundo pds-moderno destronou.

Diante de uma constru¢ao histérica fortemente estabelecida sobre
a ideia de juventude na década de 1960, ser jovem nos anos de 1980 era
lidar com uma intensa pressao na tentativa de objetivar um lugar de
pertencimento, principalmente por que o cenario de atuagdo e legitimac¢ao
desse “novo jovem” foi validado pelo consumo, universo oposto as
pretensdes sociais proclamadas pelo discurso esquerdista da imagem juvenil
de 1960. O que significa dizer, que a “juventude 80” ja nascia com seus
direitos de classe etaria em desvantagem perante um modelo de conduta
anterior, fortalecendo ainda mais uma unidade de sentido carregada na
palavra “geracao 60"

Desse modo, em 1989, quando Jo Soares, em seu programa de
entrevistas Jo Soares Onze e meia (SBT) pergunta a Renato Russo por que
Geragdo Coca-Cola, a reposta do cantor ¢ a seguinte:

Quando a gente comegou a ter a possibilidade de formar um
conjunto, foi mais ou menos na época em que a gente estava entrando
na faculdade e a primeira coisa que a gente percebeu é que tanto
as pessoas que seriam da direita, quanto as pessoas que seriam da
esquerda esnobavam, sempre, todos os jovens. Por que nés éramos
ignorantes, mal informados, entdo, basicamente veio essa ideia de
fazer a musica por que ndo seria possivel ter a informagdo que era
cobrada de nds, por que desde pequenos o que eu assistia era Jonny
Quest, National Kid, Capitao Asa.

Acredito que é nessa mesma linha de pensamento que as
composicoes Inutil (Ultraje a Rigor/1983), e Televisdo (Titas/1985) foram
arquitetadas, enquanto a primeira tem como ldgica na narrativa os erros de
gramatica portuguesa para indicar uma falta de informagao nessa geragao:
“A gente nao sabemos escolher presidente. A gente nao sabemos tomar
conta da gente. A gente ndo sabemos nem escovar os dente. Tem gringo
pensando que ndis é indigente”; a segunda vincula a falta de informagéo
dessa juventude a consolida¢ao de uma industria cultural com énfase na
programacao televisiva: “A mae diz pra eu fazer alguma coisa mas eu nao
faco nada. A luz do sol me incomoda, entdo deixo a cortina fechada . E que
a televisdo me deixou burro, muito burro demais. E agora eu vivo dentro
dessa jaula junto dos animais™

Essas cangdes sdo respostas evidentes a um estado de coisas que tem
como consequéncia a vitéria de um projeto de nagdo de direita, nos idos de
1960, revelando a ascensao das midias nos habitos cotidianos em 1980. Por
outro lado, indicam também, uma construg¢ao em duplo sentido em que
pinceladas de um humor com doses de ironia, aparecem para “condicionar”
um lugar de pertencimento para essa geragdo, ja enquadrado pela geracao
anterior. O humor, desse modo, torna-se uma referéncia em torno da
disputa identitaria que se formula entre a “geragdo 60” e a “geracao 80"

Assim, Cazuza vai a desforra em torno desse enquadramento e pede
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comicamente: “s6 ndo me xingue, s6 nao me xinge, de sub, sub, sub, sub,
sub, o qué? Subproduto de rock, sera um tipo de nhoque? Subproduto
de rock. Alguém me dé um toque, o que é que quer dizer?””. Parto do
pressuposto que as musicas citadas nesse artigo sdo amostras de um
conjunto de textos, que guardados as devidas proporg¢des, estruturam-se
COmo uma procura por si em um contexto mais complexo, justamente por
que o adensamento do consumo prediz um esmaecimento das fronteiras
que antes conformavam os lugares de atuagdo dos sujeitos histéricos, tendo
em vista que o mercado se apresenta como tentaculos que apontados para
varias diregdes vai englobando o que se vé pela frente.

De fato,haumamudangahistdrica que precisaser pensadase quisermos
entender o adensamento da cultura mididtica. A concep¢do de Jameson me
ajuda a articular as questdes a serem expostas nesse artigo, mas ¢ preciso ir
além para esmiucar do ponto de vista simbolico as contradigdes existentes 7 Subproduto de Rock, Bardo
no campo cultural, repensando, inclusive o alargamento no conceito de  yermelho, 1985.
ideologia, proposto por Mikhail Bakhtin (2003) quando este diz que todo
signo é ideoldgico, refletindo um lugar em que o ato de significagdo reflete
as posi¢des sociais dos sujeitos histéricos em agdo, entrelacando desse
modo campo da linguagem ao campo cultural (Bakhtin: 2003)

E a partir dessa premissa que Stuart Hall (1997) alicerca uma base
metodologica em torno do que ele nomeou como centralizagdo da cultura.
A premissa do autor converge com a de Jameson, os modos de analise ¢ o
que os diferencia. Para Hall, o universo midiatico tornou-se o gestor da vida
social, pois a partir da metade do século XX, a forma de gerenciamento
das negociagdes politico-economicas colige com os circuitos capilares
formulados pelas novas técnicas de informacao, alargando a nogao de
corpo cultural para além das insténcias estatais. Hoje, o terreno que abriga
as formagoes de sentido é interpenetrado pela reestruturagao entre o global
e o local.

Assim, diz Hall, o que se tem como tendéncia é uma perspectiva de
convergénciaentre diversos setoreslocais rumo auma formulagao de cultura
padronizada global. Porém, alerta ele, ainda que os circuitos mundiais de
distribuigdo e formulagdo de capital (simbdlico, mas também econdémico)
compartimentem a rela¢ao espago-temporal, exigindo cada vez mais um
alfabeto tnico e comum a todos, existem caracteristicas materiais que
impedem que tal processamento se configure fora das contradi¢oes locais,
entre elas, encontram-se os lugares de maior ou menor poder econémico
que ainda demarcam fronteiras.

Além de e, paralelamente, o aquecimento do consumo ser motivado
pela constante necessidade do novo, refletindo nas formas de gerenciamento
das peculiaridades locais. A essa perspectiva se alinha o foco de producao
de resisténcias como parte constituinte da propria cadéncia da chamada
centralizagio da cultura. E nesse sentido que, para o autor, o que se formula
como espirito ¢ a intensificagdo do dialogo entre os suportes padronizagao/
diferenciagao, refletindo o que ele vai chamar de hibridagdo na circulagao e
produgdo de bens culturais e ndo o contrario.

Para finalizar, acredito que quando assumimos a posi¢do de dotar
os processos culturais vinculados a uma cultura do consumo adensada
em polos opostos, em uma visdo como responsaveis por todas as crises e
problematicas do mundo; em outra, de valor positivo, como se em virtude <
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do esmaecimento de fronteiras, a abertura de possibilidades nas construgoes
identitarias aniquilasse, as diferencas sociais existentes e o vasto regime de
ansiedades produzido por um discurso cuja busca pela felicidade é o signo
que sintetiza as estratégias de agdo nas sociedades hiperconsumidoras
(Lipovetsky: 2007), perdemos de vista as disputas materializadas no terreno
da cultura que organizam os contextos historicos, separando demais teoria
e praticas de agdo, principalmente quando nos voltamos para um objeto de
pesquisa especifico.

E nesse sentido que quando me deparo com algumas falas dessas
juventudes de 1980, difundidas em circuitos multimidiaticos, interligando
radio, televisdo e cinema, o que percebo nao é um esvaziamento do discurso
critico, como apontado por Jameson, mas uma intensa necessidade de
procura por si, nas malhas de uma reflexao sobre sociedade, cultura do
consumo e juventude.

Por esse motivo, acredito que uma caracteristica que une esses
diferentes discursos e tons de falas nesses atores sociais ¢ a autoreflexidade:
voltar para si e para o contexto em que se vive, para brigar por um direito
de existir, ainda que seja utilizando ténis All Star, jeans Levis, em frente a
festiva televisao que produzia os agitos de Armagdo Ilimitada (TV Globo:
1985) e antecipava imagens de um pais indo em dire¢do ao turboconsumo
(Lipovetsky: 2007).

REFERENCIAS

BAKHTIN, Mikhail. Estética da criagdo verbal. Sao Paulo: Martins
Fontes, 2003.

CARDOSO, Irene. A geragdo dos anos de 1960: o peso de uma heranga.
Tempo Social, vol. 17, n. 2. Sdo Paulo: USP, novembro de 2005.

CEVASCO, Maria Elisa. Para ler Raymond Williams. Sao Paulo: Paz e
Terra, 2001.

GESSINGER, Humberto. Pra ser sincero: 123 variagoes sobre o mesmo
tema. Caxias do Sul/RS; Belas Letras, 2010.

HALL, Stuart. A centralidade da cultura: notas sobre as revolugoes do
nosso tempo. In: Educagiao & Realidade, n. 22, p. 15-46, 1997.

HOLLANDA, Heloisa Buarque de. Impressdes de viagem: CPC, vanguarda
e desbunde - 1960/70. Rio de Janeiro: Aeroplano, 2004.

HUYSSEN, Andreas. Seduzidos pela memoria. Rio de Janeiro: Aeroplano,
2001.

JAMESON, Fredric. A virada cultural. Rio de Janeiro: Civilizagdo
Brasileira: 2006.

, . Pés-modernismo: a logica cultural do capitalismo
tardio. Sdo Paulo: Atica, 2007.

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaios sobre uma cultura

cultura e midia




REV. Comun. MIDIATICA (ONLINE), BAURU/SP, V.11, N.3, p. 118-132, set./oez. 201

do Hiperconsumo. Sao Paulo: Cia. das Letras: 2007

ORTIZ, Renato. A moderna tradicdo brasileira. Sao Paulo: Brasiliense,
2001.

POLLAK, Michael. Memoria, esquecimento, siléncio. In: Estudos
Histdricos, Rio de Janeiro, vol. 2, n. 3, 1989.

RIDENTI, Marcelo. Artistas e intelectuais no Brasil pés-1960. In: Tempo
Social, revista de sociologia da USP, v. 17, n. 1, 2005.

SCHWARZ, Roberto. Cultura e politica, 64-68. In: Cultura e politica. Sao
Paulo: Paz e Terra, 2001.

, . As ideias fora do lugar. In: Cultura e politica. Sao
Paulo: Paz e Terra, 2001b.

WILLIAMS, Raymond. Marxismo e literatura. Rio de Janeiro: Zahar,
1979.

cultura e midia

EM ME DE UM TOQUE, O QUE QUER DIZER

V4

INHA, M. GERAGAO JUVENIL 80: ALGU




