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Comunicagdo publica da ciéncia em plataformas de streaming: analise de tematicas e modelos do canal “Nerdologia” no YouTube (2013-2020)

RESUMO

Este trabalho analisa tematicas, estratégias e modelos de comunicacdo cientifica dos
cinquenta videos mais populares do canal brasileiro de divulgacdo cientifica Nerdologia,
publicados no YouTube entre 2013 e 2020. E problematizado o papel dos canais de streaming
como espacos de divulgacao cientifica e seus limites e potencialidades no enfrentamento da
desinformacdo cientifica. O referencial tedérico advém da literatura sobre Comunicacgdo
Publica da Ciéncia e Divulgacdo Cientifica. A metodologia aplicada é a andlise de contelddo
combinada a andlise de elementos audiovisuais. Os resultados demonstram estratégias de
comunicagdo associadas aos modelos de déficit cognitivo e contextual, aderente a estética
da dita cultura nerd, com o predominio das seguintes tematicas entre os videos mais
acessados: cultura pop; desinformacgdo cientifica; saude; ciéncia, politica e ética e; meio
ambiente.

Palavras-chave: comunicacgdo publica da ciéncia; divulgagdo cientifica; YouTube.

RESUMEN

Este trabajo analiza temas, estrategias y modelos de comunicacidn cientifica de los cincuenta
videos mas populares del canal brasilefio de divulgacion cientifica Nerdologia, publicados en
YouTube entre 2013 y 2020. También discute el papel de los canales de streaming como espacios
de divulgacion cientifica y sus limites y potencialidades para abordar la desinformacion cientifica.
El marco tedrico proviene de la literatura sobre Comunicacion Publica de la Ciencia y Divulgacion
Cientifica. La metodologia aplica el analisis de contenido combinado con el andlisis de elementos
audiovisuales. Los resultados demuestran estrategias comunicativas asociadas a déficit cognitivo
y modelos contextuales, apegados a la estética de la llamada cultura nerd, con predominio de las
siguientes tematicas entre los videos mas accedidos: cultura pop; desinformacion cientifica;
salud; ciencia, politica y ética y; ambiente

Palabras-clave: comunicacion cientifica publica; divulgacion cientifica; Youtube.

ABSTRACT

This work analyzes themes, strategies and scientific communication models of the fifty most
popular videos from the Brazilian scientific dissemination channel Nerdologia, published on
YouTube between 2013 and 2020. It also discusses the role of streaming channels as spaces for
scientific dissemination and their limits and potential in tackling scientific misinformation. The
theoretical framework comes from the literature on Public Communication of Science and
Scientific Dissemination. The methodology applies content analysis combined with the analysis
of audiovisual elements. The results demonstrate communication strategies associated with
cognitive deficit and contextual models, adhering to the aesthetics of the so-called nerd culture,
with the predominance of the following themes among the most accessed videos: pop culture;
scientific disinformation; health; science, politics and ethics and; environment.

Keywords: public communication of science; science divulgation; YouTube.
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Introdugao

Este trabalho ¢é orientado pela seguinte questao de pesquisa: qual a natureza, as
caracteristicas e os modelos de comunicagao publica da ciéncia identificados nos conteados
sobre ciéncia e tecnologia transmitidos em um canal aberto de uma plataforma de streaming,
especificamente, o canal “Nerdologia”, disponibilizado no Youtube? Ao analisar os contetdos,
tematicas, estratégias e modelos de comunicagdo cientifica de uma amostra de cinquenta
videos do referido canal, transmitidos entre 2013 e 2020, problematiza-se o papel dos canais
de streaming como possiveis espagos de divulgacio cientifica, bem como seus limites e

potencialidades na mitigagao de desinformagao cientifica.

A comunica¢ao publica da ciéncia é, simultaneamente, um campo de ag¢do e um
campo de estudos, ambos consolidados (Lewenstein, 2022). E um campo de a¢io que busca
promover o interesse, participa¢do e engajamento do publico em questes atinentes ao
conhecimento cientifico e tecnolégico. E um campo de estudos que investiga, com base em
teorias e método cientifico, a diversidade de estratégias, atores e modelos de comunicagao
mobilizados para engajar e permitir a participagao e apropriagao da ciéncia e tecnologia pela

sociedade (Aguiar Pereira e Salles-Filho, 2022).

As praticas de comunica¢ao publica da ciéncia remontam a mais de um século e
respondem a interesses e motivagdes diversificadas, tendo se intensificado a partir da segunda
metade do século XIX, periodo da Segunda Revolugao Industrial na Europa, época de
otimismo em relagdo aos supostos beneficios da onda de progresso técnico e cientifico que
se estenderia a0 inicio do século XX, conhecida como Belle Epogue (Massarani e Alves, 2019).
Ja a institucionalizagdo da pesquisa sobre tais praticas é reconhecida como um campo
cientifico com seus proéprios eventos, peridédicos, disciplinas, cursos e linhas de pesquisa

desde a segunda metade do século XX (Bucchi e Trench, 2014).

A divulgacio cientifica, no Brasil, é citada como sin6nimo de comunicac¢io puiblica
da ciéncia, popularizacio cientifica, vulgarizagao da ciéncia ou compreensio publica do
conhecimento cientifico (Bueno, 2010). Mas sio distintos os conceitos de difusio e
divulgacio cientifica em fungao do publico ao qual se reportam, sendo a primeira conduzida
pela e para a comunidade cientifica e a segunda direcionada a camadas mais amplas da

sociedade.
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Cumpre ressaltar a diferenga entre os conceitos de comunicagao publica da ciéncia e
comunicagdo cientifica formal, esta dltima analoga a difusio cientifica e referente a
comunicagao intrapares de teorias, métodos e resultados de investigacao cientifica em artigos
submetidos a peridédicos, conferéncias ou projetos de pesquisa submetidos a agéncias de
fomento. A comunicagao cientifica pressupoe a atuagao sistematica e institucionalizada de
referees que avaliam a qualidade da producao cientifica em suas respectivas comunidades. Os
pares sao “parte integral do sistema de controle social, avaliando os desempenhos e
distribuindo recompensas” (Velho e Dayvit, 2000) , na forma de financiamento, publicagao,

citagoes e premiagoes.

Ja a comunicagdo publica da ciéncia é associada a objetivos de democratizagao do
acesso ao conhecimento e ao estabelecimento de condi¢oes para a chamada alfabetizagao
cientifica, relativa a apropriacao de cultura cientifica extra pares (Bueno, 2010). Em sintese,
¢ esperado que as a¢bes de comunicagao publica da ciéncia, quaisquer que sejam o seu o
formato, fung¢oes, publico e motivagoes, promovam a circulagao, compreensao e eventual
aplicacao do conhecimento cientifico para além das fronteiras da academia, em comunidades,

grupos sociais e territorios heterogéneos (Castelfranchi e Fazio, 2021).

A comunicag¢ao publica da ciéncia esta relacionada as praticas de educagio cientifica
nao formais. Proporciona a aprendizagem de contetdos de escolarizagdo em espagos como
museus, centros de ciéncias, canais de midia ou qualquer outro em que as atividades sejam
desenvolvidas com objetivo de promover o interesse e engajamento do publico na ciéncia e
tecnologia. Também contribui para a propria educagdo cientifica formal, ao alavancar a
proficiéncia cientifica dos estudantes e suscitar oportunidades de: conhecer e interpretar
explicagbes cientificas do mundo natural, avaliar evidéncias e compreender a natureza do
desenvolvimento do conhecimento cientifico. Estratégias de comunicagao publica da ciéncia
e agoes de divulgacio cientifica, portanto, sao oportunas na promog¢ao da educagio cientifica,

para estudantes e toda a sociedade.

Nos dltimos anos, pesquisadores do campo tém chamado a atengao para o fato de
que a dinamica da comunicacdo publica da ciéncia nao ¢é sequencial, nem verticalizada.
Lewenstein (2022) adverte que o modelo linear idealizado de trabalho em laboratério,
seguido de publica¢ao avaliada por pares, seguida de divulgacao puiblica em fontes confiaveis,

descreve apenas uma pequena parte do ecossistema geral de comunicagao cientifica. O
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mesmo autor argumenta que, a medida que os cientistas divulgam seu trabalho em diferentes
espagos (apresentacoes, documentarios, livros de fic¢ao cientifica, entre outros), incluem em
seus processos de trabalho nio apenas resultados totalmente estabelecidos e revisados por
pares, mas também ideias emergentes, /zsights e controvérsias. Os proprios cientistas também
podem tomar conhecimento de novas pesquisas por meio de a¢Oes e canais de divulgacdo
cientifica. Bem como a produ¢ao de conteido de divulgagao cientifica pode produzir novo

conhecimento cientifico.

De forma analoga, Aguiar Pereira e Salles-Filho (2022), falam em da “Comunica¢ao
Cientifica 2.0”, argumentando que os fluxos tradicionais da comunicagiao publica da ciéncia
sofreram notavel disruptura nas ultimas trés décadas. O processo de divulgacido cientifica,
passa a conviver com uma nova realidade de produgao e transmissao de conteudo. Um
grande volume de conteudos, em diferentes plataformas, sao disponibilizados nao apenas
por instituicdes de ensino, pesquisa, museus, centros de divulgacdo de ciéncia, agéncias de
fomento e jornalistas cientificos, mas também por movimentos sociais, ativistas e produtores

independentes de conteudo na internet.

Resta analisar as manifestagOes, impactos e tendéncias gerados pela inclusao de novos
atores, estratégias e formatos de divulgacao, verificando se, de fato, subvertem os modelos
lineares e o fluxo tradicional do processo de comunicagao publica da ciéncia - sintetizada na
sequéncia “discussao especializada/exposicao diditica/popularizacao” (Lewenstein, 2022.
Justifica-se, portanto, a proposicao de estudos e investigacdes sobre a¢oes e processos de
divulgacdo cientifica em plataformas e canais de steamimg, agenda que tem crescido
progressivamente nos ultimos anos, associada a tematicas variadas que vao desde a analise
da midiatizagdo da ciéncia, o combate a desinformagdo, a fidedignidade de fontes de
informacao cientifica, o engajamento de nao especialistas no debate cientifico, a contribui¢ao

para a educagao cientifica formal e ndo formal, entre outros aspectos.

Frente ao exposto, este trabalho é composto de cinco se¢des e esta estruturado como
se segue: esta Introducdo apresenta o objetivo de pesquisa, sua justificativa e uma
contextualiza¢do sobre as origens e significados dos conceitos de comunicagao publica da
ciéncia e divulgacao cientifica, sua relagio com a democratizagao do acesso ao conhecimento
cientifico, sua contribui¢ao para a educagido nao formal e as disrupturas identificadas nos

fluxos de producio e circulagao de conteddos de divulgagio. A segao seguinte aprofunda a
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discussio sobre modelos de comunicacdo publica da ciéncia e divulgagdo cientifica, destaca
resultados de pesquisas recentes sobre divulgacio cientifica em canais de streaming. A terceira
secao apresenta e discute os resultados da coleta de dados no canal “Nerdologia”, avaliando
as seguintes categorias de analise aplicada a amostra de videos selecionada: tematicas;
caracteristicas estéticas; estratégias de apresentacdo e identificagio dos modelos de
comunicagao publica da ciéncia. Por fim, a dltima se¢ao expoe as considera¢des finais dos
autores € sugere novos topicos de pesquisa para uma agenda de investigacao sobre divulgacao

cientifica em plataformas virtuais e canais de streaming.

A divulgacao cientifica em canais de streaming: estudos internacionais

O YouTube é uma plataforma de streaming e site de compartilhamento de videos
particularmente popular, sendo a mais assistida atualmente. A medida que o alcance do
conteudo cientifico através dos meios de comunicacio tradicionais diminui, muitas
institui¢oes de pesquisa e cientistas recorrem a esta plataforma e redes sociais como
ferramentas para se comunicar diretamente com publicos nao especializados. Porém, ainda
o fazem com pouca investigagao empirica fundamentada em ciéncias sociais que possam
orientar seus esforcos de selecdo e apresentagao de conteudo, reforcando a necessidade de
suprir esta lacuna de investigacao. Dada a popularidade, o alcance e a acessibilidade das
plataformas online como canais para a educagao informal, torna-se pratica e teoricamente
importante compreender melhor os fatores que afetam o impacto e o alcance de tais

tecnologias e como a literatura cientifica tem analisado e registrado este fendmeno.

Dentre eles, o artigo de Allgaier (2020), ¢ uma revisdo de literatura integrativa sobre
pesquisas que abordaram videos e canais de divulgacdo nas areas especificas de saude e
medicina. O estudo de Mostafa, Feizolahh e Anuar (2022) ¢ uma analise bibliométrica de
1.781 artigos coletados na base de dados Scpus, abrangendo quinze anos de pesquisas
publicadas sobre comunicacao publica da ciéncia e tecnologia no Youtube. A anilise revelou
que o periodo 2006-2007 foi o estagio inicial de publicagdes sobre esta plataforma, seguido
por 2008-2017, que ¢é a década de rapido crescimento da pesquisa e do periodo 2017-2021,

considerado a fase de consolidagio e estabilizacdo deste tema de investigagao. Os autores
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também descobriram que os artigos mais relevantes foram publicados em um pequeno
numero de revistas das areas de Comunicagao, Medicina, Computagio, Fisica e Educagao e
que os EUA, Turquia e Reino Unido sdo os paises com maior nimero de publicagdes sobre
divulgacdo cientifica no Youtube. A andlise das palavras-chave resultou na descoberta de
tendéncias em pesquisas como “aprendizagem baseada na web” e “COVID -19”, esta tltima

de 2020 em diante.

Jaques et al. (2022) analisaram o conteddo de videos relacionados a sintomas
persistentes de COVID-19. Os cem videos mais vistos, identificados com as palavras-chave
COVID-19 /long haul, foram avaliados quanto a origem da postagem, engajamento do publico
e conteudo. Os resultados indicam que a maioria dos videos tém origem em jornalismo
televisivo ou da pfopria Internet (56%), seguidos por videos produzidos pelo publico (32%),
profissionais de saude (apenas 9%) e, por dltimo, por programas televisivos de
entretenimento (3%). Os videos de programas de entretenimento tiveram uma probabilidade
significativamente maior de serem “curtidos” do que os videos de outras fontes, inclusive as

jornalisticas e cientificas.

O artigo de Yang et al. (2022) também avalia métricas de visualizagdo e explora como
as caracteristicas dos videos e os sinais de validagdo social podem influenciar o acesso e
engajamento de novos usuarios em videos cientificos on/ine. Videos mais curtos tém maior
probabilidade de serem visualizados. Ja os sinais de validagao estdo relacionados as varia¢oes
no engajamento do usudrio, com as “curtidas” tendo uma associagdo positiva frente ao

numero de visualizacdes e numero de membros inscritos nos canais.

Na interface da comunicagao publica da ciéncia com a educagao cientifica nao formal,
localizam-se os estudos de Pattier (2021) e Breslin e Green (2022). O primeiro aborda o
fenébmeno dos chamados edutubers ¢ a crescente utilizacio do video online como recurso
educativo. O autor analisa os 41 canais educativos de ciéncias de maior acesso no YouTube
Espanha. Nas conclusbes sio apontados fatores de sucesso, proje¢ao e variaveis utilizadas
pelos edutubers, que o autor equipara a zsights que podem ser incorporados em planos de
treinamento de professores. Ja o segundo ¢ um estudo quantitativo, do tipo surwey, que
investiga o uso de videos instrucionais de quimica do YoxTube por alunos e professores no
contexto da pandemia de Covid-19. Os dados foram coletados de uma amostra de 1147

estudantes inscritos em um canal de divulgacao cientifica de Quimica dos EUA e indicaram
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o aumento significativo do acesso de estudantes aos videos durante a pandemia, enquanto as

métricas de acesso dos professores variaram apenas sutilmente.

Ainda no campo da aprendizagem informal, o estudo de Bello-Bravo, Payumo e
Pittendrigh (2021), analisou dados de espectadores de um canal de animacao cientifica no
YouTube, produzido por uma instituicio de ensino superior. Os resultados do estudo
identificaram os videos mais assistidos no canal, sobre jardinagem, filtragem de agua com
carvao e prevencgao da tuberculose. Os achados também reafirmam pesquisas anteriores que
medem correlagOes estatisticamente significativas entre a atividade do usuario e as métricas
de engajamento do YouTube, incluindo tempo de exibi¢do, contagem de visualizagdes,
curtidas e inscritos. Os autores concluem que o formato de animagao tem o potencial de
tornar esse conteudo amplamente aplicavel em diferentes grupos demograficos,

especialmente em topicos sobre agua, agricultura e saude.

Divulgagao cientifica e modelos de comunicagao publica da ciéncia

H4 uma dimensao politica da comunicagao publica da ciéncia envolvidas no processo
de divulgar ciéncia aos nao especialistas. Por esta razao, Lewenstein (2022) é critico do
conceito de “compreensao publica da ciéncia” (em inglés, public understanding of science) que,
em seu entendimento, significa convencer o publico da apreciagio dos beneficios que a
ciéncia proporciona a sociedade, nao necessariamente de forma dialégica. Feita esta
observagio, o autor propoe uma tipologia composta por quatro modelos de agbes e projetos
de comunicagdo publica da ciéncia. Os dois primeiros, o modelo do déficit cognitivo e o
modelo contextual, centram-se na proposta de “entregar” ao publico informagdes
produzidas pela comunidade cientifica. Os dois ultimos, os modelos do conhecimento ou
expertise leiga e 0 modelo da participagao publica da ciéncia sao chamados de dialégicos ou
interativos, posto que se concentram em reconhecer contextos sociais, saberes locais e

construir interacao entre a comunidade cientifica e a sociedade.

O modelo do déficit emerge no inicio do século XX e esta fundamentado na crenca
de que os ndo especialistas tém um déficit de conhecimento, cabendo aos cientistas,

educadores e divulgadores suprir esta lacuna. Esta associado a adogao de métricas e pesquisas
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de alfabetizagdo cientifica conduzidas pelo National Science Foundation (NSF) nos Estados

Unidos e medi¢ao de atitudes e conhecimento sobre a ciéncia, no ambito da Unido Europeia.

O modelo contextual é semelhante ao modelo do déficit, exceto por admitir que a
comunicagao publica da ciéncia ocorre em um contexto social. Reconhece que as
caracteristicas demograficas, culturais, a confianga nas institui¢oes e outros fatores podem
moldar a percepgao publica e reconhecem o contexto social em que as pessoas buscam

informacao.

No modelo do “conhecimento leigo” ou “expertise leiga” é menos importante
fornecer informagoes sobre assuntos técnicos e mais relevante promover um esfor¢o de
identificagao do conhecimento local, a compreensio do publico sobre questdes éticas ou sua
percepcao de risco. Este modelo foi desenvolvido na década de 1990 e surgiu do
reconhecimento de que o modelo do déficit privilegiava a autoridade de determinados grupos
da sociedade (notadamente, a comunidade cientifica) e ndo assumia que as pessoas procuram

informacdo em contextos sobre os quais ja possuem algum conhecimento.

Isso leva ao modelo final da tipologia, denominado de engajamento publico ou
participagao publica na ciéncia. Lewenstein esclarece que o engajamento ¢é frequentemente
confundido como envolvimento educativo, associado a exposi¢Oes praticas ou interativas
para acolher criangas e adultos no processo de aprendizagem. No entanto, o modelo se refere
ao processo de envolvimento politico dos cidadaos no processo de tomada de decisoes sobre
questdes de politica cientifica e tecnologica. Em alguns paises Europeus, notadamente na
Dinamarca, atividades como conferéncias de consenso ou juris de cidadaos foram associadas
a instrumentos de participagao publica na ciéncia ou “ciéncia cidada”. Essas atividades
envolvem a consulta publica a ndo-cientistas ou a audi¢ao de testemunhos sobre aspectos
técnicos, sociais, legais, politicos, éticos ou qualquer outra coisa que envolvia ciéncia,
tecnologia ou inovagdo em um contexto social. O juri ou as conferéncias produziam
relatérios de recomendagdes enviados ao parlamento, como parte formal do processo de
politicas publicas. Para Lewenstein (2022), este modelo traz a inova¢iao de compartilhar a
autoridade sobre politica cientifica a nao-cientistas e, por esta razao, seu significado pode ser

politicamente subversivo.

42



Comunicagdo publica da ciéncia em plataformas de streaming: analise de tematicas e modelos do canal “Nerdologia” no YouTube (2013-2020)

Procedimentos metodoldgicos

De natureza quali-quantitativa, exploratéria e descritiva, o trabalho utilizou
procedimentos metodolégicos combinados - a analise de fontes audiovisuais (Napolitano,
2008) e a analise de conteido (Bardin, 2009) - para avaliar uma amostra de videos do canal

Nerdologia, postados entre 2013 e 2020.

A anidlise das fontes audiovisuais teve como principio basico, a “decodificacao de
natureza técnico-estética” (Napolitano, 2008) da criagao dos videos, a producio (o perfil dos
sujeitos envolvidos com a produgdo dos videos, o registro da ocorréncia de patrocinadores,
os elementos que constituem a estética dos conteudos, o tempo de duragiao e os temas que
centralizam o assunto a ser tratado), a circulacio (o espa¢o de divulgacio/ plataforma), e a

recepgao (identificagio dos videos mais assistidos).

A estrutura da analise de conteudo, conforme Bardin (2009), partiu de uma pesquisa
exploratoria envolvendo o material a ser investigado: a pré-analise ou “leitura flutuante”, que
correspondeu a observag¢ao de todos os videos do canal, com objetivo de estabelecer critérios
para o recorte de uma amostra de investigacdo. Foi definido que seriam analisados os
cinquenta videos mais assistidos, de quaisquer tematicas, publicados entre 2013 (ano de
divulgacao do primeiro video de divulgacao cientifica do canal) até 2020. A coleta dos videos

analisados foi encerrada no ano de 2021.

Em seguida, foi feita a exploracio do material (nova observac¢ao dos videos da
amostra), sua interpretagao e o tratamento dos resultados, mediante a aplica¢ao das seguintes
categorias de analise: tematicas dos videos; caracteristicas estéticas; estratégias de
apresentacao e; identificacdo dos modelos de comunicagao publica da ciéncia predominantes,
segundo a tipologia de Lewenstein (2022). Na se¢ao seguinte, sio apresentados a sintese e a

discussao destes resultados.

Apresentacao e discussao dos resultados

O Nerdologia tem inicio em 2011, ndo como canal de divulga¢io cientifica, mas de
resenhas de filmes associados a cultura e identidades zerd. O primeiro video de divulgagiao

cientifica foi langado em 04 de outubro de 2013 e traz uma apresentagao de Atila Tamarino,
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bidlogo, Doutor em Microbiologia e um dos fundadores do canal, juntamente com o
historiador Filipe Figueiredo, posicionando o canal como veiculo de comunicagao publica
da ciéncia. E frisada a formacio cientifica do apresentador, simbolizada pelo “jaleco de
cientista” e a linguagem e estéticas associadas a cultura zerd, termo surgido nos EUA na
década de 1950 para designar pessoas interessadas em ciéncia e tecnologia e em aspectos

fantasticos da cultura pop tais como herdis, ficcao cientifica e fantasia (Vargas e Rocha,

2019):

Ola Nerds! Esse é o novo Nerdologia e eu sou Atila Iamarino, bidlogo,
pesquisador, e curioso profissional. O Nerdologia comegou em 2011 como
analise Nerd de filmes apresentada pelo Jovem Nerd e pelo Azaghal. A partir de
agora orgulhosamente eu visto o meu jaleco de cientista pata apresentar, com a
arte de Rodrigo Tucano, a ciéncia da cultura nerd (Iamarino, 2017).

E uma caracteristica do canal mesclar elementos de entretenimento (filmes, jogos,
séries de TV, animagbes e historias em quadrinhos) com a apresentacio de conteddos
cientificos, ou “a ciéncia da cultura nerd”, segundo o préprio Iamarino. A observacao dos
videos dos primeiros anos do canal revela uma divisao de tarefas associada a formacgao dos
respectivos fundadores: Atila Tamarino apresenta os contetudos de Ciéncias Bioldgicas,
enquanto Filipe Figueiredo discorre sobre tematicas de Histéria Geral e do Brasil (Iamarino
2017). Nao ¢ dedicado a divulgagao de uma area de conhecimento especifica, nem é um canal
vinculado a instituicdes de ensino ou pesquisa, ou veiculos de midia tradicional,
aproximando-se da classificagio de Porto e Moraes (2009) sobre “divulgadores
independentes”, que classifica sizes de divulgacdo cientifica conforme a origem e perfil dos
produtores de contetdos. A divulgacio cientifica institucional é aquela mantida em websites,
canais ou contas de redes sociais vinculadas a agéncias de fomento, museus, centros de
pesquisa e institui¢oes de ensino superior e pesquisa. A divulgacdo cientifica em revistas e
se¢oes de jornais corresponde as colunas e editorias de divulgacdo cientifica em veiculos de
midia tradicional. Ja a divulgacdo cientifica “independente” pressupde a autopublicagio

apartada de um vinculo institucional.

Cumpre ressaltar que o canal Nerdologia ¢ monetizado, apresentando publicidade no
encerramento dos videos. O termo “independente” ¢ aplicado exclusivamente para indicar
que nao se trata de um canal de divulgacao cientifica de uma organizagao preexistente (por
exemplo, instituicoes de ensino e pesquisa, museus, centros de divulgac¢do, jornais, revistas,

canais de televisdao ou radios). Durante a analise dos videos, foram identificados anunciantes
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dos setores de Tecnologia da Informacdo, Educacdo (majoritariamente, publicidade de
cursos) e fabricantes de produtos associados a identidade de consumo nerd (roupas,

acessorios, objetos de decoragio etc.), dentre os mais recorrentes.

O canal tinha, até 2023, aproximadamente 3,30 milhdes de inscritos, 959 videos
publicados e mais de 401 milhoes de visualizagoes. A faixa etaria do publico varia dos 18 aos
35 anos, de acordo com as métricas do proprio YouTube (lamarino, 2017). Além dos
apresentadores, a equipe inclui o editor Rodrigo Tucano, e os diretores Alexandre Ottoni e
Deive Pazos, ambos fundadores do blog brasileiro de noticias e humor “Jovem Nerd”,
adquirido pela empresa Magazine Luiza, em 2021. Os roteiros dos videos sio produzidos

pelos apresentadores, em colaboragio com os diretores.

Quando a pandemia de COVID-19 se alastrou no Brasil, novos apresentadores se
somaram aos originais, como Reinaldo José Lopes, jornalista cientifico, colunista do jornal
Folha de Sio Paulo e ex-chefe da editoria de Ciéncia do referido jornal (2010-2013). A
incorporacao de novos apresentadores e produtores de conteudo ¢ consequéncia da projecao
de Iamarino como divulgador cientifico, notadamente na denuncia de medicamentos
ineficazes vendidos como “tratamento precoce” em /ues e entrevistas, como a concedida ao
programa Roda Viva, da TV Cultura em, 30 de marco de 2020, cujo nimero de visualiza¢Ges
alcancou um milhao, em 24h, no YouTube (Um bidlogo contra o negacionismo, 2023). Na
sequéncia, o divulgador também assumiu uma coluna de jornalismo cientifico na Folha de

Sao Paulo e a apresentacao de um programa na TV Cultura, denominado “Hiperconectado”.

Com videos curtos, com média de duragdao entre cinco a dez minutos, postados
regularmente nas ter¢as e quintas-feiras, o canal Nerdologia procura chamar a atengdo de
seus inscritos e espectadores através de seus titulos, #humbs (imagens miniaturizadas de

apresentacao inicial de cada video), sons e imagens associados as cultura pgp e nerd (Figuras 1

e?2).
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Figura 1: Pagina inicial do Canal Nerdologia e thumbs dos videos (YouTube, 2021)

As thumbs tém a funcdo de destacar os videos disponiveis, cabendo ao usuario
escolher o video, o que gera estatisticas automaticas de engajamento e preferéncia por temas
e videos. Na maioria das #humbs sao incluidas figuras de filmes ou séries que ilustram a
caracteristica que da a identidade ao canal, a dita cultura zerd. Ha conteidos que fazem
referéncia a produgdes cinematograficas, como o video “A ciéncia de Jurassic Park”, em que
o filme de 1999, dirigido por Steven Spielberg é o “gancho” para contextualizar explica¢oes

cientificas relativas a Biologia, Paleontologia, Quimica e Fisica.

SEGUNDO UMA ESTIMATIVADE 2015 __
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DE EUROS
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Figura 2: Estilo de apresentagdo dos videos do Canal Nerdologia (YouTube, 2021)
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As imagens que compdem uma determinada produgdo tem inten¢ao de representar
e transmitir uma ideia, uma mensagem (Napolitano, 2008). A Figura 2 mostra a tela inicial
de um video sobre descarte de residuos eletronicos e é ilustrativa das estratégias de
apresentacao do conteudo de muitos outros videos do canal. Sio recorrentes nas telas de
apresentacao os titulos com citacdo de estatisticas e a apresentagdao de imagens graficas da
noticia ou tema, dentre elas o extrato de um artigo de referéncia, apresentado como fonte de
informacao fidedigna, recorrendo a autoridade epistemolégica da ciéncia. Outro componente
presente nos videos sao os efeitos sonoros associados aos temas apresentados, seja a
reproducdo das trilhas sonoras dos filmes e séries ou sonoridades anonimas que
acompanham a performance dos apresentadores e a sequéncia de imagens, integradas ao

conteudo apresentado.

Selegdo, categorizagao e anadlise tematica dos videos

Ap6s a leitura flutuante de todos os videos (Bardin, 2009), foram selecionados os
cinquenta videos mais assistidos ou classificados como “mais populares" de acordo com as
métricas da plataforma YouTube, publicados entre 2013 e 2020. No universo dos videos
publicados entre 2013 e 2020, foram identificados assuntos atinentes as seguintes tematicas:
Meio Ambiente; Ciéncia e Etica; Ciéncia e Género; Ciéncia e Politica; Ciéncia e Cultura Pop,
Cultura Nerd e Ensino e, Desinformacao Cientifica. Por sua vez, as tematicas especificas dos

cinquenta videos mais assistidos no petfodo analisado constam na Tabela 1.

Tabela 1: Tematicas dos 50 videos mais assistidos do Canal Nerdologia(

2013-2020)
Tematicas dos videos Numero de
videos
Cultura pop 19
Desinformacio cientifica 11
Saude 9
Ciéncia, Politica e Etica 7
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Meio - Ambiente 4

Total 50

Fonte: elaboragdo propria

Em consonancia com a origem do canal, inicialmente voltado para resenhas de filmes
e séries, encontramos na amostra um numero majoritario de videos (n=19) dedicados a
comentar produgdes voltadas para o entretenimento (filmes, histérias em quadrinhos, séries,
games ¢ animacOes) que tem como caracteristica comum a narrativa e estética de fic¢ao
cientifica, género da ficcio especulativa que recorre a conceitos cientificos e/ou temas

fantasticos, como elementos essenciais para dar andamento a trama.

Estes videos foram publicados entre 2013-2016, nos primeiros anos de produgio de
conteudos de divulgagao cientifica. Nessa categoria, videos como “A Fisica de Interestelar”,
“A armadura do Homem de Ferro”, “Como ter superpoderes” e “Como fazer um sabre de
luz” (alusao aos filmes da série “Guerra nas Estrelas”) discorrem sobre a plausibilidade de
ocorréncia real de um evento citado na fic¢ao. Sao estratégias narrativas contrafactuais (o que
nao ocorreu, mas poderia ter acontecido) explicado-os, ou desmistificando-os, por
argumentos cientificos. Os apresentadores recorrem a relagdo entre a ficgao cientifica e
abordagens didaticas da ciéncia, integrando o aspecto ludico a comunicagio publica da

ciéncia.

Na segunda categoria, que denominamos de “desinformacao cientifica”, foram
categorizados onze dos cinquenta videos mais assistidos no perfodo 2013-2020. Divulgados
entre 2014 e 2017, discorrem sobre assuntos como supersti¢oes, pseudociéncia, teorias da
conspiragao, crise de confiabilidade na ciéncia e a relagao entre popularizagio das tecnologias
digitais e fake news. Dentre os videos mais assistidos nessa categoria, estao: “Mistérios do
fundo do mar”; “Como construiram as piramides”; “Estamos sozinhos no universo?” e “Sé6
uma teoria?”. Este dltimo, de natureza epistemoldgica, recorre a exemplos historicos e de

distintos campos de conhecimento (Biologia, Astronomia e Genética) para explicar os

48



Comunicagdo publica da ciéncia em plataformas de streaming: anali cas e modelos do canal “Nerdologia” n uTube (2013-2020)

conceitos de conhecimento acumulado, teoria, pesquisa, racionalidade, fatos e evidéncias na

ciéncia.

Ja naquela época, chamava atengao a aceleragao da disseminagao e da velocidade de
distribuicao de noticias falsas pela internet e “pds-verdade” foi eleita a palavra do ano pelo
Dicionario Oxjford, em 2016. Qualquer pessoa poderia tornar-se autor de noticias, falsas ou
nao, o que também se aplica as noticias cientificas. A crescente influéncia das noticias falsas
¢ alimentada pela perda de confian¢a nas autoridades, na ciéncia, bem como nos meios de
comunicagio. Noticias falsas ocupam espagos porque oferecem narrativas instantaneas para
problemas complexos. Nestas narrativas, os fatos, as evidéncias e a racionalidade sio postos

de lado como supostos sofismas da elite (Mancoso, Paes, Oliveira e Massarani, 2023).

Sobre a temitica de “Saiade”, foram identificados e analisados nove videos
disponibilizados entre 2014 a 2020, que tratam sobre assuntos relacionados a cuidados
preventivos, historia da sadde/histéria das doengas, topicos de satde mental e, notadamente,
pandemias, posto que 2020 foi o ano de disseminac¢ao acelerada da COVID-19 no Brasil e
no mundo e periodo prodigo em desinformacao cientifica. O acesso a informagao confiavel
sobre formas de prevengao e o seu axioma, o combate a desinformacao, sdo aspectos centrais
dos videos que tratam de doencas infectocontagiosas e pandemias. Sio exemplos de videos
da categoria “Sadde”: “A peste negra”; “Suicidio”; “Pandemias”; “Gripe Espanhola” e
“Déficit de Atengao”. Nestes videos, o canal aborda estratégias semelhantes aos principios
da educagao em saidde (Falkenberg, 2014), um conjunto de praticas que contribui para
aumentar a autonomia das pessoas no seu cuidado, visando informar e orientar o publico
sobre os modos como as doengas podem ser contraidas e como evita-las, além de situar
histérica e geograficamente o contexto de surgimento dessas doengas. Nos videos sobre
questdes de saide mental sao abordadas a depressio, o estresse, transtornos de ansiedade,
transtornos do desenvolvimento, tendo sido mais visualizados os videos sobre depressao e

transtorno de déficit de atencgio.

A quarta categoria soma sete videos publicados entre 2014 ¢ 2018 e corresponde ao
que chamamos de temas de “Politica, Etica e Sociedade”. Experimentos com seres humanos,
racismo, teorias que visavam legitimar a eugenia, a criagdo de armas letais e o uso da ciéncia
pela politica como forma de dominacdo, ou da politica pela ciéncia como forma de

legitimagdo, sao objetos de analise deste conjunto. Sao exemplos desta categoria, trés videos
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apresentados por Atila Iamarino: “A ciéncia nazista”; “A ciéncia soviética” e “Racismo”,
onde também ¢ abordado o contexto de criagdo de grupos e comités de ética em pesquisa
para formalizar, padronizar e garantir a seguranga e integridade de pessoas dentro e fora das

institui¢Oes e centros de pesquisa.

Os videos “Oriente Médio”, “Assassinato de JFK”, “E se os nazistas tivessem ganho
a guerra”, apresentados por Felipe Figueiredo, enfatizam questdes geopoliticas e de relagoes
internacionais para circunstanciar conflitos globais e também o carater estratégico da ciéncia
e tecnologia nas guerras dos séculos XX e XXI. Ao debater sobre Guerra Fria e o uso de
armas quimicas e nucleares, sao abordadas questdes sobre controvérsias na ciéncia, inovagao
e risco social, o que nos remete ao objeto central dos videos da quinta e dltima categoria

analisada, a questao ambiental.

A quinta dltima categoria identificada ¢ a de “Meio Ambiente”, com quatro videos
publicados entre os anos de 2014 a 2017, dentre os cinquenta da amostra. Os referidos videos
discorrem sobre: a) as a¢des antrépicas do aquecimento global; b) as consequéncias dos
desmatamentos; c) os riscos ambientais e para a saude causados pela tecnociéncia; d) os
impactos ambientais e humanos causados por atividades econdomicas como a mineragao e a
industria quimica e petroquimica. O video relativo ao conceito de risco aborda a discussao
sobre responsabilidade social e ambiental da ciéncia comissionada. E ilustrado com o
comentario sobre duas tragédias ambientais: o acidente termonuclear da usina em Chernobyl,
ocorrido em 26 de abril de 19806, na antiga Unido Soviética e, o desastre de Minamata, no
Japao, que vitimou cerca de 50 mil pessoas em decorréncia da intoxicagao pelo mercirio. O
apresentador também problematiza o papel da ciéncia frente aos governos que, ao longo da
histéria, principalmente no contexto das grandes guerras do século XX, se apropriaram do

conhecimento cientifico e tecnolégico para obter vantagens geopoliticas.

Os modelos de comunicagdo tem caracteristicas dos modelos “déficit cognitivo” e
“contextual” da tipologia de Lewenstein (2022), pelo didatismo e por recorrer a supostos
conhecimentos prévios e elementos de identificacido cultural (a cultura pop e nerd) dos
espectadores. Os videos nao consideram (e nao tem como identificar) a ocorréncia de
expertise leiga dos usuarios, nem promovem diretamente a participagio do publico em
deliberagbes politicas sobre ciéncia e tecnologia, mas contribuem para o engajamento

informado no debate, estimulam o senso critico-social sobre as dinamicas da produ¢ao do
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conhecimento técnico-cientifico, das controvérsias na ciéncia, das responsabilidades sociais

da ciéncia e do cientista e dos riscos da desinformacao.

Consideragoes finais

Neste trabalho, analisamos os cinquenta videos mais populares de um canal brasileiro
de divulgacdo cientifica independente, o Nerdologia. A anilise do conteudo e das
caracteristicas audiovisuais dos videos permitiu a identifica¢ao de estratégias de comunicagao
associadas com os modelos de déficit cognitivo e contextual, com elementos estéticos da
cultura nerd e citagao de fontes cientificas (tais como artigos publicados em periddicos) e das
tematicas mais recorrentes entre os videos mais assistidos: cultura pop; desinformacio

cientifica; saude; ciéncia, politica e ética e meio ambiente.

Divulgar ciéncia ¢ abordar as descobertas e contribuicGes das ciéncias sociais,
humanas, biol6gicas e exatas de uma forma que elas produzam sentido para o publico e que
seu conteudo possa ser compreendido, aplicado e circulado em camadas amplas da
sociedade. Para estabelecer uma divulgacao cientifica eficiente, é necessario mapear o perfil
do publico, escolaridade, género, faixa etaria, referéncias culturais, origem geografica,
ambiente de divulgacio, tematicas de interesse e ferramentas que serdo utilizadas para auxiliar
na comunicagao entre o divulgador e o publico, além das estratégias de apresentacao para

que haja uma comunicagao clara e centrada no objetivo pretendido.

A perspectiva de comunicar a ciéncia para o publico vem sendo discutida ha mais de
um século, quando propostas comegaram a despontar com o objetivo de explicar a ciéncia
para o publico. De 14 para ca, muito se debateu sobre a questio de comunicar ciéncia e
também de promover o apoio do publico aos cientistas que conduzem seus trabalhos e
esforcos para que a ciéncia continue a operar. Nas dltimas duas décadas, a literatura sobre
comunica¢ao publica da ciéncia reconheceu mudangas no fluxo da divulgacao, de um modelo

linear e unidirecional, para um modelo em que sdo abertas novas possibilidades de interacio.

E fato que o desenvolvimento da internet oferece oportunidades para promover o
conhecimento cientifico, bem como para divulgar resultados de investigagdo. Se forem
crediveis, as noticias cientificas podem ser um veiculo influente para chamar a atengao da
sociedade e debater questdes contemporaneas relevantes; mas, caso contrario, tais noticias

prejudicam a credibilidade da informagao cientifica e da ciéncia em geral. Estes argumentos
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justificam propostas de investigagdo sobre uso de espagos virtuais, como 0s canais em
plataformas de streaming, para divulgacdo cientifica, seja institucional, profissional ou

independente.

52



Comunicagdo publica da ciéncia em plataformas de streaming: analise de tematicas e modelos do canal “Nerdologia” no YouTube (2013-2020)

REFERENCIAS

AGUIAR PEREIRA, Cibele.; SALLES-FILHO, Sergio L. Tipos ideais e Teoria da Mudanga:
proposi¢io de modelo de avaliagdo para a comunicagio publica de ciéncia e tecnologia, JCOMAL,
v.5, 0,2, 2022. DOL: https://doi.org/10.22323/3.05020203, acesso em 13 de marco de 2023.

ALLGAIER, Joachim. Science and Medicine on YouTube. In: HUNSINGER, Jeremy., ALLEN,
Mathew., Klastrup, Lisbeth. (eds). Second International Handbook of Internet Research. New
York: Springer, 2020.

BARDIN, Laurence. Analise de Contetido. Lisboa: Edi¢cdes 70, LDA, 2009.

BELLO-BRAVO, Julia; PAYUMO, Jane; PITTENDRIGH, Barry. Measuring the Impact and
Reach of Informal Educational Videos on Youtube: The Case of Scientific Animations without
Borders, Heliyon, v.7, n. 2, 2021. DOI: https://doi.org/10.1016/j.helivon.2021.e08508. Acesso
em 02 de fevereiro de 2024

BRESLYN, Wayne; GREEN, Amy. Learning science with YouTube videos and the impacts of
Covid-19.Disciplinary and Interdisciplinary Science Education Research.,v. 4, n. 13, 2022. DOLI:
https://doi.org/10.1186/s43031-022-00051-4. Acesso em 03 de margo de 2024.

BUENO, Wilson C.. Comunicagio cientifica e divulgacao cientifica: aproximagdes e rupturas
conceituais. Informagio & Informagdo,, v. 15, n. 1, p. 1-12, 2010. DOI: 10.5433/1981-
8920.2010v15nesp.pl. Acesso em 13 de dezembro de 2020.

BUCCHI Massimiano; TRENCH, Brian. (Eds.). Routledge Handbook of Public
Communication of Science and Technology, 2014, Philadelphia: Routledge, 2014,

CASTELFRANCHI, Yuri; FAZIO, Maria Eugenia. Comunicacion de la ciencia en américa latina:
construir derechos, catalizar ciudadania. 2021. Disponivel em: https://forocilac.org/wp-
content/uploads/2021/04/PolicyPapers-CILAC- ComunicacionPublicaCiencia-ES.pdf. Acesso em
14 de junho de 2024.

TAMARINO, Atila. Da pesquisa cientifica ao Canal Nerdologia. Podcast - 455 - Rio Bravo.
Entrevista gravada em: 18 de setembro de 2017 Disponivel em:
https://soundcloud.com/riobravoinvestimentos/atila-iamarino-da- pesquisa-cientifica-ao- canal-
nerdologia. Acesso em: 28 dez. de 2020..

JACQUES, Erin; BASCH, Corey; PARK, Eusun; KOLLIA, Betty; BARRY, Emma. Long Haul
COVID-19 Videos on YouTube: Implications for Health Communication. Journal of Community
Health, v.47, p. 610-615, 2022. DOI: https://doi.org/10.1007/5s10900-022-01086-4. Acesso em
05 de maio de 2024.

LEWENSTEIN, Bruce. What is “science communication”? JCOM, v.21, n.7, 2022. DOL:
https://doi.org/10.22323/2.21070302. Acesso em 18 de agosto de 2023.

MANCOSO, Kaique: PAES, Amanda; OLIVEIRA, Thaiane; MASSARANI, Luisa. Pesquisa em
desinformacio e divulgacio cientifica: uma revisdo da literatura latino-americana JCOMAL, v.6,
n.1,2023. DOL: https://doi.org/10.22323/3.06010201. Acesso em 07 de junho de 2024.

53


https://doi.org/10.22323/3.05020203
https://doi.org/10.1016/j.heliyon.2021.e08508
https://doi.org/10.1186/s43031-022-00051-4
https://d.docs.live.net/1c2fd4275ef039fe/Comunicação%20Midiática/10.5433/1981-8920.2010v15nesp.p1
https://d.docs.live.net/1c2fd4275ef039fe/Comunicação%20Midiática/10.5433/1981-8920.2010v15nesp.p1
https://forocilac.org/wp-content/uploads/2021/04/PolicyPapers-CILAC-%20ComunicacionPublicaCiencia-ES.pdf
https://forocilac.org/wp-content/uploads/2021/04/PolicyPapers-CILAC-%20ComunicacionPublicaCiencia-ES.pdf
https://doi.org/10.1007/s10900-022-01086-4
https://doi.org/10.22323/2.21070302
https://doi.org/10.22323/3.06010201

Comunicag¢ao Midiatica, v.20, n.1, p.34-55, jan.-jun. 2025

MASSARANI, Luisa Medeiros; ALVES, Juliana Passos. A visiao de divulgacio cientifica de José
Reis, Ciéncia e Cultura, Sio Paulo , v. 71, n. 1, p. 56-59, Jan. 2019 . DOI:
http://dx.doi.org/10.21800/2317- 66602019000100015 5201900010001 5&Ing=en&nrm=iso

MOSTAFA, Mohamed, FEIZOLAH, Ali; ANUAR, Noot. Fifteen years of YouTube scholatly
research: knowledge structure, collaborative networks, and trending topics. Multimed Tools
Applications, v.82, p. 1242312443, 2023. DOI: https://doi.org/10.1007/s11042-022-13908-7.
Acesso em 21 de marco de 2024.

NAPOLITANO, Marcos. Fontes Impressas: Fontes audiovisuais: A Histéria depois do
papel. In: . PINSKY, C. B. (Org.). Fontes histéricas. Sio Paulo: Contexto, 2008.

PATTIER, Daniel. Science on Youtube: Successful Edutubers. International Technology,
Science and Society Review /Revista Internacional De Tecnologia, Ciencia Y Sociedad, v.
10, n. 1, p. 1-15, 2021. DOI: 10.37467 /gka-revtechno.v10.2696

PORTO, Cristiane M.; MORAES, Danilo A.. “Divulgaciao Cientifica independente na internet
como fomentadora de uma cultura cientifica no Brasil: estudo inicial em alguns blogs que tratam de

ciéncia”. In: PORTO, Cristiane. (Org.). Difusédo e cultura cientifica: alguns recortes. Salvador,
EDUFBA, 2009.

UM BIOLOGO CONTRA O NEGACIONISMO, Revista Piaui, 2023. Disponivel em:
https:/ /piaui.folha.uol.com.br/um-biologo-contra-o-negacionismo/.Acesso em 25 jun. 2024

VARGAS, Heron; ROCHA, Anderson. Cultura Nerd como Semiosfera: uma proposta de
entendimento, Revista Comunicag¢do & Inovagio, v. 20 n. 44, 2019. DOL:
https://doi.org/10.13037/ci.vol200n44.6230. Acesso em 04 de janeiro de 2021.

DAVYT, Amilcar; VELHO, Lea. A avaliacio da ciéncia e a revisdo por pares: passado e presente.
Como sera o futuro? Histéria, Ciéncias, Satde-Manguinhos, 2000.

YANG Shyu; BROSSARD, Dominique, SCHEUFELE, Dietram; XENOS Michael. The science of
YouTube: What factors influence user engagement with online science videos? PLoS ONE, v. 17,

n.5, s.n. DOL: https://doi.org/10.1371/journal.pone.0267697. Acesso em 05 de maio de 2024

BIOGRAFIA DOS AUTORES

Camila Carneiro Dias Rigolin

Professora Associada do Departamento de Ciéncia da Informacgdo (DCl) e
docente permanente do Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncia, Tecnologia
e Sociedade (PPGCTS) da Universidade Federal de S3ao Carlos (UFSCar).
Doutora em Politica Cientifica e Tecnoldgica (UNICAMP, 2009), com estagio
de doutorado-sanduiche no Departamento de Antropologia, Indiana
University, EUA (2007-2008). Membro do Grupo de Pesquisa "Ciéncia,
Tecnologia e Sociedade" (DGP-CNPq). Areas de atuagdo em pesquisa: Estudos
Sociais de Ciéncia e Tecnologia; Politica Cientifica e Tecnoldgica; Mulheres na
Ciéncia, Tecnologia e Inovagao e Internacionalizagdo da Ciéncia, Tecnologia e
Inovacdo. E-mail de contato: diasrigolin@ufscar.br

54


http://dx.doi.org/10.21800/2317-66602019000100015.52019000100015&lng=en&nrm=iso
https://doi.org/10.1007/s11042-022-13908-7
https://d.docs.live.net/1c2fd4275ef039fe/Comunicação%20Midiática/10.37467/gka-revtechno.v10.2696
https://doi.org/10.13037/ci.vol20n44.6230
https://doi.org/10.1371/journal.pone.0267697
mailto:diasrigolin@ufscar.br

Comunicagdo publica da ciéncia em plataformas de streaming: analise de tematicas e modelos do canal “Nerdologia” no YouTube (2013-2020)

Felipe Adriano Alves de Oliveira

Doutorando pelo Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncia, Tecnologia e
Sociedade (PPGCTS), da Universidade Federal de Sdo Carlos (UFSCar), Mestre
pelo mesmo programa de Pds-Graduacdo, e graduado em Histdria pelas
Faculdades Integradas de Itararé. Areas de atuacdo: Histéria Cultural, Estudos
Sociais da Ciéncia e Tecnologia, Divulgacdo Cientifica, Comunica¢do Publica
da Ciéncia e Andlise das Midias Sociais e Entretenimento. E-mail de contato:
felipe.oliveira@estudante.ufscar.br

Camila Fatima dos Santos

Doutora em Ciéncia, Tecnologia e Sociedade pela UFSCar, sendo o
empreendedorismo feminino de base cientifica tecnolégica seu enfoque de
estudo. Mestre em Gestdo de OrganizacGes de Sistemas Publicos pela
Universidade Federal de S3o Carlos, UFSCar. Especializagdo em Gestdo
Publica pela Centro Universitario Claretiano e graduada em Administragdo
Pdblica (UNESP, 2010). Atualmente é servidora publica federal no Instituto
Federal de S3o Paulo, na coordenadoria de Licitagdes e Contratos, do campus
Braganga Paulista. Areas de atuagdo em pesquisa: Empreendedorismo
Feminino, Mulheres na CT, Estudos Sociais de Ciéncia e Gestdo Publica. E-mail
de contato: camilafsantosl@gmail.com

55


mailto:felipe.oliveira@estudante.ufscar.br
mailto:camilafsantos1@gmail.com

