COMUNICACAO
MIDIATICA.

ISSN: 2236-8000
v.20,n.1, p.17-34, jan.-jul., 2025
DOI: https://doi.org/10.5016/66v1pv02

Mapeando os desertos de noticias e o jornalismo local
na regiao Azonasul

Mapping news deserts and local journalism in the Azonasul Region

Mapeo de los desiertos informativos y el periodismo local en la region del Azonasul

Paulo Eduardo Silva Lins CAJAZEIRA

Pés-doutor em Ciéncias da Comunicagdo pela Universidade da Beira Interior (Portugal) e Professor
Associado da Universidade Federal de Pelotas. E-mail:paulo.cajazeira@ufpel.edu.br

Enviado em: 15 jun. 2024
Aceito em: 15 jul. 2024

P P E AVA
Com Programa (~ie AVAVAVY
Pos-graduagao u n es p VAV

unesp em Comunicagdo


https://doi.org/10.5016/66v1pv02
mailto:paulo.cajazeira@ufpel.edu.br

Comunicacdo Midiatica, v. 20, n.1, p.17-34, jan.-jun. 2025

RESUMO

Esta pesquisa tem por objetivo analisar a presenca do fen6meno “desertos de noticias” nos 23
municipios que comp&em a Azonasul — Associacdo dos Municipios da Zona Sul, no sul do Rio
Grande do Sul, e compreender a importancia do jornalismo local dentro da realidade dessas
cidades para, a partir disso, entender como se da a relacdo da producdo jornalistica na regido. A
metodologia aplicada consiste em uma pesquisa documental e exploratdria, de cunho
guantiqualitativa, com o uso de revisao bibliografica. Assim, por meio da metodologia aplicada,
busca-se comprovar as hipdteses sobre o impacto da auséncia de jornalismo local nessas
comunidades da Azonasul.

Palavras-chave: Jornalismo local; Deserto de noticias; Azonasul; Jornalismo de dados.

RESUMEN

Esta investigacién busca analizar la presencia del fenémeno del "desierto informativo" en los 23
municipios que conforman Azonasul (Asociacién de Municipios de la Zona Sur), en el sur de Rio Grande
do Sul. También busca comprender la importancia del periodismo local en estas ciudades, comprendiendo
asi la relacion entre la produccién periodistica en la regién. La metodologia empleada consiste en una
investigacion documental y exploratoria, con un enfoque cuantitativo y cualitativo, y una revisidn
bibliografica. Asi, mediante esta metodologia, buscamos probar hipétesis sobre el impacto de la falta de
periodismo local en estas comunidades de Azonasul.

Palabras-Clave: Periodismo local; Desierto informativo; Azonasul; Periodismo de datos.

ABSTRACT

This research aims to analyze the presence of the phenomenon of "news deserts" in the 23 municipalities
that make up Azonasul — Associagdo of cities in Azonasul, in the south of Rio Grande do Sul, and to
understand the importance of local journalism within the reality of these cities. From this understanding,
the study seeks to comprehend how journalistic production occurs in the region.The applied methodology
consists of a documentary and exploratory research, of a quantitative and qualitative nature, with the use
of bibliographic review. Thus, through the applied methodology, the study seeks to prove the hypotheses
about the impact of the absence of local journalism in these Azonasul communities.

Keywords: Local journalism; News desert; Azonasul; Data journalism.
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Introdugao

Em um mundo cada vez mais conectado e dependente da informagao, o acesso a
noticia precisa de qualidade e se torna crucial para o exercicio da cidadania, o desenvolvimento
local, o fortalecimento da democracia e a leitura mais proxima da realidade local. No entanto, o
fend6meno dos "desertos de noticias" — areas geograficas sem cobertura jornalistica local — surge
como um desafio crescente, especialmente em comunidades do interior e cidades de pequeno
porte. A regiao da Azonasul, composta por 23 municipios no sul do Rio Grande do Sul, Brasil,
ndo é excecio a essa realidade. Esta pesquisa’, com base em uma abordagem quantiqualitativa e
abrangente, tem como objetivo analisar a presenca de desertos de noticias na Azonasul,
investigando suas caracteristicas, impactos e as perspectivas para o futuro do jornalismo local na
regido. Para compreender a problematica dos desertos de noticias e sua relagio com o
jornalismo local, é fundamental mergulhar em conceitos- chave que norteiam esta analise. Os
desertos de noticias se caracterizam por areas geograficas que carecem de cobertura jornalistica
local consistente e confiavel. Essa auséncia de informac¢ao pode se manifestar de diversas
formas, como a falta de veiculos de comunicagao tradicionais (jornais, radios, TVs) ou

plataformas digitais que produzam contetudo local relevante.

Encruzilhada
“do'sul

Figura 1: mapa da AZONASUL.
Fonte: AZONASUL/azonasul.org.bt.

1 Esta investigacdo foi coordenada pelo autor e desenvolvida no ambito do Grupo de Pesquisas Laboratério de
Pesquisas Avancados em Jornalismo (LAPAJor/CNPq/UFPEL) na Universidade Federal de Pelotas. Patrte dos
dados empiricos deste artigo também fizeram parte do trabalho de conclusio de curso da jornalista Mariana S.
Bertoldi Mattos defendido sob a orienta¢do do professor doutor Paulo Eduardo Silva Lins Cajazeira, no Curso de
Jornalismo da Universidade Federal de Pelotas, UFPEL, em 2024.
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O jornalismo local se configura como um pilar fundamental para a construcao de
uma sociedade informada e engajada. Ele se dedica a cobrir eventos, questdes e temas que
afetam diretamente a vida das pessoas em um determinado local, promovendo a participagao da
comunidade, a transparéncia dos governantes e o fortalecimento da identidade local. A
promogao da participa¢io da comunidade na vida publica abre espago para o debate, a
construcao da agenda local e a cobranca de seus representantes por melhorias na vida
comunitaria. Garantir a transparéncia das ages publicas e a responsabilizagao dos gestores por
seus atos, fortalece a identidade local e valoriza a cultura, a histéria e as tradi¢cGes da

comunidade, contribuindo para o senso de pertencimento identitario cidadao.

Revisao tedrica

A falta de cobertura jornalistica em uma cidade ou regido pode contribuir para a
disseminagao de desinformacao. Alinhada a desinformagao, podemos também encontrar
uma diminui¢ao da confianca e credibilidade na midia com desertos de noticias. “Um mundo sem
fatos ¢ um mundo sem verdade” (NOBEL..., 2021), disse a jornalista filipina Maria Ressa,
vencedora do Prémio Nobel da Paz, em Oslo, em 2021. Seguindo o argumento de Ressa, a
auséncia de fatos leva a outros problemas sociais como a redugao ou falta de noticias locais,
resultando em desertos de noticias e desinformacio. A reducio e/ou falta de veiculos de
cobertura local/regional, que resultam nos chamados “desertos de noticias”, e 0 aumento da

b

partilha de noticias falsas — as chamadas “fake news” —, afetam diretamente o jornalismo,

especialmente o jornalismo local.

Deolindo (2018, p.32) nos lembra que “a desinformacao é uma caracteristica cruel de
muitas cidades de pequeno e médio porte e niao se pode realmente falar em democracia e
cidadania se tivermos uma relacdo tao desigual entre os sujeitos no territério que eles
dividem”. Assim, cidades pequenas e do interior tendem a apresentar desertos de noticias com
mais frequéncia, quando comparadas a cidades centrais, com maior densidade populacional
e populagao. Um dos fatores que contribuem para que essas cidades menores estejam em um

deserto de noticias ¢ a falta de espago no mercado de trabalho para jornalistas profissionais.
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Sendo assim, as cidades pequenas e do interior tendem a apresentar desertos de
noticias com mais frequéncia, quando comparadas com cidades centrais, de maior densidade
demografica e populacao. Um dos fatores que contribuem para que essas cidades menores
estejam em um deserto de noticias, ¢ a falta de espaco no mercado de trabalho para jornalistas
profissionais na regido, além da falta de investimento financeiro e salarios considerados
baixos. De acordo com o Atlas da Noticia (Projor, 2022), 9.870 habitantes é a média
populacional de um deserto de noticias no paifs. Apesar disso, o nimero de desertos de
noticias esta reduzindo nos ultimos anos no Brasil. De 2019 a 2022, houve reducio no
percentual de cidades brasileiras em desertos de noticias mapeados pelo atlas. Essa reducio esta

diretamente ligada a produgao de jornalismo local nessas cidades.

A importancia das noticias locais

O jornalismo local caracteriza-se pela cobertura profissional de fatos que ocorrem em
uma determinada regizo. E por meio, o das noticias que os cidaddos interagem e conhecem
o que acontece em sua localidade (Serrao e al, 2021). Segundo Peruzzo (2005, p. 74), a midia
local se ancora na informagao gerada dentro do territério de pertenga e de identidade em
uma dada localidade ou regido. Sua importancia se da no acesso as informagoes sobre saude,
governo, educagao, seguranca, trabalho de maior impacto em uma comunidade quando
comparada a uma noticia de um veiculo nacional ou regional que nao contempla as necessidades
especificas daquela comunidade. Assim, o jornalismo local torna- se um fator fundamental na
propagacao de noticias e informagdes significativas sobre temas que afetam o cotidiano de uma
comunidade. Sobre isso, Radcliffe (2017) abordou a relevancia dos dados para fornecer a
informacao do cotidiano.

Como resultado, a importincia tanto do jornalismo local quanto do jornalismo
local de dados nio deve ser esquecida. Afinal de contas, esse tipo de comunicagdo pode

fornecer informagoes mais significativas para o dia a dia dos leitores do que a
cobertura oferecida pela midia nacional (Radcliffe, 2017, p. 35).

Justamente por tratar da realidade proxima de uma comunidade, o jornalismo local

pode ser associado a dois conceitos: pertencimento e identificagao com a noticia.

O telejornalismo local assim pode ser conceituado como o espago para a pratica e a
experiéncia televisiva do que é préximo, para a vivéncia da cidade e da regido na tela
de TV. Sua realizacio dependeria da produgio simbolica e do trabalho de jornalistas,
identificados com aquele espaco fisico e social, imersos, visiveis e reconhecidos
por moradores e cidaddos com os quais estabeleceriam vinculos
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afetivos e de pertencimento, o que se efetiva e constitui reconhecimento
(Coutinho; Emerim, 2019, p. 23-40).

De fato, o telejornalismo local é um tipo de produgao que propicia aos telespectadores
a vivencia do que ¢ local e acontece a sua volta, na tela da televisao, fazendo com que eles se
identifiquem com o ambiente, a fala e os locais expostos. Assim, o jornalismo local ajuda na
construgao de lagos afetivos entre a noticia e a populacao, por trazer elementos familiares. Nao
somente na televisao, mas em geral, as produgdes de contetddo jornalistico local constroem um
espaco propicio para que os leitores/consumidores se sintam “patte de algo maiot” através do
consumo de noticias locais. “A midia e o jornalismo local ocupariam assim uma posi¢ao
estratégica ao fomentar os leitores e os espectadores com assuntos que ctiam um espago/lugar

simbélico sobre a localidade onde vivem” (Coutinho et al 2019, p. 69).

Elementos que geram valor-noticia e proximidade ajudam a definir o que ¢é
considerado relevante para uma determinada comunidade e como as histérias sio contadas para
garantir uma conexao significativa com o publico local. Para a geracao de valor-noticia, podemos
incluir eventos, questdes ou desenvolvimentos que afetam diretamente a vida das pessoas em
uma area especifica. Por exemplo, para os moradores de Pelotas, uma matéria sobre a
Fenadoce (Feira Nacional do Doce), pode gerar identificagao com a noticia e pertencimento.
Em contrapartida, uma matéria sobre o calcamento de uma rua em Porto Alegre nao teria o
mesmo efeito sob a populagiao pelotense.

De todo o modo, sem o territério ndo hé jornalismo local. [...]. Ao demarcar seu
lugar, sua drea de atuagio, contudo, o jornalismo local/regional também estabelece
vinculos de pertencimento com o espago e de afeto com a comunidade. E por isso que

para Alsina (2009), o local é capaz de gerar mais envolvimento do cidaddo no que
tange a opinido publica e a0 engajamento da noticia (Peteira et al., 2019, p. 127-145).

Aidentifica¢ao com a noticia refere-se a capacidade das pessoas de se verem refletidas
nas historias que estao sendo contadas. Isso significa que os leitores devem conseguir se
relacionar com as experiéncias, preocupagoes e desafios retratados nas noticias. Ao contrario das
noticias globais, que podem parecer distantes e abstratas para muitos leitores, o local traz a
tona questdes que tém um impacto imediato e tangivel na vida das pessoas em uma
determinada area. Isso significa que as histérias abordadas pelo jornalismo local sio muitas

vezes sobre eventos e desafios.
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A identificacdo com a noticia é crucial para o sucesso do jornalismo local. Os leitores
precisam ser capazes de se relacionar com as histdrias que estio sendo contadas, encontrando nelas
reflexos de suas proprias experiéncias, preocupacoes e desafios. Os jornalistas entendem isso
e, portanto, frequentemente buscam contar histérias sobre pessoas comuns da comunidade,
destacando suas experiéncias, realizagdes e lutas. Cria-se empatia e solidariedade entre os
membros da comunidade, fortalecendo o senso de pertencimento, destacando o que torna

uma determinada area unica e especial.

Ao cobrir eventos locais, tradi¢Ges, cultura e desafios especificos enfrentados pela
comunidade, os jornalistas locais ajudam a fortalecer ainda mais esse senso de pertencimento entre
os residentes. Além disso, ao fornecer uma plataforma para que as vozes locais sejam ouvidas e
os problemas locais sejam discutidos, este jornalismo capacita os membros da comunidade a
se envolverem ativamente na vida publica e a moldarem o futuro de sua regiao. No entanto,
quando se trata de noticias nacionais, a conexao emocional e o senso de pertencimento
muitas vezes se perdem. As grandes midias nacionais tendem a focar em eventos e questoes
que ocorrem em centros urbanos importantes, como Sao Paulo e Rio de Janeiro, deixando de
lado as realidades e preocupagoes das comunidades menores, como os municipios gauchos

mencionados.

Desinformacgao e fake news

Ha tempos uma desordem informacional tem prejudicado o exercicio da cidadania e
interferido nas escolhas individuais e coletivas da sociedade. Exemplos bem recentes desse
fenémeno foram o Brexit, na Gra-Bretanha, em 2016 (Santaella, 2019), onde os politicos a
favor da saida do Reino Unido da Unido Europeia atribufam a decisao a varios boatos sem
fatos comprovativos; as campanhas eleitorais de 2016, nos Estados Unidos da América
(Santaella, 2019), e as de 2018, no Brasil, cujos discursos dos candidatos vencedores foram
pautados menos em fatos e mais em apelos a crengas e emogoes do eleitorado, formando

uma rede de disseminacdo de falsas informacoes.

Posteriormente, no final de 2019, foi noticiado pela Organizagio Mundial da Saude
(OMS) e pela imprensa mundial o surgimento e a possivel gravidade de casos de pneumonia

provocados pelo virus SARS-CoV-2. A popula¢ao mundial nem imaginava o que se sucederia
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nos meses e anos subsequentes, e muito menos que a situagao perduraria tanto tempo. Eram os
primeiros sinais da maior crise sanitaria presenciada nos tltimos tempos: a pandemia de Covid-
19. Mais rapida que o virus foi a dissemina¢ao de informagdes e noticias falsas acerca da sua

existéncia, formas de contaminagao, prevengao e tratamentos.

Em todas essas situagoes, uma espécie de teia desinformativa que se desenvolveu de
forma exponencial, principalmente através das redes sociais digitais, sufocou as a¢des das
organizagdoes e os discursos dos atores envolvidos nos processos de resolugoes dos
problemas. Ficou explicito que a articulagao da informaciao de forma mal-intencionada abre
caminho para que resultados sejam manipulados, discursos sejam distorcidos, e cria um nicho
mercadolégico para uma industria lucrativa que visa interferir nas diversas areas de influéncia,
pondo em xeque direitos e conhecimentos cientificos ja consolidados e até a propria

democracia.

A desinformagdo nao tem como objetivo convencer as pessoas, mas reforcar
preconceitos e gerar uma identificacdo (Santaella, 2019). Esta intimamente ligada aos
aspectos cibernéticos contemporaneos e a chamada “explosio informacional”, onde
encontra terreno fértil para a sua propagacao. Volkoff (2004) acredita que a internet
proporcionou o avango da desinformacao em larga escala, superando a massividade da
televisao.

Se a televisio ¢ o Paraiso da desinformagcio, a cibernética tornou-se o Olimpo, o
Walhalla, os Campos Eliseos, desde a invengao do #odem ¢ a entrada em fungio da
Internet, essa inven¢do dos militares americanos que, de inicio, sé tinha por
objectivo descentralizar os postos de comando informaticos. Ultrapassando

largamente a sua vocagao militar, a Intemet tornou-se o terreno por exceléncia
onde a guerra de informagao pode ter o seu livre curso (Volkoff, 2004, p. 181).

A criagao e disseminagao de informagao falsa com a intengao de enganar as pessoas ¢
caracteristica principal das chamadas “desordens de informagao (desinformacao, fake news, fatos
alternativos, pos-verdade, deepfakes etc.), |...] produgdes intencionais que consistem na fabricagao
da duvida e falsas controvérsias a fim de conseguir beneficios econémicos e ideolégicos”

(Del Fresno-Garcia, 2019, p. 1, tradugao nossa).

A disseminacdo de fake news feita de forma massiva por pessoas comuns, sem
nenhum critério ou regulagdo institucional, seja na area jornalistica ou da educagao (Aratjo,
2020), ganha novos contornos com as midias sociais digitais. Mesmo niao sendo um

fenémeno novo, se apresenta de forma diferente com a internet, pois sua configuracao
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estética ganha ares de informagao veridica, levando o usuario a considera-la para a formagao do
seu arcabougo inteligivel. O volume de informagdes e contetdos sensacionalistas induz o usuario
a consumir cada vez mais esse tipo de contetido. A velocidade do ciberespago e o disparo em
massa de noticias falsas fazem com que as pessoas se percam num estado de incertezas ou

assimilem o discurso por identificagao social e cultural.

Metodologia

O caminho percorrido nesta pesquisa inicia-se com a investigacio da natureza
exploratéria, onde o pesquisador esta inserido no campo de pesquisa, vivenciando o dia a dia da
unidade de informagao e em contato direto com os sujeitos do estudo. Para Koche, (2015, p. 126)
a pesquisa exploratoria objetiva “descrever ou caracterizar a natureza das variaveis do que se quer
conhecer”. Neste contexto, este tipo de pesquisa permite investigar o problema de forma mais
ampla objetivando a criagdo de snsights para o aprofundamento da busca. Gil (2002) destaca que
a pesquisa exploratoria tem como objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema

com vista a torna-lo mais explicito ou a construir hipoteses.

A abordagem da pesquisa ¢ de natureza quantiqualitativa por entender que esta
abordagem traduz melhor o entendimento dos fendmenos sociais (Lakatos; Marconi, 2010). A
abordagem utiliza métodos que permitem ao pesquisador a compreensao detalhada dos
fenémenos estudados, permitindo que sejam verificados os pormenores do contexto da
pesquisa. Assim, esta abordagem busca ainda compreender e interpretar fenémenos sociais,
culturais e comportamentais em profundidade (Richardson, 2015). Diferentemente da
abordagem apenas quantitativa ou qualitativa, que se preocupa em mensurar ¢ quantificar
dados, a abordagem quantiqualitativa visa entender as nuances dos fenomenos estudados,

buscando compreender suas complexidades e particularidades.

Como instrumento de coleta de dados sera utilizado o questionario por entender que ele
¢ o instrumento que melhor identifica a situagdo real dos participantes em relacio ao tema
proposto. Para Richardson (2015, p. 189), o questionario permite “descrever as caracteristicas e
medir determinadas variaveis de um grupo social ou individuo”. Nesta pesquisa, o
questionario sera estruturado, com questoes abertas e fechadas e sistematicamente articulado de

forma a dar ao pesquisador subsidios norteadores as agdes propostas na pesquisa.
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A pesquisa exploratéria tem como ponto de partida a coleta de dados a respeito da
Azonasul®. Assim, através da aplicagio da metodologia escolhida para esta pesquisa, farei um
mapeamento de quais desses 23 municipios estao em desertos, em quase desertos de noticias, ou
apresentam cobertura e produc¢ao jornalistica local com base na existéncia de veiculos de

cobertura local em cada um deles.

Métodos e técnicas

A metodologia aplicada consiste em pesquisa bibliografica, pesquisa exploratéria e
documental, metodologia qualitativa com foco local, e levantamento de dados por meio de
pesquisas sobre o tema. Além disso, base de dados como o IBGE, Atlas da Noticias utilizada para
a coleta de informagdes. Para a coleta de dados, as pesquisas aconteceram através de diferentes
plataformas online, como o Google, o site de prefeituras e contato com assessorias através de e-
mail, contato com a assessoria da Azonasul, consulta a tabelas, além das redes sociais que

também auxiliaram na busca de informagoes sobre os municipios da Azonasul.

Uma das formas de mapear a existéncia de veiculos de producio de noticia local foi
através do envio de perguntas para nove assessorias de imprensa das prefeituras dos

municipios da Azonasul. As perguntas feitas foram:
1) Ha radios, jornais impressos, online ou telejornais no municipio?
2) Quais os nomes desses veiculos existentes?

Ademais, também foram utilizadas algumas perguntas enviadas a duas jornalistas que
atuam na assessoria de comunicagdo da Azonasul. As perguntas encaminhadas para as

jornalistas foram:

1) Qual é a densidade demogtifica/popula¢io total da Azonasul?
2) Quais sdo os principais municipios em questdes econdmicas e populacionais?
3) Podemos dizer que Pelotas ¢ Rio Grande sdo as cidades com maior influéncia e

impacto nas demais?

2Em 2023, a Azonasul encontrava-se composta pelos municipios: Acegua, Amaral Ferrador, Arroio do Padre,
Arroio Grande, Candiota, Cangugu, Capdo do Ledo, Cerrito, Chui, Herval, Jaguardo, Morro Redondo, Pedras Altas,
Pedro Osorio, Pelotas, Pinheiro Machado, Piratini, Rio Grande, Santa Vitétia do Palmar, Santana da Boa Vista, Sao
José do Norte, Sio Lourenco do Sul e Turugu.
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Também se entrou em contato com a FENAJ (Federa¢ao Nacional dos Jornalistas), em
agosto de 2023, através do e-mail institucional. O contato com a Fenaj teve o intuito de
perguntar se a federagao possufa alguma lista de veiculos ativos no estado do Rio Grande do Sul.
Em resposta, a Fenaj afirmou nao possuir lista de veiculos jornalisticos, mas indicou os dados

do Atlas da Noticia como fonte de coleta de dados.

Coleta e analise dos dados

A Associa¢io dos Municipios da Zona Sul no Rio Grande do Sul (Azonasul) esta
localizada ao sul do Rio Grande do Sul, em uma regido onde atividades econémicas como
pesca, industria alimenticia, atividade portuaria e agropecuaria sio fortemente desenvolvidas pelos
moradores dessas cidades. Atualmente, em 2024, tem como membros da lideranca executiva
a presidente Paula Mascarenhas (PSDB), prefeita de Pelotas, 1° vice-presidente Vinicius
Pegoraro (MDB), prefeito de Cangucu, e 2* vice-presidente Fabiany Zogbi Roig (UNIAO
BRASIL), prefeita de Sio José do Norte. Em seu estatuto, disponivel no site da Azonasul, a
associa¢ao declara como seus objetivos:

1 — promover a¢bes destinadas a qualificar a gestdo publica de seus associados,
incluindo o aprimoramento de seus servicos; 11 — promover a¢oes integradas dos
Municipios associados, visando ao desenvolvimento econdémico, social e cultural da
regido por eles constituida; 111 — propiciar a integracdo de Prefeitos e outros agentes
publicos dos Municipios associados, visando a troca de experiéncias e ao debate de
questdes de interesse comum; IV — prestar assessoramento técnico aos Municipios
associados. V — desenvolver programas, projetos e a¢des voltados a defesa do
Municipalismo; VI — realizar campanhas direcionadas ao desenvolvimento

regional; VII — promover levantamentos e estudos pertinentes com os objetivos da
Entidade; VIII — desenvolver outras atividades correlatas.

Assim, a importancia do jornalismo local e a cobertura de acontecimentos locais nas
cidades da Azonasul da-se pela divulgacdo de temas de interesse para a comunidade daquela
regido. Ao olhar para os municipios da Azonasul, pode-se perceber que 11 municipios estao na
faixa de densidade demografica menor que 10 mil habitantes, enquanto os dois municipios com
maior influéncia na regido, maior PIB e servicos comuns de referéncia, Pelotas e Rio Grande,
enquadram-se numa faixa populacional de 100 a 400 mil habitantes. Os municipios com menos
de 10 mil habitantes sdo considerados cidades pequenas e, no caso da Azonasul, a maioria
encontra-se em um cendrio rural, voltado ao agronegécio. Nesse sentido, o meio de

comunicagao de mais facil acesso é o radio enquanto divulgador de noticias locais.
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No volume 5 do Atlas da Noticia (DIGITAL..., 2022) alguns fatos importantes
contidos nesse volume sao: o fechamento de 79 veiculos de noticia do pais entre 2020-2022 e
uma queda de 9,5% no nimero de desertos de noticias no Brasil. Em uma pesquisa divulgada
pelo Atlas da Noticia (Projor, 2022), foram encontradas quatro tabelas que refletem a
realidade dos desertos de noticias no Rio Grande do Sul e os veiculos de noticia ativos no
estado. De acordo com o mapeamento de 2021, a regido Sul permanece a segunda regiao
brasileira com mais veiculos de comunicagao: 3.478, ou 25% do total do pais. O Rio Grande do

Sul foi o que mais perdeu desertos, em comparagao com Santa Catarina e Parana, totalizando 58.

Em 2002, 2.602 cidades brasileiras estavam em situagao de quase desertos de noticias. O
Atlas afirma, com base em dados populacionais do IBGE (2022), do censo de 2017, que 29%
da populagao nacional encontra-se em desertos ou quase desertos de noticias, sendo que a
populagdo mediana dessas cidades é de 17.000. As informagoes de quase desertos entre esses, 9
cidades da Azonasul, sio elas: Amaral Ferrador (5.310 habitantes), Arroio do Padre (2.599
habitantes), Candiota (10.710 habitantes), Chui (6.262 habitantes), Pedro Osério (7.484
habitantes), Pinheiro Machado (11.214 habitantes), Piratini (17.504 habitantes), Santana da
Boa Vista (7.024 habitantes) e Sdo José do Norte (25.443 habitantes).

As cidades’ que nio estio dentro de um cenirio de deserto de noticias sio, ao todo,
299 municipios gauchos. As cidades do Rio Grande do Sul que se encontravam em desertos de
noticias em 2022, no total, correspondem a 199 municipios gatuchos, sendo que trés deles sao
municipios associados a Azonasul: Morro Redondo (6.046 habitantes), Turucu (3.419
habitantes) e Pedras Altas (2.061 habitantes). No levantamento de veiculos jornalisticos
ativos, com dados de 2019 a 2023, sao classificados: TV, radio, impresso ou online. A

pesquisa resultou em 1.498 veiculos de informagao ativos no Rio Grande do Sul em 2022.

Dezessete cidades da Azonasul aparecem na tabela, entre elas: Arroio Grande com 4

vefculos impressos e 1 radio ativa; Candiota com 1 veiculo impresso e 1 veiculo online ativo;

3 Estio listados, dentre esses municipios, 17 sdo da Azonasul, sio eles: Amaral Ferrador (5.310 habitantes), Arroio
do Padre (2.599 habitantes), Arroio Grande (17.558 habitantes), Candiota (10.710 habitantes), Chui (6.262
habitantes), Pedro Osério (7.484 habitantes), Pinheiro Machado(11.214 habitantes), Piratini (17.504 habitantes),
Santana da Boa Vista (7.024 habitantes), Sio José do Norte (25.443 habitantes), Cangucu (46.680 habitantes), Herval
(6.191 habitantes), Jaguardo (26.603 habitantes), Pelotas (325.685 habitantes), Rio Grande (191.900 habitantes), Santa
Vitoria do Palmar (30.983 habitantes) e Sio Loutrenco do Sul (41.989 habitantes).
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Cangucu com 1 veiculo online e 2 radios ativas; Arroio do Padre com 1 radio ativa; Chui com
2 radios ativas; Herval com 3 radios; Jaguardao com 2 veiculos impressos e com 2 radios e 1
telejornal ativo; Pelotas com 3 veiculos impressos, 3 online, 15 radios, 5 telejornais ativos;

Rio Grande com 1 veiculo impresso, 5 online, 1 online/radio FURG, 7 radios e 3 telejornais;
Santa Vitéria do Palmar com 2 veiculos impressos, 1 online, 2 radios e 1 telejornal; Sao
Louren¢o do Sul com 1 jornal impresso, 2 online e 2 radios; Pinheiro Machado com 1 jornal
online; Sdo José do Norte com 1 jornal online; Pedro Osério com 1 radio ativa; Piratini com 1

radio ativa; Santana da Boa Vista com 1 radio ativa.

Ao entrar em contato com nove assessorias de prefeitura dos municipios da
Azonasul, obteve-se algumas informagoes referente a existéncia ou nao de veiculos de
informacao com sede na cidade. Nem todas as prefeituras deram resposta sobre a situagao. O
contato, através do e-mail institucional, foi feito com as assessorias de comunica¢io dos
respectivos municipios: Amaral Ferrador, Herval, Pedras Altas, Turucu, Morro Redondo,
Santana da Boa Vista, Cerrito, Acegua e Chui. Em novembro de 2023, o contato feito com a
prefeitura do Chui nio teve nenhum retorno, assim como os contatos feitos no meés de
janeiro de 2024 com as prefeituras de Amaral Ferrador, Herval, Pedras Altas e Turugu.
Entretanto, quatro assessorias me responderam: as prefeituras de Morro Redondo, Santana da
Boa Vista, Acegua e Cerrito. Morro Redondo retornou o contato dizendo que existe no
municipio, até o momento, somente a Radio Bonfim FM 87.9. Citou também o jornalista

Diones Forlan como alguém de influéncia no municipio.

A assessoria de Santana da Boa Vista citou as ridios Encantadas FM, Radio
Comunitaria Santana FM e um podcast do repérter Eduardo Richter. A prefeitura de Cerrito,
como resposta, citou a radio Portal Sul FM, localizada em Pedro Osério, mas que abrange
ambos os municipios, o jornal A Opinido e o site “pedroosoério.net” que, da mesma forma, sao
situados em Pedro Osoério, porém prestam servigo para a regiao. E, por fim, a assessoria de
Acegua informou que o municipio conta com a Radio Comunitaria, na localidade da Col6nia
Nova, e outra no lado de Acegua/Uruguai chamada 101.5 Integracién FM. Além do portal

“Acegua em Noticias”.

Em relagio a cobertura telejornalistica dessas cidades, pode-se destacar a RBS TV,
afiliada da Rede Globo, que possui sede em diferentes cidades do Rio Grande do Sul, entre elas
Pelotas, Bagé e Rio Grande. Os municipios de Rio Grande e Pelotas, por serem os mais

influentes da Azonasul, sdo sede para a TV local. A RBS TV Pelotas fica responsavel por
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cobrir as cidades de Pelotas, com cobertura jornalistica de 19 municipios: Amaral Ferrador,
Arroio do Padre, Arroio Grande, Cangucu, Capao do Ledo, Cerrito, Chui, Cristal, Dom
Feliciano, Herval, Jaguardo, Morro Redondo, Pedro Osério, Pelotas, Piratini, Santa Vitéria do
Palmar, Santana da Boa Vista, Sio Lourenco do Sul e Turugu. Porém a sede de Pelotas conta

apenas com 3 reporteres de pautas gerais e 1 reporter para pautas esportivas.

Jaa RBS TV Rio Grande faz a cobertura de Rio Grande e Sao José do Norte, com
apenas 1 repérter, sem nenhum cinegrafista na cidade. Em contrapartida, a RBS TV BAGE
cobre os 8 municipios: Acegua, Bagé, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra, Pedras Altas,
Pinheiro Machado e Santana do Livramento. O nimero de radios ainda é a maior presenga de
produgdo jornalistica no estado. Depois das radios, o jornalismo online vem ganhando
espaco. A televisdo é o menor segmento de noticias, em quantidade. E valido ressaltar que
todos os municipios da Azonasul possuem assessoria de imprensa por parte das prefeituras.
Entretanto, a cobertura jornalistica local nao se da por completa somente com a existéncia dos
sites das prefeituras, uma vez que a influéncia politica interfere na propagac¢ao de informagdes

locais.

Consideragoes finais

Em conclusao, pode-se afirmar que o Brasil, especificamente o Rio Grande do Sul,
apresenta queda no numero de desertos de noticias nos anos de 2021 a 2022. Este fato pode ser
considerado positivo, tendo em vista que a redugdo do numero de desertos de noticias
também reduz o numero de pessoas que vivem em um nucleo de desinformagao. Ao todo,

foram encontrados 90 veiculos de informacao local registrados nas cidades da Azonasul.

Desse total, a maioria sio radios, meio de comunicagdo muito presente em
municipios situados no interior. Nota-se também o crescimento dos meios de informacao
online, como sites de noticias e portais. O crescimento dos veiculos de noticia online tém sido
uma tendéncia significativa na midia nas dltimas décadas, transformando profundamente o
panorama da industria jornalistica. Com o avanco da tecnologia e a popularizacao da internet,
cada vez mais pessoas buscam informagoes online, impulsionando o surgimento e a expansao de

veiculos de noticia digitais.
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Com a disseminagao dos dispositivos moéveis e a disponibilidade de conexdes de
internet em praticamente todos os lugares, parte das pessoas pode acessar noticias
instantaneamente, a qualquer hora e em qualquer lugar, apenas com um clique. Ainda assim, nao
¢ possivel afirmar que o acesso a internet é igual para todos. Durante a pandemia do
coronavirus, em 2020, foi possivel mensurar a discrepancia em relagdo a diferenca da
populagao brasileira que tinha acesso diario a internet e a outra parcela que nao possuia esse

aCCSSO.

Tais veiculos muitas vezes conseguem alcangar um publico global, transcendendo as
fronteiras geograficas que limitam os veiculos de midia tradicionais. Isso amplia
significativamente o alcance e o impacto das noticias, permitindo que histérias importantes
cheguem a uma audiéncia mais ampla e diversificada. Outro fator importante ¢ a capacidade do
online oferecer conteddo multimidia, como videos, podcasts, infograficos e interatividade,
proporcionando uma experiéncia mais envolvente e atraente para os leitores. Essa
diversifica¢ao de formatos também permite uma cobertura mais abrangente e aprofundada dos

eventos e questoes em destaque.

Outrossim, os jornalistas que trabalham em plataformas de propagagdao de noticia
online geralmente arcam com custos operacionais mais baixos em comparagao com os meios de
comunicagao tradicionais, como jornais impressos e emissoras de televisdo, o que os torna mais
ageis e flexiveis para se adaptarem as mudangas no mercado e nas preferéncias dos
consumidores. Dessa forma, com os resultados e analisados é possivel afirmar que embora haja
poucos veiculos em desertos de noticias na Azonasul, a tendéncia do crescimento das
plataformas de informacdo online ajuda a reduzir o impacto da falta de cobertura e

desinformacao nesses municipios.

Com o mapeamento e identificagao das cidades associadas foi possivel reunir dados que
apontaram quais delas possuem cobertura e produgio local de contetddo jornalistico e quais
nao possuem. Também se verificou a existéncia de trés desertos de noticias na regido e nove
municipios em quase desertos. Portanto, torna-se necessaria a realizacao de agdes que busquem
fortalecer o jornalismo local na regiao, evitando a formagao de novos desertos e contribuindo

para a diminui¢ao de desertos ja existentes.
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