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RESUMO

O artigo busca analisar a ascensdo do ddio na politica brasileira e o uso do populismo digital por
Bolsonaro para a construcdo da sua narrativa como herdi, que de deputado de baixa represen-
tatividade, se tornou o presidente do Brasil e um mito para seus apoiadores. Para tanto, tendo
como base um levantamento bibliografico, foram conceituados e analisados o populismo tradi-
cional e digital, a crise politica e o inconformismo da sociedade brasileira, por meio da qual se
confirmou a hipdtese de que a crise politica a partir de 2013 propiciou a ascensao do populismo
no Brasil.

Palavras-chave: populismo; populismo digital; Bolsonaro; mito; crise; Brasil.

RESUMEN

El articulo busca analizar el aumento del odio en la politica brasilefia y el uso del populismo
digital por parte de Bolsonaro para construir su narrativa como un héroe, que de un diputado
de baja representacidn pasé a ser presidente de Brasil y en un mito para sus seguidores. Para
eso, a partir de un levantamiento bibliografico, se conceptualizé y analizé el populismo tradici-
onal y digital, la crisis politica y el inconformismo de la sociedad brasilefa a través de la cual se
confirmd la hipdtesis de que la crisis politica iniciada en 2013 proporciond el surgimiento del
populismo en Brasil.

Palabras clave: populismo; populismo digital; Bolsonaro; mito; crisis; Brasil.

ABSTRACT

The article seeks to analyze the rise of hatred in Brazilian politics and Bolsonaro’s use of digital
populism to build his narrative as a hero, who from a low-level deputy, became Brazil’s president
and a myth for his supporters. Therefore, based on bibliographic research, the political crisis and
the non-conformism of Brazilian society were conceptualized and analyzed, through which the
hypothesis that the political crisis that started in 2013 led to the rise of populism in Brazil.

Keywords: populism; digital populism; Bolsonaro; myth; crisis; Brazil.
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Introdugiao

A internet e as redes sociais permitem uma massificagao de informagoes e alteram as
relagoes sociais, a medida que possibilitam que todos possam ser receptores e produtores de
conteudo a0 mesmo tempo.

Nesse cenario em que todos podem veicular informagoes em tempo real a diversos
publicos e com baixo custo, as redes sociais assumem o papel de aliadas para distintos setores
da sociedade, como o politico, por exemplo, em que candidatos se valem de ferramentas para
divulgar seus ideais e propostas, além de se humanizarem e dialogarem com seu eleitorado.

Uma vertente politica que tém usufruido do ambiente digital é o populismo, que se-
gundo Kramer (2017, p. 3), diz respeito a representantes que personificam e implementam
as vontades do povo valendo-se de discursos nacionalistas que buscam restaurar a ordem do
pais e apresentam ideais tradicionalistas, isto é, que tem o objetivo de resgatar e conservar
valores que acreditam ser fundamentais a seu povo (Aggio; Castro, 2020, p. 7-8).

Contudo, a conceituagao de que os representantes populistas escutam e entendem as
demandas de seu povo para implementa-las na politica nao é praticado por alguns lideres,
que frequentemente assumem vieses e ideologias extremistas, assim como os populistas de
extrema direita Donald Trump, Boris Johnson, Marine le Pen e Jair Bolsonaro, em que seus
discursos nacionalistas frequentemente soam como preconceituosos e xen6fobos.

Nesse contexto de ascensao de discursos populistas extremistas, temos a figura de
Jair Bolsonaro no Brasil, que iniciou sua campanha presidencial em meio a uma crise finan-
ceira e politica no pafs, posterior ao impeachment de Dilma Rousseff, a baixa popularidade
de Michel Temer, dentuncias de corrupg¢ao ligadas ao Partido dos Trabalhadores (PT) e a
prisao do ex-presidente Lula, seu principal oponente.

Assim, nesse ambiente politicamente instavel, Bolsonaro criou narrativas de combate
a corrupgao e fomentou discursos de antipetismo e de 6dio, o que acarretou no seu apelido
de mito por seus apoiadores.

Dessa forma, torna-se imprescindivel refletir a respeito da ascensiao de Bolsonaro e
dos discursos de 6dio no Brasil. Para tanto, foi realizado um levantamento bibliografico que
nos possibilitou conceituar os principais termos que norteiam esta pesquisa.

Nesse sentido, o proposito central do presente estudo é de analisar o populismo di-
gital de Jair Bolsonaro no Brasil e a ascensio de discursos de 6dio no pais. A hipotese que
norteara o desenvolvimento da investigaciao aqui proposta é que a crise politica a partir de
2013 propiciou a ascensdao do populismo no Brasil.

Ja como objetivos especificos, propde-se: (i) conceituar populismo e populismo di-
gital; (if) analisar a crise politica brasileira e os discursos de 6dio no pais; (iii) refletir sobre a
construcao de narrativa de Bolsonaro como mito; (iv) refletir sobre o bolsonarismo no poder
e o seu populismo digital.

1  Populismo
O populismo é uma vertente politica e, segundo Kramer (2017, p. 3), tem os objetivos
de demonstrar proximidade com o povo e de prometer que a vontade popular seja imple-
mentada.
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Dessa forma, os lideres populistas se colocam como a representagao dos interesses
sociais. De acordo com Aggio e Castro (2020, p. 7-8), existem trés elementos chave ao po-
pulismo, sendo eles: (i) nacionalismo, demonstragao de respeito e prote¢ao da nagao contra
ameagas estrangeiras; (ii) restauracionismo, isto é, restauragao da ordem e paixdo pelo pro-
gresso; (ili) tradicionalismo, ao se ter a ideia de conservar ou resgatar valores morais, habitos
e costumes.

Ja Kramer (2017, p. 5) avalia que o populismo busca incessantemente punir os que
estdo no poder e se livrar de um problema ou da velha elite. Sendo assim, seus lideres se
mostram como defensores do povo contra seus medos e injusti¢as. Ainda segundo o autor,
populistas de extrema direita tentam articular a exclusao dos grupos externos, isto é, que nao
sao adeptos a suas ideias e utilizam conceitos como “patriotismo”, “preservacao da cultura”,
“valores” e “tradi¢cSes" (Kramer, 2017, p. 8), além de se declararem como defensores de

2 << ) <<

conceitos tradicionais da sociedade, como “familia”, “casamento”, “cidadania” (restringindo
a populagdo nascida em determinado pais ou territorio) e os papéis tradicionais de géneros
(Kramer, 2017, p. 9).

Nesse sentido, Kramer (2017, p. 10) afirma ainda que os populistas e seus adeptos
adotam simbolos que expressam suas identidades, como bandeiras e simbolos nacionais fora
do contexto de esportes, slogans, logotipos, frases e memes. Assim, “quando os usuarios
adotam crencas, simbolos e praticas do populismo de extrema direita como parte de seu
estilo de vida e identidade, e os apresentam nas plataformas digitais, a ideologia pode também
parecer mais plausivel, viavel e atrativa para outros” (Kramer, 2017, p. 10-11).

Contudo, de acordo com Mendonga e Caetano (2020, p. 4), o populismo contempo-
raneo usualmente abrange ideais reacionarios, defensivos, xenofébicos e frequentemente esta
associado a animosidades raciais, valendo-se de um conservadorismo utépico (Kramer, 2017,

p.4), fake news e teorias da conspiragao, assim como Empoli afirma:

As mentiras tém a dianteira, pois sdo inseridas numa narrativa politica que
capta os temores e as aspiracdes de uma massa crescente do eleitorado,
enquanto os fatos dos que as combatem inserem-se em um discurso que
ndo ¢ mais tido como crivel. Na pratica, para os adeptos dos populistas, a
verdade dos fatos, tomados um a um, nao conta. O que é verdadeiro ¢ a
mensagem no seu conjunto, que corresponde a seus sentimentos e suas

sensagdes (Empoli, 2020, p.24).

Um dos tipos de populismo em ascensiao em todo o mundo ¢ o de extrema direita, a
exemplo de seus representantes de destaque: Donald Trump nos Estados Unidos, Boris
Johnson no Reino Unido, Marine le Pen na Franga, Matteo Salvini na Italia e Jair Bolsonaro
no Brasil, visto que se apresentam as popula¢oes de seus paises como representantes dos
interesses coletivos e frequentemente utilizam discursos ultranacionalistas que influenciam a
opinidao publica. Segundo Empoli, com o populismo de direita, ha manipula¢des de emogdes
€ a extremacao:

Para os novos Doutores Fantasticos da politica, o jogo nio consiste mais
em unir as pessoas em torno de um denominador comum, mas, a0 con-
trario, em inflamar as paixdes do maior nimero possivel de grupelhos
para, em seguida, adiciona-los, mesmo a revelia. Para conquistar uma mai-
oria, eles ndo vao convergir para o centro, e sim unir-se aos extremos (Em-

poli, 2020, p. 21).
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Nesse sentido, a internet se torna forte aliada para inflamar a opiniao publica e atacar
aos que discordam de seus interesses, visto que segundo Farias (2019, p. 112), a internet
também deu origem a novas formas de violéncia, facilitou a disseminagao de 6dio e o julga-
mento de inimigos, assim como ocorreu na Italia, em que jornalistas ou comentaristas que
veiculassem informagoes sobre o Movimento 5 Estrelas encabegado pelos populistas de ex-
trema direita na Italia, estavam expostos a criticas e insultos (Empoli, 2020, p. 59), com o
objetivo de censurar a atividade jornalistica e incitar o medo para que criticas ndo fossem
feitas.

Nio ¢ por acaso que, em seu relatério anual, o Reporteres sem Fronteiras
denuncia, a partir de 2015, o Movimento 5 Estrelas como um dos fatores
que mais limitam a liberdade de imprensa na Italia. Dois anos mais tarde,
a Associa¢do Internacional de Jornalistas publicara: “O nivel de violéncia
contra os jornalistas (intimidagdes verbais e fisicas, provocac¢oes e amea-
cas) ¢ alarmante, em particular quando os politicos como Beppe Grillo
no hesitam em tornar publicos os nomes dos jornalistas de quem ele nio
gosta” (Empoli, 2020, p. 59-60).

Essa maquina de ataques a midia também ocorreu nos Estados Unidos, visto que
Donald Trump comumente denunciou em seu perfil do Twitter noticias que continham cri-
ticas a seu respeito, alegando que se tratavam de fake News, mesmo retratando fatos veridi-
cos e veiculados por meios de credibilidade, como CNN e The New York Times (Gelfert, 2018,
p- 91-92). Sendo assim, seu principal ataque era da critica ao veiculo e das pessoas que traba-
Ihavam neles.

De acordo com o relatério da Federagao Nacional de Jornalistas (FENAJ), o ano de
2020 marcou positivamente a profissao. Com as coberturas em todo o mundo da COVID-
19, os jornalistas puderam informar e alertar a populagao global sobre os impactos da doenga
e assim recuperar parte de sua credibilidade (FENAJ, 2020, p. 4).

Contudo, esse cenario foi diferente em territ6rio nacional, visto que também em 2020
os ataques contra a imprensa foram intensificados, com 428 ataques de violéncias denuncia-
dos, um namero 105% maior do que o ano anterior (FENA]J, 2020, p. 3).

Desses ataques a imprensa, segundo a FENA]J (2020, p. 3), pode-se destacar o presi-
dente Jair Bolsonaro como o principal agressor, responsavel por 40,89% das denuncias,
sendo 145 tentativas de descredibilizar a midia com ataques genéricos, 26 agressoes verbais,
uma ameaga direta a jornalistas, uma ameaga a TV Globo e dois ataques a propria FENA]J.
Conforme exposto pela federagao, grande parte da violéncia contra os jornalistas ocorreu
devido a nega¢ao do presidente e de seus seguidores sobre a crise sanitaria causada pela CO-
VID-19 no pais (FENA]J, 2020, p. 6).

Nota-se, portanto, que as agressoes a profissionais da midia foram intensificadas ap6s
a elei¢ao do populista Jair Bolsonaro.

1.1  Populismo digital
O populismo pode se manifestar por meio de votos, discursos televisivos, em jornais
impressos ou online (Kramer, 2017, p. 5), meio que tem sido amplamente utilizado por can-
didatos e politicos para divulgarem suas propostas e se aproximarem do publico. Segundo
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Empoli (2020, p. 74), a internet, as redes sociais e os smartphones possuem grande partici-
pac¢ao no processo de ascensio do populismo.

Nesse sentido, de acordo com Mendonga e Caetano (2020, p. 5), as midias sociais
permitem reforcar o desenvolvimento de comunidades afetivas baseadas em sentimentos e
imagens, além de que nelas os lideres podem se comunicar de forma assimétrica, isto é, “de
cima para baixo”, sendo que a sua aprovagao é expressa por curtidas e compartilhamentos
(Kramer, 2017, p. 6).

Nas redes sociais, conexdes sao feitas entre os usudrios, que sao lagos sociais forma-
dos pela intera¢do entre os atores (Recuero, 2009, p. 28), e, na dinamicidade da comunicacio
mediada por computadores, hd a expressio da personalidade ou individualidade de cada um
(Recuero, 2009, p. 26), visto que sdo expressas as paixOes, preferéncias e 6dios dos atores
sociais (Recuero, 2009, p. 28), permitindo inclusive a interagao através de botdes, ou “curti-
das”, que segundo Empoli (2020, p. 20), sio um parametro de avaliagao e também podem
significar uma adesao imediata, além de representar ampla aprovacao do publico (Kramer,
2017, p.0).

Vale ressaltar que os perfis dos lideres populistas comumente se valem de moderagao
para evitar criticas ou para que elas nio atinjam grandes proporgoes, assim, os conteudos que
desagradam sdo excluidos e por vezes os perfis sao bloqueados, dando, portanto, uma im-
pressao de aceitagao quase unanime, a medida que as criticas sao removidas. Assim, 0s po-
pulistas se beneficiam do ambiente digital, visto que apenas o engajamento positivo do pu-
blico é medido, isto ¢, quantidade de curtidas, comentarios e compartilhamentos.

Ainda, Kramer a respeito dos militantes e a participagao que a internet propicia, tendo
o papel de “Vetor de uma revolugio a partir do topo, que capta uma quantidade enorme de
dados a fim de utiliza-los para fins comerciais e, sobretudo, politicos (Kramer, 2020, p. 54).

Nesse contexto, Empoli (2020, p. 45) afirma que no populismo digital hd uma jun¢ao
entre o populismo tradicional e o uso de algoritmos, se tornando uma arma politica. Tendo
em vista que todas as informag¢oes deixadas nas redes sociais deixam rastros que possibilitam
o reconhecimento de padrées dos comportamentos e interacdes dos usuarios (Recuero,
2009, p. 24), os populistas tém utilizado algoritmos para identificar tais padrdes e veicular
mensagens a usuarios com maior probabilidade de aceita-las, como por exemplo, ao publicar
mensagens que reforcam a ideia de oposigao entre o povo e as elites direcionadas a usuarios
ja insatisfeitos com o tema, para que suas paixoes ¢ medos sejam inflamados. Dessa forma,
promovem uma unido dos extremistas e a convergéncia de seus ideais radicais (Empoli, 2020,
p. 21), criando comunidades afetivas.

Cabe acrescentar que devido ao fato de pouca legislacao e dificil rastreio dos conte-
udos disseminados no ambiente digital, por vezes ha a sensacdo de “terra de ninguém” e
“territorio livre” (Farias, 2019, p. 109), o que corrobora com que conteudos inveridicos e
fake news sejam criadas, visto que estas possuem o objetivo intencional de manipular emogdes
e a opinido publica, assim como ocorreu com o referendo do Brexit no Reino Unido e as
elei¢oes do populista Donald Trump em 2016 nos Estados Unidos (Gelfert, 2018, p. 85).

Durante o periodo que antecedeu a votagao para a saida do Reino Unido da Uniao
Europeia, eram veiculados conteudos nacionalistas de que a Gra Bretanha enviava 350 mi-
Ihées de euros semanalmente a Uniao Europeia, gerando revoltas e manifestagdes na popu-
lagao, ja nos EUA Donald Trump publicou discursos preconceituosos nas redes sociais con-
tra imigrantes e conteudos falsos contra a sua oponente Hillary Clinton (The Economist,
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2010), fazendo com que a opiniao publica fosse direcionada a seu favor, assim como Empoli
afirma que ocorre no populismo: “Pouco importa se o engajamento nasce de se jogar lenha
na fogueira dos preconceitos e do racismo, ou da propagagao de falsas informagoes” (Em-
poli, 2020, p. 89).

Ja no Brasil, Bolsonaro utiliza as midias sociais, principalmente Twitter, Facebook e
grupos no WhatsApp para disseminar agoes do governo e conteudos inveridicos sobre seus
inimigos ou causas que acredita.

De acordo com Mendonga e Caetano (2020, p. 11), durante sua campanha a presi-
déncia, Bolsonaro utilizou ao menos 1500 grupos no WhatsApp, conseguindo assim aumen-
tar o seu alcance e base de apoio.

Ainda, o presidente realiza semanalmente transmissoes ao vivo em seu perfil do Fa-
cebook, que de acordo com Monari et al. (2020, p. 4), assumem o papel de ferramenta co-
municativa que o possibilitam interagir com o publico e criar os efeitos pretendidos em seu
eleitorado.

2 A crise politica no Brasil e a ascensio do 6dio

Entre os anos de 2002 e 2010, Lula foi o presidente do pais, amplamente conhecido
pela sua origem pobre e por ser nordestino e metalirgico. Em seu mandato, implantou po-
liticas de inclusao via consumo, que de acordo com Machado e Scalco (2020, p. 3-4), resul-
taram em desenvolvimento econémico ao pafs, porém também foi uma estratégia contradi-
toria, visto que apesar de ter propiciado maior poder de consumo a populagao com menor
renda, a exemplo da implantagao do programa Bolsa Familia, uma iniciativa do governo que
transferia mensalmente dinheiro para mulheres, que passaram a sustentar suas familias e ad-
quirir bens de consumo e de status que antes desejavam, também fizeram com que as pessoas
se tornassem mais individualistas, apoliticas e se esfor¢assem menos para desenvolver o co-
letivo.

Apbs o periodo, a ex-ministra e aliada de Lula, Dilma Rousseff, foi eleita a primeira
presidente do pais. Durante o segundo ano de mandato de Dilma, 2013, os partidos de direita
e o Movimento Brasil Livre (MBL) organizaram manifesta¢oes, denominadas “Vem pra rua”
em doze capitais e dezesseis outras cidades pedindo pelo impeachment da presidente (Men-
des, 2013). Mesmo com a pressao, Dilma foi reeleita em 2014 em meio a uma recessao eco-
némica e polémicas de corrupg¢ao envolvendo o seu partido.

Em 2014, a policia federal iniciou a operagao Lava Jato para investigar atos de cor-
rupgao no pafs, que culminou com a prisao de Lula em 2018, ano em que se candidataria
novamente a presidéncia.

Em 2016, Dilma sofreu um processo de impeachment e foi afastada do cargo. Seu
vice-presidente, Michel Temer, finalizou o seu mandato e, um ano depois, em 2019, chegou
a ser preso apos investigacOes da Lava Jato com acusagoes de recebimento de propina, for-
magao de cartel e prévio ajustamento de licitagdes, enquanto a recessao econdémica do pais
tomava propor¢oes maiores.

Nesse periodo, a populagdo perdeu o conforto material que obteve nos mandatos de
Lula, marcando um aumento nas taxas de violéncia nas periferias, a perda de bens e profunda
desilusao (Machado; Scalco, 2020, p. 10).
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De acordo com as autoras, esse periodo de perda de poder de consumo inspirou
discursos conservadores, individualistas, misdginos e punitivos no pafs (Machado; Scalco,
2020, p. 4), além do senso de justiga da populagdo apds as denuncias e prisdes realizadas pela
Lava Jato e o sentimento de antipetismo, que até entdo prevalecia entre as classes média e
alta, e apos as crises de corrupgao, atingiu também aos mais pobres, que ja nao tinham as
mesmas condi¢oes durante seu mandato (Monatri et al., 2020, p. 18).

Nesse cenario de 6dio e inconformismo com a crise do Brasil, surge a figura de Jair
Bolsonaro, que em suas campanhas, prometia dar ordem ao mundo e promovia um senso
de pertencimento a politica, que resultaria em uma reconciliagao a crise existencial do pais
(Machado; Scalco, 2020, p. 4).

Nesse sentido, Bolsonaro utilizou o inconformismo da sociedade para se promover
como uma possivel solu¢ao aos problemas do pafs e tornou a crise politica em um espetaculo,
que, assim como Debord afirma, “a prépria insatisfagao se tornou uma mercadoria” (De-
bord, 1997, p. 40), ou seja, essa também pode ser utilizada como promogao e conquista, visto
que mexe com as emog¢des e a opinido publica.

Cabe acrescentar que na esfera publica e a superexposi¢do em que vivemos, ha o
culto a herdis e a personalidades vistas quase como divinas, mas também demonios sao cri-
ados e exorcizados (Lippmann, 2010, p. 26). Dessa forma, Bolsonaro se vale das narrativas
anticorrupgao e se mostra como o herdi e mito nacional contra os demoénios da esquerda,
midia e PT.

3 O mito do mito

Jair Bolsonaro foi capitdo do exército e deixou a corporagao em 1988 apos ser acu-
sado de planejar um ataque de bombas no quartel em que atuava.

Apbs isso, ingressou na politica e foi deputado federal por sete mandatos seguidos,
entre 1991 e 2018. Neste periodo, teve dois projetos aprovados: isen¢ao do imposto para
produtos industrializados (IPI) para informatica e a autorizagao para a fosfoetanolamina sin-
tética, popularmente conhecida como “pilula do cancer”, que posteriormente foi suspensa
pelo Supremo Tribunal Federal (STF) a pedido da Associagio Médica Brasileira, devido a
auséncia de testes em humanos e o desconhecimento da eficacia (Oliveira, 2020).

Seus mandatos foram marcados por diversas polémicas, a exemplo de quando decla-
rou que nao estupraria a deputada Maria do Rosario do PT porque ela nao merecia. Ainda,
conforme noticiado por Barba e Wentzel, durante a votagao de impeachment da ex-presi-
dente Dilma, Bolsonaro disse:

Pela familia e pela inocéncia das criancas em sala de aula, que o PT nunca
teve. Contra o comunismo, pela nossa liberdade, contra o Foro de Sao
Paulo, pela meméria do coronel Carlos Alberto Brilhante Ustra, o pavor
de Dilma Rousseff. Pelo exército de Caxias, pelas nossas Forcas Armadas,
por um Brasil acima de tudo e por Deus acima de todos, o meu voto ¢é
sim.

Esse discurso causou revolta em grande parte da populagio, visto que exaltou o ge-
neral Ustra, um dos principais responsaveis pelas torturas executadas no periodo da ditadura
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militar, porém, sua fala foi amplamente veiculada pela midia, chamando a atengao para ques-
toes do debate publico a época, como a crise de imagem do PT e de Dilma, a ameaca do
comunismo e a liberdade da populagio.

E, mesmo sendo um deputado considerado como de “baixo clero”, isto é, com de-
bates e projetos pouco representativos a camara, Bolsonaro se candidatou as elei¢bes presi-
denciais de 2018 com sua campanha focada no meio digital e em discursos majoritariamente
voltados a anticorrupgao, anti-PT e militarismo, posterior a um periodo conturbado: impe-
achment de uma presidente, prisio de seu sucessor e crise financeira do pafs.

No més que antecedeu as vota¢oes do primeiro turno, Bolsonaro levou uma facada
durante um comicio em Juiz de Fora (MG), que culminou em duas cirurgias e 23 dias de
internacao hospitalar. Apos sua alta, o candidato nao fez mais nenhum evento presidencial e
intensificou sua campanha nas midias sociais. De acordo com Mendonga e Caetano (2020,
p. 10), este evento foi crucial para que Jair utilizasse a narrativa de vitima do caos que o pais
enfrentava e a mudanga radical que a populagao necessitava para trazer a ordem de volta.

Ainda, segundo Machado e Scalco (2020, p. 10), Bolsonaro adotou em sua campanha
a presidéncia uma narrativa conservadora e populista, provendo solug¢oes simples aos pro-
blemas discutidos no pafs, como ao prometer a legalizacao ao uso de armas para combater a
violéncia e permitir que a populagao pudesse defender a si e as suas posses, além de que ele
era um fendmeno de entretenimento na televisao, visto que facilmente insultava e apontava
dedos aos seus inimigos. De acordo com Mendonga e Caetano (2020, p. 19), a performance
excéntrica de Bolsonaro pode ser vista como uma parddia, visto que em sua representacio
visual no contexto politico, visa negar hierarquias e autoridades, entretanto, seu corpo supera
a figura de autoridade do lider, trazendo figuras mundanas e comuns a presidéncia. Sendo
assim, sua negacao de hierarquia gera a rejeicao e a identificagao com autoridade simultane-
amente. Nesse sentido, Debord analisa que “A classe ideoldgica totalitaria no poder é o poder
de um mundo invertido: quanto mais ela é forte, mais ela afirma que nao existe, e a sua forga
serve-lhe antes do mais para afirmar a sua inexisténcia” (Debord, 1997, p. 72).

Dessa forma, com seu populismo e comunicacio inclusiva, Bolsonaro passou a ter
admiradores que o achavam engracado e auténtico, sendo visto como icone e mito por seus
apoiadores (Machado; Scalco, 2020, p. 11).

Assim, a campanha e as narrativas criadas por Jair a0 se mostrar como a solugao do
pais, foram desenvolvidas com o objetivo de criar um mito e o heroificar perante a sociedade.
De acordo com Eliade (2018), o mito é complexo e conta uma histéria sagrada, além de que
¢ uma narrativa de criacdo, ou seja, relata algo que foi produzido e comegou a ser sacralizado.

Ainda, o autor reflete que os personagens dos mitos sao “entes sobrenaturais” e co-
nhecidos pelo que fizeram nos primérdios prestigiosos. Sendo assim, demonstram sua ativi-
dade criadora e desvendam a sacralidade ou a “sobrenaturalidade” de seus feitos (Eliade,
2018, p. 11).

Vale ressaltar que Eliade avalia que “o mito é considerado uma histéria verdadeira,
porque sempre se refere a realidades” (Eliade, 2018, p. 12), a exemplo do mito da origem do
mundo, porque o mundo de fato existe ou da morte, que se prova pela mortalidade dos seres
humanos. Nesse sentido, o autor acrescenta que em sociedades que 0s mitos estdo vivos,
como os indigenas, por exemplo, estes diferenciam os mitos, isto ¢, historias verdadeiras com
as fabulas e contos, denominadas por estes como histérias falsas (Eliade, 2018, p. 13).
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Ja Barthes (2001, p. 131) avalia que o mito é um modo de significa¢do e comunicagao
por meio de mensagens e que tudo o que ¢ suscetivel de ser julgado por um discurso pode
ser um mito. Nesse sentido, Bolsonaro criou narrativas que o sacralizassem e se valeu de uma
consciéncia significante de que o mito é verdadeiro e correto para se impor como opg¢ao de
justica e herdi nas elei¢oes presidenciais de 2018, além de profanar seus inimigos.

4  Reflexdes: o bolsonarismo no poder

Apesar da ascensao turbulenta de Bolsonaro ao poder, que por diversas vezes fez
declaragdes polémicas a respeito da ditadura, tortura, feminismo e causas LGBTQIA+, e por
mais dificil que seja, ha que se refletir com a afirmacio de Parzianello (2020, p. 57), de que a
eleicao de Bolsonaro foi uma forma de resisténcia expressa por seus eleitores, que se viram
ameagados frente a dendncias de fraudes, delagdes premiadas e corrupgao, mexendo com a
opinido publica, que deu uma resposta nas urnas, em um cenario de descrédito nacional
frente a personalidades politicas, as denincias de corrupg¢ao na Petrobras e a associagao ao
PT (Parzianello, 2020, p. 58).

Ainda, durante o periodo eleitoral de 2018, Fernando Haddad, oponente de Jair no
segundo turno, frequentemente visitou seu mentor, Lula, na prisao, o que acarretou em uma
associa¢ao de sua imagem a tudo o que a opinido publica queria rejeitar: a corrupgao, en-
quanto Bolsonaro se mostrava o principal expoente da luta contra a violéncia no pafs, apos
ser esfaqueado durante um comicio de sua campanha (Parzianello, 2020, p. 58) e utilizou as
redes sociais para fazer discursos conspiracionistas e publicar imagens em que estava debili-
tado no hospital, voltando sua campanha integralmente ao ambiente digital. Em sua primeira
transmissao ao vivo no Facebook apds o atentado, afirmou: “Esta em jogo no momento o
futuro de todos. Vocg, até vocé que apoia o PT, vocé é um ser humano também. Vejo muito
petista mudando de lado” (Ayer, 2018), em uma tentativa de mobilizar o eleitorado petista
apos o incidente da facada.

Contudo, ap6s a eleicao de Bolsonaro como 38° Presidente no Brasil, vé-se que seu
discurso populista ndo se sustenta, pois nem sempre ele falou ou atendeu as demandas do
povo (Parzianello, 2020, p. 59).

Bolsonaro, antes de eleito, prometia combater a corrupgao e a velha politica, contudo,
governa para os seus ¢ nao tem sido a personificagao dos anseios populares (Parzianello,
2020, p. 63). O atual presidente ja fez declaragdes publicas defendendo seus filhos de acusa-
¢Oes e investigagoes de crimes, destinou mais de 3 bilhdes de reais em emendas parlamentares
para deputados e senadores em busca de apoio politico (UOL, 2021), foi negligente em rela-
¢a0 a pandemia da COVID-19, fazendo aglomeracées em publico e nao avangando no plano
de vacinagdo em massa da populagao, mesmo com propostas concretas de laboratérios far-
macéuticos recebidas pelo seu governo, enquanto o pafs se mantinha como epicentro da
pandemia no mundo, além de incentivar o uso de hidroxicloroquina, que segundo ele, é um
medicamento que cura e previne a contamina¢ao por COVID-19, mesmo este nio tendo
nenhuma comprovacio cientifica, além de estudos que relatam que pacientes tiveram seu
quadro de saidde agravado apds o uso do remédio (Monari et al., 2020, p. 2).

De acordo com Parzianello (2020, p. 61), um governo populista realiza medidas que
traduzem os anseios da populacido e evitam graus de dissonancia. Sendo assim, valem-se de
significantes vazios, isto ¢, que nao tem um unico significado, para passar a impressao de que
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todas as demandas populares estejam contempladas em seus discursos, a exemplo de “segu-
ranga”, que para alguns eleitores de Bolsonaro, estava relacionada a combater o crime e armar
os policiais. Ja para outros, a segurancga seria retirar o dominio da esquerda no pais, ou o
combate a corrupgao, ou a estabilidade de valores tradicionais, como a familia e a moral
(Parzianello, 2020, pp. 61-62).

Conclusio

E notério que as redes sociais e as novas tecnologias tém alterado os processos co-
municacionais, as interagdes sociais, culturais e inclusive politicos, ao possibilitar a veiculagao
de mensagens de massa ou direcionadas a um publico especifico, por meio do uso de ferra-
mentas analiticas e algoritmos, assim como houve nas elei¢oes estadunidenses de 2016, o
Brexit e as eleicOes brasileiras de 2018.

Nesse cenario, lideres populistas se valem de tais ferramentas para se autopromove-
rem perante o eleitorado e se mostrarem como representantes da vontade do povo. Contudo,
devido a inexisténcia de legislacao voltada para o ambiente digital, surgem fenémenos desin-
formativos ou de cunho preconceituoso, assim como ocorreu nos Estados Unidos durante
a eleicao de Donald Trump, no Reino Unido no referendo do Brexit e Brasil com a elei¢ao
de Jair Bolsonaro.

O atual presidente do Brasil se valeu da crise generalizada politica e economica para
se impor como a solugdo para o pais e, para tanto, utilizou discursos subversivos populistas,
a0 se mostrar como representante do povo, construir imagem de herdi que salvaria a nacao
da corrupgio e sendo opositor a velha politica que tanto assombrava uma parcela de brasi-
leiros. Nesse sentido, Bolsonaro incita a pandemia do 6dio no pais e se beneficia dos temores
da populagao.

Contudo, mesmo ap6s eleito, Jair se mantém nos discursos extremistas € por vezes
preconceituosos ou que ferem os direitos humanos, como ao minimizar uma pandemia, glo-
rificar torturadores e ironizar causas das minorias sociais. Sendo assim, Bolsonaro sacralizou
a ideia do progresso e do proposito, por mais que o discurso fosse problematico e profano.

Dessa forma, confirmou-se a hipdtese de que a crise politica a partir de 2013 propi-
ciou a ascensao do populismo no Brasil, mesmo que por vezes o atual presidente se distancie
dessa vertente, ao excluir as demandas da populagao de sua agenda politica e a minimizar
acusagdes de corrupgao de seus aliados, algo que ele criticou durante sua campanha.

Cabe-nos, portanto, uma reflexao: o mito esta no olho de quem vé e o processo de
construcao de sentidos depende das predisposi¢oes que temos de aceitar uma narrativa, que
pode ser criada propositalmente com o objetivo de incitar e manipular a opinido publica para
atingir objetivos, como a presidéncia de um pafs, um cargo historicamente sagrado para uma
nagao.

Recebido em: 14/10/2021
Aceito em: 08/12/2021
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