® ¢ Comunicacao Midiatica

Revista Comunicagao Midiatica
ISSN: 2236-8000
v. 13, n. 2, p. 6-7, maio/ago. 2018

Apresentacao

Sem duvida, um pesquisador do campo da Comunica¢ao pode e deve fazer recuos
temporais para pensar o seu passado, seja qual for a perspectiva de analise por ele adotada.
Ainda assim, por mais que esse recuo seja central em suas investigagoes, deve-se um pes-
quisador, diante de seus problemas e desafios levantados, compreender que sua pesquisa
sempre refletira sobre o seu préprio tempo. Os textos presentes em um campo cientifico,
com suas marcas historicas evidentes, nado s6 pertencem a uma época determinada, como
assim o sio porque representam a propria legibilidade desse tempo. Com espago privilegia-
do para o estabelecimento de uma memoria para o futuro, uma revista cientifica deve parti-
lhar dessa consciéncia do seu papel contributivo de apoio e promogao de uma variada re-
flexdao do tempo em que vivemos. A cada época, sao novos desafios que se confirmam e
que atraem pesquisadores e os desafiam numa espécie de turbilhio investigativo.

A Revista Comunicagio Mididtica traz aos leitores mais uma de suas edi¢des, que, por
rigor e trabalho exaustivo de uma série de pessoas envolvidas, acolhe mais uma vez textos
que representam formas de pensamento contemporaneo variado. Reflete-se, em seu con-
junto, textos de fore¢a tedrica singular, com reflexdes epistemoldgicas pertinentes e adogao
de trabalho metodolégico invulgar. Demonstram, enfim, a propria forga reflexiva de nosso
tempo, de modo geral, e de nosso campo cientifico, em termos especificos.

Abre o nimero da nossa revista o artigo “Adaptacio como recriagao audiovisual: o
Petronio fragmentario e grotesco de Fellini”, de autoria de Marcelo Magalhaes Bulhoes.
Nele, o autor analisa a adaptagdo cinematografica realizada por Federico Fellini da obra
Satyricon, de Petronio. Para a analise do processo de adaptagao audiovisual, dentro de uma
perspectiva de cinema de autor, Bulhdes articula o conceito de fragmentario e do grotesco.

Em “Telejornalismo expandido: o jornalismo televisivo nas redes sociais e aplicati-
vos”, de Edna Mello Silva, Liana Vidigal Rocha e Sérgio Ricardo Soares Farias Silva, tem-se
o proposito de apresentar as formas como os telejornais brasileiros se apropriam das midias
sociais e de aplicativos para a divulgacao e circulagao da noticia. Os autores, metodologi-
camente, ainda apresentam uma proposta de categorizagao do telejornalismo influenciado
pelo ciberespaco.
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O autor Marcelo da Silva, em “Ambivaléncia: felicidade e decepgao na sociedade de
consumo — o discurso do consumidor no site de rede social Reclame Aqui”, analisa, por
meio da Analise de Discurso francesa, “a cenografia da frustragdo do sujeito inscrito na
plataforma Reclame Aqui”, refletindo sobre os sentidos de experiéncias de consumos vi-
venciadas no mundo online.

No artigo “A lagrima clara sobre a pele escura: a violéncia urbana nas paginas dos
jornais O Globo e Extra”, Ivanise Hilbig Andrade e Vinicius Souza analisam a constru¢ao
discursiva da violéncia urbana e a sua relacio com criancas e adolescentes. Para isso, os
autores constituem um coérpus de pesquisa com dois jornais brasileiros (O Globo e Extra),
de forte atuacao no espago urbano do Rio de Janeiro, levantando matérias produzidas entre
os anos de 2000 e 2015.

Em seguida, fecha a sec¢do de artigos da revista, o texto “As estratégias da publici-
dade infantil na televisao brasileira”, de autoria de Daniele Ribeiro Fortuna e Patricia Jero-
nimo Sobrinho. Este artigo reflete sobre as estratégias persuasivas presentes na publicidade
televisiva direcionada ao publico infantil, tendo como cérpus de analise os comerciais da
boneca Barbie.

Fecha a revista, a resenha “Metodologia aplicada: um norte para a pesquisa em Co-
munica¢ao”, de Deborah Cunha Teodoro, sobre o livto Meétodos de pesquisa em comunicagao:
projetos, ideias, praticas, langado neste ano por Lufs Mauro S4 Martino.

Agradecemos o trabalho de todo o corpo editorial, incluindo equipe de produgao e
pareceristas. Agradecemos ainda o apoio recebido da Pré-Reitoria de Pesquisa, PROPe-
UNESP, por meio de um edital especifico para as revistas cientificas ligadas a nossa insti-
tuicao.
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