W
T

Revista Comunica¢dao Midiatica
ISSN: 2236-8000
v. 12, n. 2, p. 39-54, maio /ago. 2017

omunicacao Midiatica

Reconexoes em redes comunicacionais online:
o caso “Diversidade Catodlica”

Reconexiones en redes comunicacionales online:
el caso “Diversidade Catolica”

Reconnections in online communicational networks:
The “Diversidade Catodlica” case

Moisés Sbardelotto

Doutor e mestre em Ciéncias da Comunicacao pela Universidade do Vale do Rio dos
Sinos (Unisinos), com estagio doutoral (PDSE/Capes) na Universita di Roma "La Sapien-
za", Italia. Possui graduagdo em Comunicagao Social - Jornalismo pela Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). m.sbar@yahoo.com.br.



SBARDELOTTO e Reconexdes em redes ... Comunicac¢ao Midiatica, v. 12, n. 2, 2017

RESUMO

Neste artigo, analisa-se a ressignificacdo de praticas religiosas no ambiente online a partir das
interacOes sociais no Facebook em torno do 12 Encontro Nacional de Catdlicos LGBT, evento
organizado em 2014, no Rio de Janeiro, pelo grupo brasileiro “Diversidade Catdlica”. A partir
da reflexdo tedrica sobre o conceito de reconexdo, entendido como processo sociossimbolico
de interacdo em rede, apresenta-se a identidade do grupo e sua relevancia no contexto socior-
religioso brasileiro. Em seguida, analisam-se postagens de sua pagina no Facebook relaciona-
das ao evento, descrevendo e categorizando diversas modalidades de reconexao. Por fim, con-
clui-se que, em plataformas como o Facebook, emergem saberes-fazeres sobre a religido por
parte de interagentes sociais alternativos, mediante uma pratica politico-eclesial midiatizada.

Palavras-Chave: Reconexdo; Midiatizacdo; Facebook; Redes digitais; Religido.

RESUMEN

En este texto, se analizase la resignificacion de practicas religiosas en el ambiente online, a
partir de las interacciones sociales en Facebook en torno del 12 Encuentro Nacional de Catdli-
cos LGBT, evento organizado en 2014, en Rio de Janeiro, por el grupo brasileiro “Diversidade
Catolica”. A partir de la reflexion tedrica sobre el concepto de reconexién, entendido como
proceso socio-simbdlico de interaccion en red, se presenta la identidad del grupo y su relevan-
cia en el contexto socio-religioso brasilefio. En seguida, se analizan posts de su pagina en Face-
book relativas al evento, describiendo y categorizando diversas modalidades de reconexion.
Por fin, se concluye que, en Facebook, emergen saberes-haceres alternativos sobre la religion,
por parte de interactuantes sociales alternativos, mediante una practica politico-eclesial medi-
atizada.

Palabras clave: Reconexion; Mediatizacion; Facebook; Redes digitales; Religion.

ABSTRACT

This paper analyzes the resignification of religious practices in the online environment, from
the social interactions on Facebook around the 1* National LGBT Catholics Meeting, organized
in 2014, in Rio de Janeiro, by the “Diversidade Catélica” group, from Brazil. From the theoreti-
cal reflection on the concept of reconnection, understood as a socio-symbolic process of
networked interaction, it presents the identity of the group and its relevance in the Brazilian
socio-religious context. Afterwards, it analyzes posts related to the event on its page on Face-
book, describing and categorizing diverse modalities of reconnection. Finally, it concludes that,
on platforms such as Facebook, there is the emergence of alternative savoir-faire about reli-
gion of alternative social inter-agents, through a mediatized political-ecclesial practice.

Keywords: Reconnection; Mediatization; Facebook; Digital networks; Religion.
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Introdugiao

No ambiente digital, as praticas sociais, a partir de l6gicas midiaticas, complexificam
hoje o fenomeno religioso. Formam-se novas modalidades de percepgao e de expressio do
sagrado em novos ambientes sociais. Cada vez mais, o fenémeno religioso se desloca para
ambientes “publicos” como as plataformas sociodigitais', como o Facebook. O “sagrado”
passa a circular, fluir, deslocar-se nos meandros da internet por meio de uma agao nao ape-
nas do ambito da “produc¢ao” eclesial nem sé industrial-midiatica, mas também mediante
uma a¢ao comunicacional dos inimeros interagentes conectados.

Aqui, referimo-nos especificamente a interface comunicacional do catolicismo bra-
sileiro em rede. Tal interesse se deve, primeiramente, a relevancia soécio-histérico-cultural
da Igreja Catdlica no Brasil. Em termos quantitativos, os dados apontam uma redugio his-
torica do nimero de catélicos no territério brasileiro: em 1872, 99,7% da populagao brasi-
leira era catolica; em comparagao, no ano 2000, eram 73,6%. Contudo, ainda hoje, a Igreja
Catélica detém uma maioria religiosa da populacio do pais, com 64,6% do total’.

Entretanto, para além dos dados estatisticos, o importante é “distinguir a evidéncia
dos nimeros sobre os catdlicos da tradi¢ao e presenga do catolicismo como referéncia cultural
no Brasil’, porque, apesar da diminui¢ao da populagao catdlica, “ndo se pode afirmar que o
catolicismo deixou de figurar como wma das referéncias religiosas estruturantes da nacionalidade ¢ da
cultura nacionais” (Steil; Toniol, 2013, p. 224, grifos nossos). Dentro desse contexto, toman-
do como eixo de investigacdo os processos comunicacionais em sociedades em midiatiza-
¢do, interessa-nos perceber, aqui, algumas légicas e dinamicas midiaticas que desencadeiam
tal referenciacdo dessa expressao religiosa na cultura nacional hoje, especialmente em tem-
pos de redes digitais.

Atualmente, a0 mesmo tempo em que a “grande midia” vai perdendo o monopélio
do agenciamento dos sentidos sociais em geral, as instituicoes religiosas tradicionais passam
por um processo semelhante em relagio aos sentidos religiosos, como a Igreja Catdlica em
relagdo ao catolicismo. Isso gracas a emergéncia de novos sujeitos midiaticos — individuos,
grupos ¢ demais instituicdes — que passam a promover modalidades complexificadas de
significacao do socius e do sacrus em rede, de forma publica, heterogénea e conexial.

Em sociedades cada vez mais em midiatizacdo, o fluxo comunicacional dos senti-
dos, principalmente em rede, nio se deixa deter ou delimitar por estruturas quaisquer. Em-
bora a institui¢io Igreja Catélica busque fazer um uso “bom e sagrado” da internet — por
exemplo, com a entrada de Bento XVI no Twitter (Sbardelotto, 2013) ou de Francisco no
Instagram (Sbardelotto, 2016a) —
saberes e fazeres, encontra brechas e escapes no processo de circulagao social, indo muito

, 0 fluxo de sentidos sobre o que é “ser catdlico”, seus
além (ou ficando muito aquém) dos interesses eclesidsticos institucionais. Mediante ag¢oes
comunicacionais diversas, a sociedade reconstréi midiaticamente os sentidos em circulagio.

Poderfamos falar, nesse contexto, da emergéncia e da circulagio do “catélico”, ou
seja, de uma diversificada e difusa rede de relagoes entre simbolos, crengas e praticas vincu-
lados a experiéncia religiosa catolica, a tradigdo histérica do catolicismo ou a instituicao
Igreja Catdlica, construida midiaticamente pela sociedade e que torna possivel a comunica-
¢ao sobre tals crengas e praticas entre os interagentes sociais (Sbardelotto, 2016b). Isto é, o
“catdlico” seria, a0 mesmo tempo, um produto da interacio e da comunicag¢do entre os
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agentes sociais em rede e, por outro lado, sem ele, nio seria possivel tal processo de intera-
¢d0 e comunicacio.

Desse modo, se ¢ possivel entender o “catdlico” como “uma ‘rede’ de ideias, meta-
foras e imagens, mais ou menos interligadas livremente” (Moscovici, 2011, p.210) sobre o
catolicismo, podemos entrever uma triplice rede em jogo e que merece analise: uma rede
(internet) de redes (plataformas sociodigitais como o Facebook) em que circula uma rede
de construtos sobre o catolicismo (o “catélico”). Todos esses processos alimentam e dao
corpo a circulagio comunicacional na internet, mediante um processo que aqui chamamos
de reconexao.

Encontramos um caso significativo dessas processualidades comunicacionais na
preparagao, divulgacdo e repercussio no Facebook do 7% Ewmcontro Nacional de Catdlicos
LGBT;, ocorrido no Rio de Janeiro em 2014. O encontro foi organizado pelo grupo Diversi-
dade Catolica (DC), junto com diversos grupos-irmaos no Brasil, como um momento de
partilha e troca de experiéncias entre catolicos LGBT's brasileiros. Grande parte da articula-
¢ao dos diversos participantes ocorreu no Facebook, mediante a pagina do proprio DC,
assim como a pagina de um “evento” criada para esse fim.

Neste artigo, primeiramente, aprofundamos teoricamente o conceito de reconexao,
como um processo sociossimbolico de interagao em rede. Em seguida, apresentamos a
identidade do grupo DC e a sua relevancia no contexto sociorreligioso brasileiro, para, em
seguida, descrever algumas postagens de sua pagina no Facebook, analisando-as a partir do
conceito de reconexao.

Para tal analise, foi selecionado o periodo entre os dias 7 de julho de 2014 (publica-
¢ao do primeiro convite para o evento), até o dia 4 de agosto de 2014 (dGltima postagem
com repercussio do encontro), tanto na pagina Diversidade Catélica no Facebook® (de autoria
exclusiva dos administradores), quanto na subpagina especifica do evento* (em que usua-
rios comuns também podiam publicar postagens proprias). Para confrontar nossas inferén-
cias com as dos interagentes envolvidos, recorremos também a entrevistas focais semiestru-
turadas com os responsaveis pela pagina do DC no Facebook.

Por fim, concluimos que, em plataformas sociodigitais como o Facebook, vao sen-
do construidos saberes-fazeres sobre o catolicismo por parte de diversos interagentes, em
redes de poder religioso ndo mais centralizadas na institui¢ao. Nestas, os vinculos comuni-
tarios se constituem e se sustentam mediante a experimentagao e a invengao religiosas, des-
locando o papel das institui¢oes religiosas na construgao social de sentido em torno do
sagrado.

Reconexdes: conectando conexdes em sociedades em midiatizagido
Em ambientes sem qualquer vinculagao explicita com expressoes religiosas, como o
g >
Facebook, diversos interagentes encontram formas de simbolizar publica e autonomamente
>

o sagrado, reconciliando a sua profundidade interior com o mundo ao seu redor, mediante
textos, imagens, videos. Em rede, ocorre uma experimentagao religiosa, que se caracteriza
pelas manifestagoes sociais publicas sobre o religioso, delineando uma pratica religiosa es-
pecifica das sociedades em midiatiza¢ao.

Mas pensar a midiatizagdao da religido nao significa apenas perceber como as religi-
oes hoje sao “mediadas” pelas midias contemporaneas. O processo de midiatizacao da reli-
gido é muito mais complexo do que a “mediac¢ao religiosa das midias” ou a “mediagao mi-




SBARDELOTTO e Reconexdes em redes ... Comunicac¢ao Midiatica, v. 12, n. 2, 2017

diatica das religides”. Nos novos contextos de interacao social, surgem também religiosida-
des renovadas e sentidos emergentes de “sagrado” e “sacralidade”, em que as midias po-
dem ser fonte de religiosidade e indicador de mudanca religiosa e espiritual — mudando a religiao
mediante tais interacoes e sendo mudadas por essa relagao (Hoover, 2008). Nesse sentido,

as relacGes entre o “mundo da vida” e o sagrado se estrutu-
ram e se articulam em torno de processos de experimentagao tec-
no-simbolicos, aos quais se submetem rituais e liturgias, enquanto
requisitos fundamentais para a producao da crenca, hoje. Mergu-
lhados em operagdes de contato, envoltos em uma ambiéncia de
fluxos e de conexdes, os individuos se veem diante de uma nova
“economia do sensivel” que gera os dispositivos e provisdes medi-
ante os quais se remetem ao sagrado (Fausto Neto, 2010, p. 10).

Nesse deslocamento, “o fenémeno midiatico amplia a semantica cultural da reli-
gido, ultrapassando as proprias instituigoes religiosas e suas propostas de controle” (Car-
ranza, 2011, p. 55), abrindo-se as multiplas construcées de sentido sociais em processos
midiaticos, que, por sua vez, nao estao dados de antemio, mas se constituem a partir de
praticas religiosas locais. A midiatizagao, em suma, catalisa a publicizacao da religido, que
nao pode mais ser entendida apenas como institui¢ao ou doutrina fixada; ela também tem a
ver com praticas e experiéncias encarnadas socialmente por individuos, coletivos e institui-
¢Oes em ambientes publicos, abertos, em interagdo e conexao constante.

Hoje, praticamente todos os ambitos da vida religiosa — historicamente marcada
por rituais iniciatérios, reservados a poucos escolhidos — estdo expostos a experiéncia de
qualquer individuo. A midiatiza¢ao digital “permite acima de tudo por-se imediatamente
em uma situagdo de criagio” (Flichy, 2010, p. 21, trad. nossa), gragas ao maior acesso e
facilidade de uso das tecnologias digitais, “marcadas pelos comportamentos de autonomia

2>

individual e de ‘conectivizagao™ (ibid., p. 15, trad. nossa), que possibilitam o desenvolvi-
mento de novas praticas sociais. Especialmente com a internet, “é o homem comum, sem
qualquer visibilidade corporativa, que da a ambiéncia da comunica¢ao e da informagao ge-
neralizada o estatuto de nova esfera existencial” (Sodré, 2014, p. 116).

Na interface com as religiosidades e praticas religiosas, manifesta-se, na circulagao
do “catdlico” em redes comunicacionais online’, a “capacidade tecnoldgica [da humanida-
de] de utilizar, como for¢a produtiva direta, aquilo que caracteriza nossa espécie como uma
singularidade biolégica: nossa capacidade superior de processar simbolos” (Castells, 2000, p.
110-111, grifo nosso).

Na agao sobre simbolos e discursos mediada por tecnologias e regularidades sociais
encontramos a explicitagdo especifica daquilo que Morin (1999) chama de computagao.
Trata-se de “um complexo organizadotr/produtor de cariter cognitivo” (p. 51), que pode
ser concebido mais simplesmente como “tratamento de simbolos” (p. 50). Portanto, nao se
trata apenas das operacdes de uma “maquina artificial” (que também se fazem presentes
nas plataformas sociodigitais), mas principalmente das “atividades inteligentes do espirito
humano” (ibid., p. 51). Mas, nas a¢des comunicacionais aqui em analise, percebemos que a
construcao de sentido sobre o “catélico” se da como uma computacio de terceira ordem, ou
seja, a computa¢ao (a producao de sentido do agente) de uma computagao (reconhecimen-
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to de sentidos sociais pelo agente) de uma computagao (a produgao de sentido dos diversos
agentes sociais em conexao).

Nesse sentido, o “catdlico”, como macroconstruto social, envolve indmeras agoes
locais de reconexio, que possibilitam a percepgao e também a expressao de sentidos, e a inte-
ragao entre interagentes: ou seja, processos sociossimbilicos de interagao em rede. A reconexao, des-
se modo, envolve agdes comunicacionais de construgao de sentido em plataformas socio-
digitais que dependem da “conexdo” e da “computagao” s#ricto sensu de um computador (o
maquinal) e de um computante humano (o maquinante). Mas vao além delas, mediante
uma ag¢ao de “conexdo das conexdes” e de “computacdo das computagdes” em rede, ge-
rando uma “conexao” e um “computo” muito mais complexos do que algo meramente
humano e/ou tecnoldgico: os processos sociais e simbolicos das redes comunicacionais
online, para além dos seus elementos informacionais/computacionais.

Mediante reconexdes, os interagentes produzem algo que emerge das suas trocas
comunicacionais, em uma cogprodugdo de sentido, em que as paginas, ao postarem algo, s6 o
fazem por terem sido movidas por outras agdes e, assim, também desencadeiam ag¢oes ou-
tras por parte dos demais interagentes que, por sua vez, afetardo potenciais novas agoes de
outros interagentes ainda, e assim indeterminadamente. Esse processo comunicacional nao
possui um comego absoluto, sendo impossivel tudo construir (ou destruir) ab ovo. “O novo
apresenta-se sempre como sintese e assungao diferente do anterior e do velho” (Boff, 1994,
p. 141) em torno dos sentidos em circulagio.

A partir desse contexto, passamos a analisar, agora, as reconexoes operadas na pa-
gina do DC no Facebook.

Diversidade Catélica no Facebook: analise de reconexio

No contexto catolico, vem emergindo com for¢a, no mundo inteiro, um novo “su-
jeito eclesial” que demanda o seu espago e reconhecimento eclesial: a pessoa homossexual’.
E nesse contexto de afirmacio e busca de reconhecimento por parte das pessoas gays no
interior de uma institui¢do como a Igreja Catolica que se insere o surgimento e a agao co-
municacional do grupo DC.

Trata-se de uma “minoria periférica” emergente no contexto eclesial contempora-
neo. Mas sua “minoridade” vai além da inferioridade quantitativa de seus membros (em
comparagdo com uma “maioria” catolica) e envolve ainda o fato de poder ter uma “voz
ativa e qualitativa” no contexto eclesial, de se “fazer ouvir” por parte da Igreja Catdlica
como um todo, ja que as pessoas gays, no ambito catolico, ainda niao tém acesso a “fala
plena” nas principais instancias da vida da Igreja Catdlica (cf. Sodré, 2005). Como periferia,
o DC se insere no conjunto de “sistemas culturais que se caracterizam por estar menos
regulados (menos descritos) por parte dos ‘nucleos’ dominantes desses sistemas” (Ibrus,
2015, p. 2306, trad. nossa), como a institui¢ao eclesial. Por isso, o grupo atua de forma rela-
tivamente autonoma dentro da Igreja, como vanguarda ou subcultura catélica, com certa
independéncia das estruturacdes de poder eclesiasticas.

O grupo DC nasceu em 2006, no Rio de Janeiro. A apresentagao disponivel em seu
site o define como “um grupo de leigos catdlicos que compreende ser possivel viver duas
identidades aparentemente antagoOnicas: ser catdlico e ser gay, numa ampla acepgao deste

termo, incluindo toda diversidade sexual (LGBT)”". Trata-se de um caso de autonomizacio
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e publicizagao de um “‘sujeito socioeclesial” especifico (o gay assumidamente catdlico), que
manifesta midiaticamente suas competéncias comunicacionais.

Serra, psic6loga membro do grupo desde 2008, explica que “o Diversidade nasceu na
internet” (informagao verbal, 16 out. 2015), ainda em 2006, quando um grupo de pessoas,
gays € nao gays, comegaram a conversar sobre como conciliar as identidades gay e catélica.
E assim criaram um site. Com a demanda de ainda mais intera¢io com as pessoas interes-
sadas, surgiu também um blog®, que possibilitou um contato mais préximo entre os leito-
res, que podiam comentar publicamente cada postagem. “E o que nés vimos com o blog e
depois com o Facebook — afirma Cristiana — foi que a nossa capacidade de comunicagao se
expandiu para lugares onde vai demorar muito para se ter um grupo’ gay catélico gay (in-
formacao verbal, 16 out. 2015).

Temos, assim, uma rede triplice que perpassa as redes comunicacionais online em
que o DC se faz presente: a homoafetividade, o catolicismo e a cultura digital. Por sua vez,
os proprios usuarios vao reconhecendo a competéncia e a experiéncia dessas paginas como
“especialistas” (ou até mesmo como “autoridades”) na sua proposta, ndo apenas ao visita-
las, mas também ao “curti-las” e principalmente ao entrar em didlogo com seus responsa-
veis nos comentarios de cada postagem. A pagina do DC no Facebook’, portanto, constitui
um “dispositivo simbélico, com uma intencionalidade ético-politica dentro da luta contra-
hegemonica” (Sodré, 2005, p. 12) no universo catolico.

Nos diversos niveis de interagao na pagina do DC no Facebook, percebemos que
nao apenas os administradores, mas também os usuarios operam agoes que vao além do ja

dado em termos sociais, tecnologicos e simbolicos sobre o “catdlico”, em processos de

>
circulagio comunicacional. Conectam-se, assim, conteudos simbolicos, tecnologias, usua-
rios, contextos socioculturais e mididticos em redes comunicacionais online, a partir de
reconstrucdes locais especificas.

A propria pagina nasce como decorréncia de processos comunicacionais que, por
sua vez, a0 passarem a existir no ambiente digital, levaram a outros processos de interagao
presenciais. Ou seja, um grupo de pessoas — gays e nao gays, clérigos e nao clérigos —, todas
ligadas ao catolicismo, comegaram a buscar formas para conciliar essas duas identidades.
Foi mediante essas “pré-reconexdes” que surgiu o site do grupo que, no decorrer do tem-
po, levou ao surgimento da pagina no Facebook. E, segundo Cristiana, “a demanda por
encontros presenciais surgiu a partir do surgimento do site” (informagao verbal, 16 out.
2015). Com o Facebook, por sua vez, “a nossa capacidade de comunicac¢ao se expandiu
para lugares onde vai demorar muito para se ter um grupo [...]. Vimos que o que estavamos
falando [...] comegou a chegar longe, muito longe” (informagao verbal, 16 out. 2015). Ou
seja, emergiram novas possibilidades de reconexio interacional.

O 1° Encontro Nacional de Catolicos LGBT é fruto desse processo. Ocorrido no Rio de
Janeiro no dia 26 de julho de 2014, o evento reuniu grupos catdlicos gays de Sao Paulo,
Brasilia, Recife/Olinda, Belo Horizonte, Curitiba e Ribeirdo Preto, como um momento de
partilha e de troca de experiéncias entre catolicos LGBTs brasileiros sobre “quem sio, co-
mo vivem sua identidade religiosa, como sentem a comunidade da qual fazem parte e como
se d4 sua atuacdo através dos varios grupos leigos organizados™"’. Contudo, o principal fato
nesse processo, em termos comunicacionais, ¢ que
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muita gente chegou no encontro [nacional| pela internet,
pela pagina do evento no Facebook. Como plataforma, é impressionante
o nivel de interacdo. E af a coisa da interatividade no melhor senti-
do possivel, dessas formacdes, dessas interacdes e formagdes soci-
ais espontaneas, que acontecem, ¢ uma coisa rizomatica, nessa pla-
taforma. Como fenémeno, é muito interessante, muito rico e ga-
nha um corpo. O Encontro Nacional, sem o Facebook |[...], nao te-
ria acontecido (informacio verbal, 16 out. 2015).

O caso do 7° Encontro Nacional de Catdlicos LGBT, desse modo, envolve inimeras in-
ter-relagoes em rede entre o grupo e os demais interagentes: uma rede offline de pessoas e
grupos catélicos gays que ativam redes comunicacionais online no Facebook em torno do
evento que, como principal resultado, da origem a “institucionalizagao” de uma rede nacio-
nal de catolicos gays com a constitui¢io de uma rede comunicacional online no Facebook.

Mediante sua pagina no Facebook e a pagina especifica do evento, o DC fazia cir-
cular seus diversos conteudos entre 0s usuarios e, por sua vez, levava os usuarios a transita-
rem por tais ambientes, construindo simbolicamente o Encontro Nacional e sua relevancia
socioeclesial a partir dessas diversas reconstru¢des externas. Os usudrios, por sua vez, tam-

bém realimentavam tais reconexdes mediante “curtidas”, comentarios e compartilhamen-

)
tos, dando novos desdobramentos as postagens, fazendo-a circular em novas redes comu-
nicacionais online locais.

Com seus comentarios, as pessoas exponenciavam o fluxo circulatério da pagina,
pois tais postagens poderiam ser visualizadas por outros “amigos” na plataforma, ao serem
notificados dessa agdo comunicacional. Isso ocorreu, por exemplo, no caso do usuario
“Carlos”, que compartilhou uma postagem da pagina do DC, acrescentando o seu comen-
tario: “Sou feliz por ser catdlico inclusivo, e a igreja mae abrindo os bragos para acolher

seus filhos que estdo voltando”. E outro “Carlos” compartilhou outra postagem da pagina,
afirmando: “Sou #Gay sou #Catolico tenho Fél” (sic).

Ao reconectarem tais postagens com outras redes comunicacionais online, tais usu-
arios também ressignificavam seus sentidos, acrescentando suas consideragdes pessoais em
torno da identidade catélica gay, levando seus seguidores, por sua vez, a tomarem conhe-
cimento de tais conteudos perpassados por tais mediagdes. Por outro lado, cabe ressaltar
que tais reconhecimentos identitarios publicos como o que faz o segundo “Carlos” (“sou
gay catolico”) demandam uma grande autonomia comunicacional por parte do usuario no
ambito catdlico, pela exposigao e possivel repercussao que isso pode gerar junto a determi-
nados segmentos religiosos.

Em alguns casos, tais comentarios ou compartilhamentos colocavam em xeque o
que era afirmado pela pagina, tensionando e ressignificando seus conteudos junto a outros
usuarios. Isso ocorreu em uma postagem de convite do DC ao Encontro Nacional''. No
campo de comentarios, a usuaria “Thamires” levanta o debate:

Thamires A. C. — Vcs sabem que a Igreja acolhe cada um de vocés e os ama e ao
mesmo tempo oferece um caminho de santidade fora do pecado né? A pritica homossexual é
pecado. Nao existe catdlico LGBT. Catilico respeita ¢ ama o irmdo, mas nao aceita o pecado! (grifo
nosso) [3 ago. 2014 as 06:05].
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Tal comentario foi aprovado por outros usuarios via “curtidas”. Diante de tais
afirmagoes peremptorias sobre a relagdo catolicismo-homoafetividade, a pagina responde,
gerando o seguinte dialogo com “Thamires” e outros usuarios:

Diversidade Catoélica — Cara Thamires [nome lincado], agradecemos seu contato e
temos a certeza de que vocé veio compartilhar conosco o seu ponto de vista #a melhor das boas
intenges. Porém, estamos aqui para dar testemunho de que ¢ possivel, sim, conciliar a plena
vivencia da fé catdlica com as identidades LGBT. Caso vocé se interesse por conbecer nosso ponto de
vista e experiéncia e queira se engajar em um didlogo construtivo, um bom lugar para comegar ¢ len-
do as perguntas frequentes do nosso site, aqui: [link] [3 ago. 2014 as 14:42]

Hugo T. — Vocés sabem o que ¢é verticalidade do catolicismo? Nao existe "ponto de
vista" na Igreja Catdlica. Existe a interpretagdo da biblia ensinada por Roma e seguida por nds. Mas de
qualquer forma, seria interessante saber o "ponto de vista" de Levitico 18:22, Levitico 20:13
e Carta de Sao Paulo aos Romanos 1:18-32. [3 ago. 2014 as 15:00]

Diversidade Catélica — Hugo [nome lincado], vocé sabe que Levitico 19, 27 proi-
be os homens de ter o cabelo curto e a barba aparada como voce, né? Vocé parece mal infor-
mado a respeito da doutrina da Igreja Catdlica, men irmao. Te convidamos a ler o catecismo e ou-
tros documentos da Igreja, como o decreto Unitatis Redintegratio e a Constitui¢ao Pastoral
Gaudium et Spes. Paz e bem! [emoticon sorriso] |3 ago. 2014 as 15:13]

Diversidade Catolica — Com rela¢do a doutrina da Igreja a respeito da exegese bi-
blica, Hugo [nome lincado], recomendamos uma visita as nossas perguntas frequentes, no
link que indicamos a Thamires [nome lincado] ali em cima, ok? Abs! [3 ago. 2014 as 15:17]

Nesse debate publico sobre o “catélico” entre os diversos interagentes em rede, os
responsaveis pelas paginas assumem um papel de “especialistas religiosos” na economia de
sentido desse ambiente. A mediacdo entre o “canonicamente certo” e o “canonicamente
errado”, de certa forma, passa por esses novos gafekeepers. Os dois usuarios criticos acima,
mas também os demais interagentes que acompanham o debate com suas “curtidas”, reco-
nhecem a pagina e seus administradores como possiveis especialistas dotados (ou despro-
vidos) de experiéncia, legitimidade e competéncia especificas nas suas propostas (dai a ne-
cessidade da critica). Essa intera¢ao sociodigital ¢ marcada pela contribui¢do entre os parti-
cipantes, ou seja, por agoes comunicacionais voltadas a constru¢ao de sentido religioso por
parte de interagentes conectados e mutuamente acessiveis.

No dia 28 de julho de 2014, a pagina operou outro nivel de reconexio, ao publicar
um dos resultados do Encontro Nacional, o Manifesto de Grupos Catélicos LGBT do Brasil?,
acerca dos principios que norteiam a a¢ao e a contribui¢iao dos grupos em torno da cidada-
nia LGBT na Igreja. Na mesma postagem, a pagina escreveu: “Convidamos tod@s a /er,
refletir, compartilhar, divulgar e debater por ai” (grifo nosso). Trata-se de uma agao interacional
que visa a levar o usuario a fazer outras acGes comunicacionais no interior da plataforma.

Nas postagens sobre o manifesto, a pagina também afirmava que, “ao longo das
proximas semanas, vamos compartilhar aqui algumas das reflexdes nascidas desse didlogo”.
E isso foi feito mediante outras modalidades de reconexao: primeiro, com a criagao de um
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album no interior da plataforma, que foi autocompartilhado pela pagina, um dia depois do
encontro”’. Nesse dlbum, além das fotos do encontro e de seus diversos participantes, a
pagina também postava diversas imagens de tela capturadas dos perfis pessoais de diversos
participantes no Facebook, antes, durante e depois do evento, como forma de fazer circular
testemunhos, depoimentos e agradecimentos que poderiam ficar restritos as redes comuni-
cacionais online desses usuarios, reconectando-os com outros circuitos, como os da propria
pagina. A cada nova foto ou grupo de fotos carregados, geravam-se novas postagens na
pagina, realimentado seu fluxo circulatério com “curtidas”, comentarios e compartilhamen-
tos especificos para cada imagem. Assim, o ambiente digital se converte em um complexo
lécus de agdes comunicacionais diversas que sao efetivamente realizadas em tal ambiente
ou que “circulam” nele reconstruidas discursiva e simbolicamente.

Como resultado do Encontro Nacional de 2014, além da publicagio do manifesto,
de modo especial, também foi articulada a Rede Nacional de Grupos Catdlicos LGBT, composta
por diversos grupos de catélicos LGBT brasileiros. Tal rede, logo na sua articulagao, tam-
bém assumiu como “sede”, justamente, uma pagina oficial no Facebook'.

Desse modo, a plataforma Facebook, apropriada e ressignificada pelo DC, torna-se
um espago publico alternativo para que os interagentes — especialmente as minorias e 0s
sem voz eclesiais — também possam tomar a “palavra publica” sobre o catolicismo — reco-
nhecido como “diverso” —, publicando sua opinido e oferecendo um eixo sécio-tecno-
simbdlico de resisténcia as delimitagdes doutrinais da instituicao religiosa ou do senso co-
mum, no fluxo da circulagao midiatica.

Analise da analise: a reconexdo como processo sociossimboélico

O ambiente digital, como vemos, possibilita uma complexa rede de interagdes co-
municacionais, em que plataformas como o Facebook passam a ser compartilhadas midiati-
camente por interagentes diversos em torno de praticas religiosas. Em tais plataformas so-
ciodigitais, os diversos interagentes — nao apenas a instituicao Igreja, mas também indivi-
duos e grupos minoritarios e alternativos — podem produzir uma “palavra publica” e tam-
bém agir publicamente sobre o fenémeno religioso catélico. Eles encontram formas de
(re)dizer e (re)fazer os discursos, os simbolos, as crengas e as praticas catdlicos, mediante
imagens, textos, videos.

Assim, as interagoes sociais em redes comunicacionais online operam principalmen-
te por reconexdes, nas quais se manifesta a experimentagio e a invengao social sobre o “catélico”
nos processos de circulagao comunicacional. Tais reconexdes se explicitam como “ultraco-
nexdes”, “conexoes novas’, justamente por emergirem de modo complexo na conjuntura
das interagdes singulares no contexto especifico das paginas do DC, na inter-relagdo com
interfaces e protocolos, indo além do ja dado em termos sociais, tecnolégicos e simbdlicos.

No contexto religioso em questdo, as reconexoes revelam a experimentagao social
sobre o “catélico” nos processos de circulagao comunicacional, em que é possivel partir de
algo ja dado (pela tradigao, pela doutrina, pela instituicao etc.) e chegar a algo novo, inven-
tando-o comunicacionalmente (7 + venire), em um movimento circulatério indeterminado e
irreversivel, por meio de praticas conexiais, que se somam as praticas tradicionais de cons-
trugao do catolicismo, complexificando-as.

Em nossas analises, encontramos diversas modalidades de reconexdo, que sao inter-
relacionaveis, ja que uma determinada a¢ao pode ser enquadrada em uma ou mais dessas
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categorias, de acordo com a complexidade local das intera¢Ses. Categorizamo-las conforme
a tabela abaixo (Tab. 1).

Reconexcoes por assimilagao Adesio por parte dos interagentes a con-
teados postos em circulagao por outros, mediante
“curtidas” ou compartilhamentos incorporados,
sem modifica¢ao em relagao ao original.

Reconexcoes por enfatizasdo Construgoes simbolicas (textos, imagens,
audios, videos) por parte de interagentes que ma-
nifestam seu reconhecimento, consentimento,
aprec¢o, agradecimento em relagao a a¢oes comu-
nicacionais outras.

Reconexcoes por complementagdio Construgoes simbodlicas que aprofundam e
desdobram os sentidos construidos por outros
interagentes em relagdo a um conteudo especifico,
mediante o acréscimo de outros elementos, mas
situando-se no mesmo universo simbdlico. Inse-
re-se aqui o uso de elementos extratextuais como
€101iC0NS € enojis.

Reconexcoes por mengao Mediaciao por parte de um interagente en-
tre um conteudo e outros interagentes, ou entre
interagentes, recorrendo ou nao a funcionalidades
especificas das plataformas para esse fim. Gera-se
um “subfluxo” comunicacional de tal postagem.
A “mencao tematica” envolve o uso de hashtags,
em que uma postagem ¢ inserida em outro fluxo
comunicacional paralelo. Busca-se fazer o conte-
udo circular por outras redes comunicacionais
online, ou até mesmo fora do ambiente digital,
mediante a mencdo de interagentes extrapla-
taférmicos ou transmidiaticos.

Reconexoes por “marcagio” Referenciacao de um conteudo a outro in-
teragente, que ¢ identificado no préprio conteudo,
como no caso da “marcacao” de fotos no Face-
book. O conteudo nio apenas ¢ indicado a outro
interagente (como no caso das mengdes), mas ¢é
“fundido” com o proprio interagente mediante tal
reconexao: a foto remete ao usuario que remete a
foto.

Reconexcoes por antorreferenciagao Agbes comunicacionais de autorreconhe-
cimento dos interagentes, que constroem sentido
sobre si mesmos, como estimulo para a interagao
e incremento para seus proprios fluxos circulato-
rios, por exemplo, mediante autocompartilhamen-

tos ou autocomentarios.
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Reconexcoes por remidiagdo Agbes comunicacionais intraplataférmicas
que se articulam com elementos midiaticos extra-
plataférmicos (como tuites postados no Facebo-
ok) ou que, ao contrario, levam potencialmente o
interagente para outros ambientes midiaticos ex-
traplataférmicos (como a publicacdo de links ex-
ternos). Reconectam-se, assim, varios circuitos
midiaticos, fazendo os interagentes transitarem
por diversos fluxos.

Reconexcdes por adaptagio Agbes comunicacionais que se apropriam
de um conteudo alheio e fazem coisas nao previs-
tas ou desvinculadas do contexto comunicacional
original, recontextualizando e ressignificando tal
conteudo para seus proprios fins, com o acrésci-
mo de novas camadas de sentido.

Reconexcoes por suspensio Construgoes simbolicas que manifestam
tensionamentos e questionamentos criticos em
relagio a determinado conteddo ou interagente,
colocando-o em “suspenso”. Isso se da mediante
perguntas e solicitagdes de aprofundamento, ex-
plicagdes, esclarecimentos, voltados ao desdo-
bramento da interacao.

Reconexcoes por subversio Construgoes simbolicas que se posicionam
contra, rebelam-se e manifestam sua objegdao e
oposi¢ao frontal e agressiva a um conteudo ou
interagente, na tentativa de desconstrui-lo simbo-
licamente. Emerge aqui o conflito e a divergéncia
explicita nas interagdes em redes comunicacionais

online.

Tabela 1 — Modalidades de reconexdo. Elaborado pelo antor.

Analisadas no ambito religioso, tdo marcado por simbolico-discursividades histori-
cas e demarcadas por praticas tradicionais, as reconexoes articulam-se em torno de /dgicas de
condensagao, em um triplo sentido, vinculado com a sintetizagdo e a conectivizagao caracte-
risticas da midiatizagao digital: 1) “liquefazendo”, “diluindo” os simbolos catdlicos na cons-
tante descontextualizacao dos conteudos em rede; 2) “juntando”, “amontoando” novamen-
te tais simbolos mediante recombina¢ao com outros interagentes, simbolos e contextos; e
3) “engrossando” o fluxo circulatério com tais reconstrugdes, dinamizando-o.

A reconexdo, portanto, atua como processo “condensador semiético” (Lotman,
1996). Nele, o simbolo atravessa “o egpessor das culturas”, mantendo a sua “esséncia invari-
ante”, é reconectado com outros simbolos, interagentes e contextos socioculturais, e “se
transforma sob a sua influéncia e, por sua vez, o[s| transforma” (ibid., p. 1406, trad. e grifo
nossos). Em seu nivel simbdlico, as reconexdes operam uma redugao da complexidade
social mediante sua “dimensao organizadora do comum” (Sodré, 2014, p. 275). Em seu
nfvel social, as reconexoes conectam as instancias de produgao e recepgao, em sua comuta-
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bilidade, e, a0 conectarem-nas, fazem emergir as diferencas em termos de a¢ao sociossim-
bolica.

Como vimos nos casos analisados, as redes surgem a partir de uma a¢io de conexao,
de um #rabalho em rede (net-work); ou seja, as conexdes nao existem “em si mesmas”, mas
sao construidas e mantidas constantemente pela a¢do sociocomunicacional via dispositivos.
Mesmo em um simples compartilhamento de conteudo, ndo ha apenas transmissao de in-
formagao, mas uma conexao de conexdes (sociais, tecnologicas, simbdlicas) que rearticulam
as redes ja existentes em novas redes.

Aquilo que é visto como mero “espalhamento”, “disseminagao”, “propaga¢ao”,
“memética”’, na realidade, envolve uma complexa agao circulatoria operada pelos diversos
interagentes em rede. Vemos, assim, que o sentido se constroi em circulagao, “preso e feixes
de relagoes — situacdo que afastaria a interagao das possibilidades de equilibrio e de linearida-
de. Em lugar de sentidos atribuidos, desponta a indeterminagao” (Fausto Neto, 2013, p. 45,
grifo n0sso). Sew agio de reconexco, nao ha rede.

Consideragdes finais

O que o caso Diversidade Catdlica nos permite constatar é que os diversos interagen-
tes em rede falam sobre e fazem algo com o “religioso” — neste caso, o “catdlico” — para além
da oferta religiosa institucional-eclesiastica ou midiatico-corporativa disponivel na internet,
em termos de reconstru¢ao dos sentidos catolicos, na circulagdo comunicacional digital.
Nas presencas religiosas em rede, para além da “producao” eclesial institucional historica e
tradicionalmente concebida, entra em jogo também uma instancia produtora emergente,
que nao se restringe ao papel de “receptora”, mas cria espagos proprios de produg¢ao publi-
ca de sentido sobre o “religioso”, para além (ou aquém) dos interesses da Igreja-instituicao
e de suas autoridades.

Mas isso nao significa o abandono ou o desaparecimento das mediagoes tradicio-
nais, seja do profissional midiatico, seja da autoridade eclesial: as competéncias comunica-
cionais adquiridas por um simples internauta lhe permitem “dialogar com os especialistas
[canonicos e também com os demais internautas] ou mesmo contradizé-los desenvolvendo
contraespecialidades” (Flichy, 2010, p.9, trad. e grifo nossos). Gragas a tais acGes socioco-
municacionais em rede, os saberes-fazeres especificos do campo religioso, antes restritos
aos iniciados, ou do campo midiatico, antes restritos aos técnicos, passam a ser disponibili-
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zados, “vulgarizados”, “secularizados”, “profanados” em redes de poder religioso nao mais
centralizadas. Conectam-se em redes diversas, gerando conhecimentos e praticas especifi-
cos.

Entrevé-se, na multiplicidade e na imprevisibilidade dos interagentes e de suas inte-
racoes, a construcao e a reconstru¢io de um universo simbolico estavel, mas nao estatico
nem monolitico, a partir da diversidade catélica. Nesse sentido, o “catdlico” seria a mani-
festagao inferencial de que a existéncia social do catolicismo, hoje, no ambiente digital, é
ainda mais fortemente o resultado da interagdo comunicacional articulada em gestos de
reconexao. Em redes comunicacionais online, o fenomeno religioso também se manifesta
nao apenas como agoes de religagao (religare) entre o humano e o divino, mas principalmente
de reconexao entre o humano e o divino, em suas mediacGes sociossimbolicas: trata-se de
reconectar, sociossimbolicamente, aquilo que, na realidade, esta (ou, segundo a institui¢ao ecle-

sial — deveria estar) desconectado, separado (como o catolicismo e a homoafetividade).
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Ocortre, assim, uma experimenta¢ao religiosa sociossimbolica, que caracteriza uma
pratica religiosa especifica das sociedades em midiatizagdo. No fluxo circulatério digital, o
“catolico”, como macroconstruto sociorreligioso, explicita um “ser-conexial” préprio, ou
seja, “acOes sobre agoes” em rede sobre as crengas e as praticas catolicas. A articulagiao
entre praticas sociais sobre a religido e plataformas tecnologicas de acesso publico e alcance
ubiquo, desencadeia, portanto, um processo de liberagdo de uma grande energia social de
reconstru¢ao cultural dos sentidos religiosos. Nessas interagdes, vao sendo construidos
saberes-fazeres tradicionalmente reservados aos clérigos sobre as religides, em que os vin-
culos comunitarios se constituem e se sustentam mediante a acao comunicacional em rede.
Percebe-se o “desaparecimento do controle « prior?” por parte da institui¢ao religio-
sa em termos teologico-doutrinais catélicos, o que “aumenta também os efeitos de sele¢ao
social” (Cardon, 2011, p. 40, trad. nossa) em torno dos elementos que compoem o “religio-
so”. Nasce, assim, uma pratica politico-eclesial dos usuarios comuns, desenvolvendo circui-
tos de observagdo critica das religides e constituindo “outro ponto religioso” a partir de
onde podem expor suas demandas e suas teologias proprias, que, sem tal circuito, poderiam
continuar invisibilizadas.
Tais acOes geram desdobramentos e desvios na pratica religiosa, que solicitam, cada

vez mais, um acompanhamento atento.

Recebido em: 30 jun. 2016
Aceito em: 19 fev. 2017

! Entendemos por plataforma sociodigital os padrdes comunicacionais online caracterizados por interfaces e protocolos
multimodais (como Twitter, Facebook, Instagram etc.), que envolvem, a0 mesmo tempo, softwares, sites ¢ aplicativos
proprios, todos interconectaveis e que podem ser acionados mediante os mais diversos aparatos digitais (computador,
celular, tablete), a eles se ajustando de modo interdependente.

2 Dados mais recentes, segundo o Censo 2010 do IBGE, disponiveis em: <http://migte.me/ddYsQ>.

3 Disponivel em: <https://www.facebook.com/diversidadecatolica>.

4 Disponivel em: <https://www.facebook.com/events/733498820049932/>.

> Trata-se das diversas matrizes de interconexio e comunicabilidade em plataformas sociodigitais.

6 Tais debates ganharam ainda mais for¢a com a elei¢do do Papa Francisco, que, logo no inicio de seu pontificado, pro-
nunciou a famosa frase: “Se uma pessoa é gay e procura o Senhor e tem boa vontade, quem sou cu para julgar?”, a pri-
meira vez na histéria em que a palavra “gay” foi pronunciada por um papa. No contexto eclesial brasileiro, tal realidade
também se torna cada vez mais forte, embora entre tensdes e desconfiangas. Uma das principais revistas de reflexdo
teolégico-pastoral catélica no Brasil, ida Pastoral, levantou a questdo da homoafetividade e a fé cristd na sua edi¢io de
dezembro de 2014, provocando grande debate. Na edi¢do, o padre e teblogo Luis Corréa Lima afirma que um “importante
sinal dos tempos atuais é a visibilizagio da populacio homossexual. [...] Os gays fazem parte da sociedade e, ao se visibiliza-
rem, almejam cidadania plena, com os mesmos direitos e deveres dos demais” (LIMA, 2014, p. 29-30, grifo nosso). Esse
“sinal” aponta para uma realidade sociocultural emergente que provoca e convoca a Igreja a tomar uma posi¢ao. Reco-
nhece-se que esse “sinal” precisa ser “visibilizado” na cultura, em suma, comzunicado.

7 Disponivel em: <http://www.diversidadecatolica.com.br/quem_somos.php>.

8 Disponivel em: <http://diversidadecatolica.blogspot.com.br>.

9 Disponivel em: <https://www.facebook.com/diversidadecatolica>.

10 Disponivel em: <https://goo.gl/gL.B3Nf>.

11 Disponivel em: <https://goo.gl/kUdPVI>.

12 Disponivel em: <https://goo.gl/sXEHS;j>.

13 Disponivel em: <https://goo.gl/EPfC8G>.

14 Disponivel em: <https://www.facebook.com/redenacionalcatolicoslgbt>.
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