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RESUMO

Neste artigo apresento um panorama critico e reflexivo sobre pesquisas no campo da ficcao
televisiva no Brasil, organizadas em trés eixos: i) do ambiente contempordneo de convergéncia
das midias; ii) das intersecGes entre televisdo e cinema; iii) da hibridac¢do e da criagdo de forma-
tos e géneros tendo em vista inUmeras inovacdes narrativas, discursivas e estilisticas. Evidencio
alcances e limites e concluo pela reconhecida relevancia cultural do meio em nossa sociedade.

Palavras-chave: Ficcdo televisiva; cultura participativa; televisdo e cinema; inovagdes televisi-
vas.

RESUMEN

En este articulo presento un panorama critico y reflexivo sobre investigaciones en el campo de
la ficcidn televisiva en Brasil, organizadas en tres ejes: i) del ambiente contemporaneo de con-
vergencia de los medios; ii) las intersecciones entre television y cine; iii) la hibridacién y la crea-
cién de formatos y géneros con vistas a innumerables innovaciones narrativas, discursivas y es-
tilisticas. Evidencio los alcances y limites y concluyo por la reconocida relevancia cultural del
medio en nuestra sociedad.

Palabras clave: Ficcion televisiva; cultura participativa; televisién y cine; innovaciones televisi-
vas.

ABSTRACT

In this article | present a critical and reflexive panorama on researches in the field of television
fiction in Brazil, organized in three axes: i) the contemporary environment of convergence of the
media; ii) the hybridization and the creation of formats and genres in view of innumerable nar-
rative, discursive and stylistic innovations. | evince reaches and limits and conclude that the rec-
ognized cultural relevance of the television in our society.

Keywords: Television fiction; participatory culture; television and film; television innovations.
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Introdugiao

Nos dltimos 20 anos o universo das tecnologias de comunicagio e informagao sofreu
inameras transformagdes que redefiniram praticas de circulagao e consumo das imagens e
sons e impactaram o #odus operandi da producgao televisiva. A difusao da internet, o incre-
mento técnico de produgao de imagem e som, sobretudo apds a implementacao da televisao
digital no Brasil, a popularizagao de aparelhos com alta definicao (HD) e dos dispositivos
portateis de producio, as novas plataformas de acesso ao audiovisual permitiram a redugido
de custos e a ampliagdo da producao e do consumo dos conteudos para setores sociais até
entdo excluidos do acesso ao audiovisual. Muitas das consequéncias desse novo contexto ja
se fazem sentir como, por exemplo, o surgimento de um novo tipo de puiblico que desen-
volve uma relagdo mais interativa e dinamica com as imagens e sons; a composi¢ao visual
mais elaborada de produtos dos géneros ficcionais, dentre outras. Em termos politicos, ha
um ano e meio, era possivel identificar algumas politicas publicas e mecanismos de promogao
das atividades, o que gerou um novo contexto para o campo audiovisual. Atualmente, com
o pafs mergulhado em uma brutal crise politica e econémica, vemos o setor sofrer duras
consequéncias, cortes e rupturas.

Diante dessa conjuntura, o objetivo deste artigo é apresentar um panorama da
pesquisa sobre ficgao televisa no Brasil realizada por grupos e pesquisadores das univer-
sidades brasileiras. Sua elaboragao tomou por base um levantamento dos grupos de investi-
gacio inscritos nos 50 programas de pos-graduagdo em comunicagao social afiliados a Asso-
cia¢do Nacional dos Programas de Pés-Graduagao em Comunica¢iao (Comp06s) e seguiu dois
critérios: i) grupos cujas denominacdes incluem referéncia direta ao audiovisual; i) grupos
cuja ementa evidencia que as investiga¢oes incluem o meio televisivo.

Ao todo, foram identificados 37 grupos de pesquisa. 21 apresentam ementas nas
quais a investigacao central recai sobre as diferentes modalidades de producio e recepcio
audiovisual e em 16 a referéncia ao meio televisao surge ja em sua denominagao. Estes grupos
distribuem-se em 18 na regiao sudeste (10 em Sio Paulo, 5 no Rio de Janeiro, 3 em Minas
Gerais e 1 no Espirito Santo); 9 na regiao Sul (8 no Rio Grande do Sul e 1 em Santa Maria);
6 na regiao Nordeste (1 Maranhio, 1 na Bahia, 1 na Paraiba, 2 no Pernambuco ¢ 1 no Rio
Grande no Norte); 2 na regidao Centro Oeste (1 em Brasilia e 1 em Goias) e 2 na regiao Norte
(1 no Para e 1 em Rondonia).

Os grupos compartilham do pressuposto da importancia cultural da TV e reconhe-
cem que, no Brasil, as narrativas televisivas sio centrais no que diz respeito ao conhecimento
da historia, da politica, de relatos de nagao e de uma memoria recente de nosso pafs. Além
disso, ressaltam o papel que a TV desempenha na representacao de relagdes cotidianas, de
formas de sociabilidade, de concepg¢odes sobre mundo e sobre estilos de vida. As abordagens
teoricas e metodologicas sao bastante diversificadas.

Como em todo panorama, serdo encontradas varias lacunas e algum risco de genera-
lizagao. Nesse sentido, indico considerar o que se segue mais como um esfor¢o em evidenciar
as inameras iniciativas que procuram cobrir esse vasto campo de estudos que envolve as
relagoes entre ficgao televisa e sociedade do que como uma palavra final sobre o tema.
Mesmo diante da diversidade de abordagens, arrisco-me a organiza-las em trés eixos.
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lo. Eixo: Televisdo e convergéncia midiatica

Neste eixo estdo reunidas investiga¢oes voltadas para o ambiente contemporaneo de
convergéncia das midias, sua relagio com a producao televisual e com os fendmenos sociais,
culturais, econémicos e politicos decorrentes desse processo. Neste eixo estdo investigacoes
sobre:

1) Os processos de convergéncia midiatica propiciados pela evolucio tecnolo-
gica e transformagdo cultural que permitem novas plataformas de produgao
ficcional seriada. As investigagoes enfocam questoes tedricas e metodologicas
sobre o desenvolvimento tecnolégico que sinalizam para um futuro de pro-
dugdo audiovisual seriada em rede, de narrativas transmidia e demais produ-
¢oes que explorem mercados segmentados através da televisao a cabo, via
satélite, internet e outras midias. Em suma, trata-se de novas formas de pro-
dugao e consumo na era digital.

11) As praticas que caracterizam uma cultura participativa e uma cultura de fas e
que revelam um receptor ainda mais ativo no que diz respeito as agoes de
interatividade proporcionadas por novos instrumentos que favorecem uma
participagdo muito mais direta e imediata com a instancia dos realizadores.

Menciono o trabalho da rede OBITEL Brasil® cujo anuario 2014-2015, Por uma te-
oria de fis da ficcio televisiva?, buscou responder aos desafios tedricos e metodolégicos que
tém caracterizado a investigacao da fic¢ao televisiva no contexto da cultura da participacdo e
da transmidiacdo a partir de uma pergunta comum:

Como os processos de produgio, circulagio e recepgio da ficgdo televisiva
brasileira (em especial a telenovela) estido sendo impactadas pela cultura
participativa ou, mais especificamente, pelas possibilidades de participacio
dos fas propiciadas pelas midias interativas? (Por uma teoria de fas da
ficgdo televisiva brasileira, 2015, p. 10).

O objetivo dessa investigagdo nao se restringiu a captar apenas as praticas dos fas de
ficcdo televisiva brasileira, mas também as motiva¢oes dessas praticas. Algumas considera-
¢des sobre este eixo parecem-me importantes.

Os textos em geral mobilizam uma bibliografia atualizada e apontam Henry Jenkins
(2009) como a principal referéncia no assunto. Entretanto, em muitos casos Jenkins ¢ citado
apenas para dizer que o modelo praticado em nossas televisdes nao se aproxima do modelo
por ele discutido no que diz respeito a televisao nos EUA. Os estudos ressaltam as potenci-
alidades de um novo receptor e chamam aten¢ao para o fato de que as emissoras nao de-
monstram interesse no incentivo a produgao de conteudo colaborativo. Em geral, é possivel
notar que na maioria dos casos toda a movimentagao acaba restrita “ao ambito mais basico
da cultura participativa e nunca colaborativa” (Pucci Jr et all, 2015, p. 392). O corpo a corpo
com os objetos demonstra, segundo Marques e Médola (2014), que essa ainda é uma reali-
dade distante incluindo as redes sociais existentes, como o Twitter,
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Em pesquisa de #weets do petfil oficial da Rede Globo, realizada por Mes-
quita, a autora constatou que “o perfil da emissora pouco desenvolve a
comunicagio e relacdo entre os autores da rede social, ou seja, seguidores
e seguidos pelo canal [...] As publicagbes no Twitter apresentam catrac-
terfsticas de auto-vendagem e autopromocio” (Mesquita, 2011, p.13 apud
Marques e Médola, 2014, p. 90).

As autoras concluem dois pontos relevantes. Primeiro, no Brasil ainda prevalece um
uso que negligencia o poder das redes, que dispensa a elas um papel de medidoras de audi-
éncia e de realizadoras de satisfagio — papel semelhante ao desempenhado pelas cartas e
telefonemas dirigidos as emissoras no passado. Segundo,

A falta de amadurecimento no uso das redes para a produgio de conteddo
nao ¢ caracteristica exclusiva dos receptores. Os produtores de conteddo
parecem ndo estar preparados para ceder parte do poder criativo. Na
analise acima citada sobre o perfil da rede Globo no Twitter, Fabiola de
Mesquita (2011) revela que emissora nio tém conteudo conversacional na
rede. Quebrar o monopdlio da informacio dos meios de transmissdo,
como colocou Azevedo (2011) é obriga-los a se reinventar, o que além de
ser trabalhoso e custoso nio garante as emissoras e produtoras que tetrdao
a influéncia de sempre (Marques e Médola, 2014, p. 91).

Com base em Jost (2011), as autoras evidenciam que a televisao segue sendo o meio
mais influente, cujo modelo instituido com base na serialidade ainda ¢ referéncia para as
produgdes feitas para a web. Inspiradas no autor elas afirmam que as séries sio produtos
“dependentes da televisao, uma vez que sao inspirados em seus modelos e pegam o que ela
tem de melhor. (...) ainda nio surgiu nada original da convergéncia. Sa0 novos meios, mas
antigos comportamentos e conteudos” (Marques e Médola, 2014, p. 81).

Em geral, as investigagoes problematizam pouco questoes estruturais relacionadas as
possibilidades de producao e consumo em novos parametros € em novas plataformas em
paises com profundas desigualdades sociais e processos de extrema exclusao da maioria de
sua populagao, como ¢ o caso do Brasil. Somos um pais no qual os beneficios da moderni-
dade nio se fizeram sentir igualmente em todas as partes. Vivemos rupturas e descontinui-
dades que incluem a relagiao que a sociedade estabelece com sua televisao.

Diante do exposto, lanco alguns questionamentos em relagao as investigacoes desen-
volvidas neste eixo. Nao seria o caso de refletir criticamente se a proposta propagada por
Jenkins, e adotada por muitos mundo afora, seria mais adequada para pensar a televisao no
contexto dos EUA? Nao seria oportuno evidenciar que, para nossas televisdes, apresenta-se
o desafio de pensar e desenvolver um modelo préprio de analise que, evidentemente, pode
se beneficiar daquilo que ja foi desenvolvido em torno deste tema?

Este parece ser o caminho adotado pelo Observatério da Qualidade no audiovisual,
vinculado a0 PPGCOM/UFJF, que procura fazer avancar reflexdes que invistam no dialogo
entre a competéncia midiatica e o Twittertainment na social TV por meio da analise dos perfis
criados pelos fas de telenovela brasileira no Twitter. Com base na literatura ja consolidada
sobre o tema, os investigadores do Grupo demonstram habilidade em tragar um caminho
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analitico que dé conta das especifidades de uma cultura participativa no Brasil ao desenvol-
verem reflexoes sobre o Twittertainment na social TV brasileira articulando dois outros con-

ceitos: Twitter literacy e remix literacy.

2°. Eixo: Interfaces entre televisdo e cinema

As interse¢des entre televisao e cinema revela uma multiplicidade de preocupagdes e
enfoques. As abordagens variam desde o compartilhamento do modelo de producio entre
cinema e TV; o entrecruzamento de linguagens entre os diferentes suportes; os processos de
criagao e questoes de autoria; as especificidades que caracterizam as linguagens utilizadas em
busca de estratégias narrativas, suas subjetividades e poéticas.

Menciono o trabalho de Miriam Rossini que tem investigado o desenvolvimento do
modelo de produgao técnico-estético compartilhado entre cinema e televisao ao constatar
que as

Produg¢oes cinematograficas mais recentes mostram como realizadores do
meio televisivo e do cinematografico tém se aproximado para produzir
para o cinema, usando uma linguagem estética e narrativa que muitas vezes
¢ identificada, pelo publico e pela critica, como televisiva (Rossini, 2014,

p. 21).

A autora procura captar possiveis origens das escolhas técnico-estéticas e narrativas
que vém sendo feitas e atenta-se, para isso, aos elementos que se repetem nos filmes como
as cenas em estudios, os cenarios pré-fabricados, a simplificacio do trabalho de camera, os
filmes que adotam a estética da seriagao (parte 1 e 2) e as produgdes com o mesmo final feliz
no qual ou os personagens se casam ou acabam encontrando um par.

Rossini adota o exemplo do trabalho desenvolvido pelo diretor, supervisor e ator
Daniel Filho na Rede Globo de Televisao e na Globo Filmes para demonstrar, por um lado,
como o cinema de género, a estabilidade narrativa, a produc¢ao voltada para um amplo pu-
blico de classe média e a mesma estrutura empresarial ofereceram as bases para um entrela-
camento altamente rentavel. E, por outro, advertir que essa logica também gerou desconten-
tamentos tanto em virtude da semelhanca das produ¢oes dos dois meios, qualificada como
“achatamento estético-narrativo” quanto em virtude da crescente importancia que passou a
ser dada ao “desempenho de mercado de um filme” (Rossini, 2014, p. 32).

Outro investigador que se propoe a dar conta de alguns desses entrelagamentos ¢é
Felipe de Castro Muanis. Em artigo intitulado “A pior televisao é melhor que nenhuma tel-
evisao” (2015), o autor mobiliza a discussao sobre a no¢ao de TV de qualidade com base em
teoricos ingleses e norte-americanos (Feuer, 1984; Caldwell, 2995; Thompson, 1996) para
evidenciar como ela vinha sendo definida a partir de uma “revolucao de conteudos e de
géneros”, de um maior “cuidado com a forma” (Muanis, 2015, p. 89) e até mesmo de uma
mera “transposi¢ao do conceito de filme de arte”. Tais aspectos chegariam a constituirem-se
“em um género proprio, interno a televisao” (Muanis, 2015, p. 88) composto, entre outros
elementos, por produgoes diferenciadas, dirigidas a um publico considerado sofisticado e de
niveis instrucionais elevados, que envolvem equipe técnica e artistica selecionada, temas con-
troversos e ousados.

Na sequéncia, Muanis problematiza alguns fatores relevantes ao desenvolvimento
dos estudos de televisao e ao que se pode considerar como televisao de qualidade. Um deles
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diz respeito a certa dificuldade de delimitagio conceitual aplicivel a “televisiografias® dis-
tintas” desenvolvidas em diferentes paises, o que implica fatores, circunstancias e condi¢des
“mais complexas do que as que se observam no cinema, por exemplo” (Muanis, p. 91). As
atividades de criagdo e gestao em televisio devem levar em conta as relagdes entre meio e
contexto politico, social, as condi¢oes tecnoldgicas e as questdes de competitividade. Diante
dessa critica, para Muanis, televisio de qualidade define uma televisao publica, regulamen-
tada, porosa a diversidade de discursos, aberta a regionalizacdo e a producao independente.

Porém, ele mostra que, no Brasil, na pratica, a ideia de qualidade esta atrelada ao papel
centralizador da Rede Globo, cujo modus operandi, inspirado no modelo de estudio edifi-
cado em Hollywood dos anos de 1930, insituiu o conhecido “padrao Globo de qualidade” e
estabeleceu as bases do que seria um “programa mais gabaritado” (Muanis, 2015, p. 92).

O texto prossegue argumentando a favor dessa importante contextualizagio das ati-
vidades desenvolvidas em uma televisao e destaca o papel desempenhado pelo que John
Fiske chamou, em estudos desenvolvidos na Inglaterra nos anos de 1980, de textos terciarios
que, como explica Muanis, “seriam os que sao produzidos pelo publico, no espago do boca
a boca, dos comentarios e das cartas para a emissora”. Afinal, acrescenta esse autor, “a tele-
visao ¢ um meio cuja importancia esta no que se fala dela e de sua programagao, antes de no
que ela veicula” (Muanis, 2015, p. 94). A partir disso, ele apresenta o cerne de sua proposta
acerca de uma definicao de qualidade para a televisao brasileira: um deslocamento dos textos
primarios — os textos em si — para dar destaque aos textos terciarios. Em outras palavras, a
qualidade da televisdo brasileira seria estabelecida em fung¢ao da popularidade e da grade tel-
evisiva e de sua capacidade de engajar telespectadores de diferentes estratos sociais e com
distintos repertérios culturais num mesmo programa, seja ela qual for: filme, partida de
futebol, telenovela, reality-show. O foco da reflexdo sobre qualidade recairia na reverberacao
posterior ao que foi assistido, no intercambio de ideias e experiéncias. Se um programa con-
segue fomentar um debate ou alimentar uma discussao importante, tal fato seria indicativo
de sua qualidade.

Parece-me importante destacar um aspecto nos estudos agrupados neste segundo
eixo. Refiro-me a uma aparente anuéncia a hierarquizagao em termos estéticos e estilisticos
entre 0s meios e a posi¢io da televisio no patamar inferior da escala. Ao comparar os
modelos de produgdo em busca de semelhangas entre eles, Rossini refere-se, sem adentrar-
se na questdo, a um “achatamento estético-narrativo” reclamado pela critica e que a industria
televisiva estaria impondo ao cinema. No caso de Muanis, ¢ certo que ele parte de dois con-
ceitos bem distintos de qualidade e alerta que os mesmos nao podem ser confundidos, con-
quanto sejam complementares:

O conceito de televisiao de qualidade pode ser generalizado — equivocada-
mente — e significar, para o ctitico e o tedrico, que ou 0 programa nao tem
atributos em si mesmo, ou a televisdo nao tem valor comparativamente a
outras midias por sua propria logica, que gera conteudos ruins (Muanis,

2015, p. 99).

Contudo, para defender um conceito de qualidade para a televisao brasileira que
parta, nao da analise dos programas, mas do que se gera de “processo comunicativo” a partir
deles, o autor patrece aquiescer ao juizo de valor que ele constrdéi na primeira parte de seu
artigo quando vai tratar da referéncia a televisio de qualidade tal como feita por autores
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americanos, cujo referencial era o filme de arte, e que serviu de base para pensar a televisao
daquele pafs nos anos de 1970 e 1980.

Ainda que o autor rejeite que a reflexdo tome como ponto de partida a experiéncia e
o contexto norte-americano daquelas décadas e chegue a mencionar nas consideragoes finais
que este ¢ um capital simbdlico interno a TV, e que ainda carece de critérios mais definidos,
percebo que, para sustentar o que considera uma discussao externa sobre a televisao de qual-
idade, ele assume alguns lugares comuns e alguns estigmas quando se fala dos produtos tel-
evisivos. E destaca dois desses produtos que acredita serem considerados programas ruins
numa televisao de qualidade: telenovelas e realties shows.

Explico: para sustentar a validade de seus argumentos, Muanis anuncia que “cabe
uma rapida analise de dois programas televisivos populares no Brasil, muitas vezes vistos
com restri¢oes por parte da intelectualidade e dos formadores de opinido: as telenovelas e o
reality-show Big Brother Brasi/ (...)”. No caso das telenovelas, que o autor menciona de modo
generalizado e no plural, penso que seria pertinente até mesmo questionar se houve “uma
rapida analise”, pois o que o Muanis faz ¢ assumir todas as criticas que vao desde as que as
acusam de uma narrativa de segunda classe, até as que garantem ver em sua forma um gero-
degree television. O autor prossegue no retrato em negativo do género, como a concentragio da
produgao e da representagao do pais feita a partir da visio de quem esta no eixo Rio de
Janeiro-Sao Paulo para, finalmente, afirmar que, apesar de todos os problemas, a telenovela
“discute situa¢des do cotidiano, inclusive suas problematicas. Tais discussOes, muitas vezes
panfletarias, abordam desde o tratamento do cancer, da barriga de aluguel, da violéncia contra
a mulher até a reforma agraria" (Idem, 2015, p.97) e ressaltar o quao isso ¢é relevante em
contextos de profundas desigualdades como os nossos, nos quais a telenovela significa uma
fonte de informacao.

No caso do reality show Big Brother Brasi/, Muanis colhe um episédio da edi¢ao de
2012 que envolveu a suspeita de estrupro de uma jovem, apos uma das frequentes festas
promovidas pela produgao, por um participante que a teria levado para um dos quartos e
mantido com ela relacdo sexual sem seu consentimento, ja que ela encontrava-se em avan-
¢ado estado de embriaguez e nio aparentava corresponder ao ato praticado pelo jovem.
Muanis alega que a repercussao do fato gerou espago para os textos terciarios, pois “durante
duas semanas, as pessoas e o publico do programa, os meios de comunicagao e as redes
sociais discutiram nao apenas o caso em si, mas a problematica do estupro de incapaz (...)”

(2015, p. 98) e afirma que

se qualidade indica superioridade, exceléncia, atributo e virtude, terfamos
de partir do pressuposto de que as demandas por uma exceléncia televisiva
seriam as mesmas em todos os lugares e televisiografias, o que é impos-
sfvel. Tampouco faz sentido a anilise de programas que supostamente
fazem parte de uma televisao de qualidade a partir de um referencial his-
torico e de produgao norte-americano que fundamente um conceito ted-
rico. Nio se faz oposi¢io, aqui, as séries televisivas, a histéria da televisdo
e as teorias norte-americanas. Mas elas ndo explicam as distintas demandas
do que se entende por qualidade em todos os paises (Muanis, 2015, p. 99).
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Dai surge o questionamento, se nao faz sentido, entao por que compartilhar de juizos
que classificam telenovela e reality show como programas ruins sem pondera-los critica-
mente?

Entendo que o autor quis propor um deslocamento no conceito teérico de televisao
de qualidade, recusando-se a pensa-lo a partir de programas, por acreditar que existam
variaveis contextuais que o impedem de ser uma teoria aplicavel a toda e qualquer televisio-
grafia. Mas, ao compartilhar da qualificagao do principal produto artistico-cultural de nossa
televisdao como ruim, diria que o deslocamento nao foi totalmente realizado, pensando, in-
clusive, nos muitos comentarios e analises em relagdo a estrutura formal dos produtos por
parte de publico, critica e pesquisadores. Ao propor deslocar a analise do texto para o que
ele chama de processo comunicativo, Muanis acabou encampando velhos juizos sobre os
produtos televisivos.

E, ao citar especificamente uma edi¢ao do reality show Big Brother Brasil, para reforgar
sua proposta de definicao de qualidade em nossa televisao, nao estaria também ele partindo
de um programa? A prosa social, que ele toma por base para atestar o que é uma televisao de
qualidade, nao ¢ feita quase sempre a partir de um determinado produto, seja ele de teleno-
vela, partida de futebol ou reality show?

3°. Eixo: Inovagdes narrativas e audiovisuais na produgio ficcional

Este eixo congtrega estudos relacionados a hibridacio e criagio de formatos/sub-
géneros na televisao contemporanea, tendo em vista inimeras inovagoes narrativas, discur-
sivas e estilfsticas em consonancia com as transformagdes no consumo e demais praticas
culturais nas quais se insere uma produgao. Dois fatores preponderam:

1) o crescente investimento em formatos hibridos e narrativas complexas que
caracterizam uma dramaturgia seriada contemporanea, seus aspectos sociais
e culturais e sua consonancia com o contexto nacional e o mercado interna-
cional;

i1) o exame dos aspectos poéticos e estilisticos das produgdes para captar como
clas passam a contar suas historias explorando a dimensao audiovisual de
modo inovador em relacio aos modelos instituidos também em consonancia
com o contexto cultural e histérico de sua insercao.

Sobre a complexidade narrativa, uma das principais referéncias adotadas para tratar
do assunto ¢ Jason Mittell (2012, 2015) para quem, ao longo das ultimas duas décadas, as
novas tecnologias, a mudancga nas praticas de consumir e a proliferacao de géneros e canais
transformaram a televisio americana. Um dos impactos mais notaveis dessas mudancas ¢ o
surgimento de formas altamente complexas e elaboradas de narrativa seriada, frutos da
combinacido entre os modelos classicos, notadamente a série ¢ o setiado, resultando em um
periodo marcado por experimentaciao formal e narrativa, o que significa assumir riscos em
um meio que sempre foi considerado por suas férmulas e convengdes consagradas. Muitos
sao os fatores que conduziram a esse contexto de transformagoes e Mittell destaca que,
dentre eles, esta o fato de que a televisao é o meio de narrar historias mais vital e importante
do nosso tempo (2015). Maria Cristina Mungioli e Christian Pelegrini (2013, p. 20)
acrescentam que
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a autonomia de criadores e roteiristas € mesmo a competicaio com reality
shows serviram de catalisadores para tais mudancas. Além disso, os novos
suportes digitais (das cole¢bes de DVDs a web) alteraram o processo de
recep¢do dos programas de forma a permitir novos atranjos narrativos,
gerando um aumento consideravel de receita para as produtoras e criando
condi¢Ges mais efetivas para a seriefilia.

E completam que “a descoberta do prazer de se entender como as tramas vao se
entrelagar e o que vai acontecer a seguir transformou o mercado de ficgdo seriada americana
nos ultimos anos” (Mungioli e Pelegrini, 2013, p. 29). Varias estratégias sao apontadas: aden-
samento de intrigas e multiplicagao de tramas, que tanto podem ser resolvidos no decurso
de um capitulo quanto se alongar por varios, protagonistas com maior carga dramatica, con-
flitos e nuances, o que os torna mais humanizados e com maior possibilidade de identificacao
e disposigao por parte do telespectador na assisténcia de determinada producao (Jost, 2011).
A complexidade narrativa, para Mittell (2012, p. 31), “oferece uma gama de oportunidades
criativas e uma perspectiva de retorno de publico que sdo tnicas no meio televisivo”.

No Brasil, podemos destacar na TV a cabo as series dos canais Gnt, Fox e Hbo
América Latina e na TV aberta, na grade da programagao tanto da Rede Globo de Televisao
quanto da Rede Record, a faixa das 22:30h, comumente destinada a experimentagao estética,
a criacdo de series, microsséries e superséries que tém sido exploradas por muitos investiga-
dores, segundo os fatores apontados.

Ao empreenderem a andlise sobre uma série brasileira exibida em 2009, chamada
Forca Tarefa, em relagao ao tema da complexidade, Mungioli e Pelegrini (2013, p. 35) consta-
taram

que boa parte das mudancas envolveu a criagdo de universos narrativos
mais complexos, que exigem dos telespectadores um envolvimento emo-
cional e cognitivo mais apurado tanto em fun¢io do uso de diferentes
temporalidades como em fun¢do de uma maior complexidade na con-
strucdo de personagens e, portanto, de suas motiva¢Oes e relagdes com
outros personagens.

O papel da cimera como instincia enunciadora

Em relagao as inovagoes estilisticas na televisao brasileira, as investigagoes revelam o
numero crescente de produgoes que tém investido em elaboradas construgdes estilisticas em
varios géneros e sub-géneros, aliando o desenvolvimento tecnologico com fatores culturais
e econdmicos e composi¢coes que atraem cada vez mais o telespectador para o mundo-tela,
nas quais “o papel da camera como instancia enunciadora ganha for¢a” (Mungioli e Pelegrini,
2013, p. 33).

Em 2007, ano em que o sinal de televisio digital e em HD foi implementado no
Brasil, ja identificamos algumas mudangas. Matérias publicadas em sites’ evidenciaram tanto
essa preocupa¢ao com o acabamento na direcao de arte quanto a expectativa por uma tele-
visao com maior defini¢io, nitidez e elaboracao visual.

Essas produgoes contrariam varias criticas que contribufram por décadas para a es-
cassez de investigagoes que buscassem compreender a estilistica ou a poética televisiva. No
Brasil, por exemplo, embora nao chegiassemos a ter uma conversagao robusta sobre o tema,
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com “um quadro de referéncia teérico consistente para fazer avangar o debate” (Freire Filho,
2001, p. 10), a ancoragem da discussao se deu no “conceito académico de TV de qualidade
[que] toma, em regra, como modelo as estratégias visuais e narrativas do cinema de arte eu-
ropeu” (Freire Filho, 2001, p. 13). Ademais, no contexto nacional, é possivel captar as con-
sideracOes sobre TV de qualidade marcadas por uma estreiteza de argumentos que, nao var-
iadas vezes, credita as limitagcbes da audiéncia (emburrecida, pouco culta, embrutecida pela
massificagao) as razoes de uma televisao de baixa qualidade, ou seja, sensacionalista e popular
Freire Filho, 2001; 2004; 2008).

Porém, um aspecto critico que poderia ser apontado nos estudos aqui agrupados ¢ o
que se refere a auséncia de propostas metodoldgicas que possam se tornar referéncia na
abordagem do meio. Refiro-me especialmente aos estudos que se propdem a empreender a
analise audiovisual de um produto propriamente dita. Dentre eles, ainda ndo ¢é possivel
indicar procedimentos metodoldgicos comuns e compartilhados, conquanto surjam com
mais frequéncia referéncias ao ja citado Jason Mittell e a Jeremy Butler (2009; 2010), um autor
de obras empenhadas em desenvolver uma metodologia dedicada a estilistica televisual.

Na verdade, penso ser necessario colocar em questio o limite e o escopo de muitas
pesquisas desenvolvidos no Brasil e que anunciam um procedimento analitico que
efetivamente nao ¢é realizado. Por razoes variadas, desde a falta de repertérios e reflexdes
especificas sobre o audiovisual em televisao, a descrenca na validade de uma analise da
imagem televisiva, a extensao e o volume das produgdes, a inobservancia de procedimentos
bem sucedidos na analise de outras materialidades audiovisuais, o fato ¢ que muitos dos
estudos que anunciam tal andlise carecem da exploracio empirica propriamente dita, do
corpo a corpo com o objeto acarretando em analises que nao podem ser consideradas como
analises audiovisuais.

De todo modo, a preocupagio com a analise de produtos especificos tem sido
crescente entre pesquisadores e grupos (Machado e Vélez, , 2007; Pucci Jr., 2014; Rocha,
2016; 2017; Juliano, 2014). Destaco o trabalho que vem sendo realizado em parceria entre o
Grupo Inovagdes e¢ Rupturas na Ficcao Televisiva Brasileira (Universidade Anhembi
Morumbi/SP), Grupo Comunicag¢io e Cultura em Televisualidades (Comcult/UFMG) e o
Observatério da Qualidade no Audiovisual (UFJF)8, que tém mantido um espaco de conver-
sagao com o objetivo de aprofundar as discussdes sobre metodologia de analise audiovisual
em articulagdo com o contexto cultural de inser¢cao dos produtos.

Um dos exemplos desses esforcos de analise foi o estudo realizado pelo Grupo de
Pesquisa Inovagdes e Rupturas na Ficgao Televisiva Brasileira sobre a série A Teia, exibida
de 28 de janeiro a 01 de abril de 2014. Os investigadores evidenciaram a relagdo entre a
textura narrativa e a estilistica de uma produgao, cujo plot central é a investigagao de um
assalto ao aeroporto internacional Brasilia na qual, de um lado, esta um delegado brilhante e
incorruptivel e, de outro, um bandido bem nascido, sedutor e apaixonado pela mulher. Se-
gundo Pucci et all (2015, p. 380) “A Teia ¢ um caso de empenho na exploragao de novas vias
em termos estilisticos”. Com uma analise baseada na estilistica do cinema tal como desen-
volvida por David Bordwell, o estudo mostra como a dimensao visual acrescenta camadas
de sentido a narrativa que criam atritos com certas expectativas ja compartilhadas cultural-
mente como, por exemplo, o papel de policial e de bandido em tramas do género. No caso
em analise, os autores mostraram que, logo na primeira cena, aquela que abre a série, ja temos
figurada uma persegui¢ao a um caminhao sobre a qual nada sabemos:
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Um caminhio ¢ dirigido por alguém que logo serda nomeado: Baroni. Ele
esta acompanhado por uma mulher e uma menina pequena. Passam pelo
pedagio e, quando o caminhio ¢é atacado por homens armados, atravessa
a cancela e dispara na estrada. Alguém salta para a carroceria do caminhao
e fica nela pendurado. Baroni manobra em zigue-zague a fim de jogar o
sujeito para o asfalto. Quando estoura o pneu, Baroni perde o controle e
o caminhio despenca por uma ribanceira, tendo antes o estranho saltado
em seguran¢a. No fundo do abismo, vemos Baroni se recuperar do im-
pacto, voltar-se para a mulher, que parece morta, enquanto ressoa o choro
da crianca. Até entdo, tem-se uma tipica sequéncia de a¢o, tudo gravado
segundo parametros de produto desse género filmico-televisivo, com
edi¢ao dinamica e multiplos pontos de vista nos enquadramentos.

E na continuagao da analise que nos parece estar a chave para que o estilo “entre em
acao”,

Nao ¢ dificil de acreditar, em vista dos esteredtipos das séries americanas
(tiroteio, veiculo que capota, personagem salvando-se apesar de tudo), que
Baroni seja vitima de um assalto e que ele tenta por em seguranca nio
apenas a carga como a mulher e a crian¢a. Quando Baroni chora diante do
corpo ensanguentado da mulher, pega a garotinha dos escombros do
veiculo, pGe-na no colo e corre pela mata, pode-se incrementar a sugestio
a ser desenvolvida ainda por algum tempo: a de pai bom e amoroso.
Contudo, a composi¢io audiovisual da cena da corrida entre as arvores
possui uma caracteriza¢ao estilistica que contradiz expectativas do modelo
até entdo adotado. Vé-se Baroni e a crianca por trds, minima iluminacio.

Os autores prosseguem enfatizando o papel da iluminacio a criar sombras e penum-
bras e da composicao fotografica a contrariar o esquema de séries de agao ao abrir mao do
fundo realista e optar por assemelhar-se a “cenas de horror, com zumbis ou morto-vivos”.
Destacam a imagem acelerada e o modo como a edigdao sonora faz reverberar o choro da
menina “como se ela estivesse num espag¢o fechado, em raziao de um tratamento sonoro que
elimina o realismo” instaurando um desconforto, um estranhamento que mais remete ao
“repertorio de séries de horror” (Idem, 383). Ao longo da trama e, através de recursos nar-
rativos como flashbacks, somos inteirados de que Baroni vem a ser o bandido, suspeito de
chefiar um roubo de carga valiosa no aeroporto, e o homem pendurado a carroceria do
caminhao ¢ Macedo, o delegado da Policia Federal, responsavel pelo caso. Assim, Pucci Jr
et all (idem, 385) observam que “em outros tempos, quando os herois eram luminosos e
transparentes, e os bandidos, da escuridao e sinistros, as configuragdes de Baroni e Macedo
seriam erros crassos de elaboracdo visual”.

Consideragoes finais

O esfor¢o em elaborar este panorama critico teve como objetivo apresentar grupos
de investigacdo, redes de pesquisa e principais eixos, seus alcances e limites, que cobrem
atualmente os estudos de televisio no Brasil. Sem pretensio alguma de esgotar o tema pro-
curei apontar criticamente em cada eixo aquilo que considero importante de ser considerado
e aprimorado no desenvolvimento de nossas investigagoes. Como nao é possivel citar todos
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0s grupos e projetos em curso, obviamente, outras observa¢oes poderiam ter sido apontadas.
De todo modo, retomo, do primeiro eixo, a necessidade de pensar modelos e conceitos que
deem conta da televisao desenvolvida em cada pais ou regiao de modo a guardar a necessaria
articulagdo com o contexto sécio-histérico no qual ela estd inserida. No segundo eixo, acre-
dito que a supera¢ao de uma hierarquiza¢ao dos meios, no que tange ao aspecto estético, seja
importante para uma leitura em positivo das produgdes televisuais e do escrutinio de sua
poética. No terceiro eixo, destaco a necessidade de um aprofundamento nas discussoes que
envolvem procedimentos de analise audiovisual que contribuam para o reconhecimento da
poténcia estilistica da TV. Acredito que, neste quesito, o desafio esta em partir para um uni-
verso conceitual que nos ajude a qualificar, decifrar e entender a imagem e o som televisivos
em sua complexidade.

De todo modo, a reconhecida relevancia cultural do meio em nossa sociedade en-
contra ressonancia nas inimeras iniciativas desenvolvidas em todo o pais, bem como nas
tentativas de articulagio que superam as fronteiras nacionais. Sao iniciativas como essas que
se tornam sementes das ages perenes que sustentam os estudos de televisao cada vez mais
estruturados e ampliados.

Recebido em: 16/01/2019
Aceito em: 23/07/2019

1 Uma versao inicial deste texto foi apresentada na conferéncia de abertura do Seminario Internacional “Chile en las Series
de TV”, no painel Telefic¢do Iberoameticana, realizado em Santiago na Universidade do Chile/Instituto de Comunicagio
e Imagem, de 06 a 08 de novembro de 2017.

2 Agradeco a Fapemig o apoio financeiro.

3 Criado em 2005, na cidade de Bogota, o Observatério Ibero-Americano de Ficgio Televisiva (Obitel) é um projeto que
articula uma rede internacional de pesquisadores e tem por objetivo o estudo sistematico e comparativo das producdes de
ficgdo televisiva no ambito geocultural ibero-americano. O foco esta voltado para compreender e analisar os diversos as-
pectos envolvidos na producio, circulagio e consumo de ficgio televisiva nos paises que participam do projeto. Atualmente,
esses paises sdo 12: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Equador, Espanha, Estados Unidos (de lingua hispanica), México,
Peru, Portugal, Uruguai e Venezuela. O Obitel trabalha com base no monitoramento permanente da grade de programagio,
horas e titulos produzidos anualmente, contetidos e audiéncia de fic¢do das redes nacionais de televisdo aberta desses paises.
Os resultados sdo publicados em forma de anuario — o Anuario Obitel — e seminarios internacionais em que debatem
pesquisadores e produtores da area de teledramaturgia culminam este trabalho. A série de anuarios teve inicio em 2007 e,
em 2015, publicou-se 0 nono anuirio consecutivo. http://obitelbrasil.blogspot.com.bt/

4 Disponivel em http://obitelbrasil.blogspot.com.bt/p/publicacoes.html,

5 A esse respeito ver Borges, e Sigiliano, 2018.

6 Muanis esclarece que “o uso da palavra televisiografia esta sendo feito aqui analogamente ao cinema, quando este utiliza
a palavra cinematografia” (2015, p. 91).

7 Ver por exemplo “O que muda com a alta defini¢io”, do portal Folha Online, disponivel em http://wwwl.fo-
lha.uol.com.br/fsp/especial/£j0212200704.htm, acesso em: 10 out. 2017 e “TV digital em alta definicio revela detalhes e
defeitos das produgoes”, do portal IDNow, disponivel em http://idgnow.com.br/mobilidade/2007/11/26/idgnoti-
cia.2007-11-26.6907384618/, acesso em: 10 out. 2017.

8 Ja foram realizadas duas jornadas intergrupos em 2014 e 2015, o I PesqTV: Seminario de metodologias de analise de
produtos televisuais em 2016 e o II PesqTV: novas potencialidades e novas sensibilidades da televisio contemporanea em
2018.
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