Revista Comunica¢ao Midiatica traz temas instigantes e bastante diversos

nas perspectivas propostas pela publicagdo: cultura, linguagem e politicas

de comunica¢do, com tematicas que vao dos movimentos abolicionistas em
favor dos animais; o debate publico da relagao da industria do tabaco; a representagao
do Brasil pela publicidade das sandalias Havaianas; o uso das novas tecnologias em
propostas de museus virtuais; a Lei da TV Paga; as conexdes entre as transmissoes de
audiovisuais e redes sociais; o papel comunicativo do rosto e a interferéncia da agenda
mididtica nas agendas publicas e das organizagdes.

Em Cultura e Midia, a relacdo da midia e o debate sobre o controle do tabaco
¢ abordado por Rudimar Baldissera, Basilio Sartor e Carlise Schneider, no artigo “A
midia e o debate publico sobre controle do Tabaco: entre a saude e a economia”. O
objetivo foi avaliar as representa¢des em matérias jornalisticas nos jornais Gazeta do
Sul, Zero Hora e o Estado de Sao Paulo durante a 5* Conferéncia das Partes, realizada
de 12 a 17 de novembro de 2012 na Coreia do Sul.

Como o Brasil e os brasileiros sdo representados nos comerciais das sandalias
Havaianas é a proposta do “A representa¢ao do Brasil na Publicidade das Havaianas”,
de Marinés Andrea Kunz e Joao Batista Nascimento dos Santos. O texto discute os
meios de comunicagdo como responsaveis pela producio e intercambio de formas
simbdlicas oudarepresentagdo, articulando elementos como representagao, identidade,
produgdo, consumo e regulacgao.

Kelly Prudéncio e Camila Carbonar avaliam no artigo “A comunicagdo para o
reconhecimento: disputas de enquadramento sobre os direitos dos animais no Brasil”
a comunica¢do do movimento sobre os direitos dos animais a partir da teoria do
reconhecimento, examinando ag¢des de grupos que defendem a aboli¢do animal, que
tém por objetivo de combater o uso de animais em pesquisas, comercializagdo para
vestuario e consumo. Para mapear os movimentos enquadrados sob a perspectiva, as
pesquisadoras elencaram 28 organizagdes, que atuam para difundir os direitos dos
animais e obter a abolicao animal.

Em Linguagem Midiaticas, Carlos D’Andréa aborda as conexdes entre as
transmissoes audiovisuais ao vivo e os debates que sdo estimulados através do microblog
Twitter, com iniciativas promovidas pelas prdoprias emissoras, auto-organizadas e via
streaming no artigo “Conexdes intermididticas entre transmissdes audiovisuais ao
vivo e redes sociais online: possibilidades e tensionamentos”
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“O potencial comunicativo do rosto: uma relag¢ao entre arte e politica na fotografia”
de Angela Cristina Salgueiro Marques e Agatha Souza Azevedo Correio realiza a anélise
das imagens do artista francés Jacques Ranciere, avaliando o potencial de subjetivacao e de
dissenso presentes nos retratos do trabalho “Portrait of a generation”, de 2004.

No artigo “Imagem em Museus Virtuais: Recursos Interativos e Tecnologicos de
Visualiza¢ao” de Luciane Ropelatto, Berenice Santos Gongalves, Ricardo Triska sdo avaliadas
como as tecnologias interativas estao sendo utilizadas pelos museus virtuais de moda. Os
autores avaliaram como funcionam as tecnologias de realidade virtual em museus, como
as ferramentas sao utilizadas para promover a interacdo e a proximidade do usuario.

A chamada Lei da TV Paga é o tema do artigo “A seletividade do audiovisual brasileiro
e, ou, independente na Lei da TV Paga’, de Elen Cristina Geraldes e Pedro Andrade
Caribé, que abre a secao de Politicas de Comunicagao. Os autores descrevem e analisam
a participagdo do audiovisual brasileiro e/ou independente a partir da Lei 12.485/2011,
conhecida como a Lei da TV Paga, que tem, entre seus objetivos, estimular conteudo
brasileiro e, ou independente.

Vitéria Mourdo e Michele Bruheim abordam no artigo “As agendas politica, mediatica
e publica da saude em Portugal em tempos de austeridade” para avaliar a interagdo de
trés agendas: politica e seus atores; mediatica e politicas publicas de saide. Abordando a
Teoria do Agendamento, as pesquisadoras portuguesas analisam como a agenda mediatica
interfere nas agendas politicas publicas na area de satude, influenciando também a opinido
publica.

A resenha desta edicao, “Alo, alo, ouvintes: no ar, o radio em Bauru, de Jodao Francisco
Tidei Lima’, foi elaborada por Wellington César Martins Leite.

Boa leitura!
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