eflexdes inovadoras e necessarias para o campo da Comunicagao Midiatica.

Essa continua sendo a missdo da Revista Comunica¢do Midiatica no

terceiro nimero de 2016. A qualidade nas discussoes alinha-se a seriedade
metodolédgica das pesquisadoras e dos pesquisadores que assinam os artigos aqui
presentes.

O compromisso com a ética na produgdo cientifica segue balizando a selegdo
dos trabalhos da revista publicados nas trés se¢des: Cultura e Midia, Linguagens
Midiaticas e Politicas da Comunicacao. A ética e o trabalho dedicado também estdao
presentes na discussdo que traz a resenha sobre o livro Ato Presencial de Cremilda
Medina, assinado por Marcos Antonio Zibordi. A entrevista com o professor Adjunto
Murilo César Ramos, professor aposentado da Faculdade de Comunica¢do da
Universidade de Brasilia (UnB) e fundador e pesquisador do Laboratério de Politicas
de Comunicagdo (LaPCom) e o artigo do professor adjunto César Bolafio, professor
Adjunto da Universidade Federal de Sergipe, também dialogam com a importancia de
se debrucar na pesquisa com comprometimento.

Em “Por uma nova teoria de mediac¢ao social”, César Bolafio apresenta um desafio
aos estudiosos de comunicacdo na América Latina: a construcdo de uma teoria da
mediacdo de maneira coletiva e interdisciplinar. Segundo Bolafo, para pensar a
comunica¢do no cenario préprio latino-americano é necessario discutir seu campo
epistemoldgico considerando as transformagdes do capitalismo na ultima década.
Como autor fundamental na base de sua reflexdo esta Jesus Martin-Barbero, sobretudo
seus trabalhos dos anos 1970 e 1980.

Na entrevista com o professor Murilo César Ramos, fundador e pesquisador
do Laboratoério de Politicas de Comunica¢do (LapCom), estdo as indicacdes sobre a
importancia da manutencao dos servigos publicos de radiofusao no Brasil e os novos
temas de pesquisa sobre o futuro da televisao.

A secdo Cultura e Midia traz sete artigos. No primeiro deles, “A consciéncia
socialista possivel: uma analise de noticias veiculadas pela Telesur nos primeiros meses
do governo de José Mujica’, a autora Glaucia da Silva Mendes Moraes mostra como as
noticias da emissora em analise indicam o discurso de Mujica afastado da nogado de
luta de classe, idealizado em seu a campanha eleitoral, e préoximo do ideal socialista de
distribuicdo social da riqueza com valores do capitalismo.

Paula de Souza Paes assina o artigo “Jornalistas franceses diante de um problema
de violéncia urbana: competéncias e técnicas interiorizadas” Ao identificar, por
meio de entrevistas, que a questdo da violéncia urbana no pais é interpretado pelos
jornalistas como um problema relacionado aos jovens franceses descendentes de
imigrantes, a pesquisadora langa a hipdtese de que a interpretagdo das noticias esta
baseada nas concepg¢des dos jornalistas e nas interdependéncias que estabelecem com
seus interlocutores.
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No artigo “O sindicato cidaddo nas paginas da imprensa sindical”, Rozinaldo Antonio
Miani explica que os sindicatos foram abandonando as praticas mais combativas e
deixaram emergir o discurso sobre a conquista de direitos corporativos e de cidadania. O
autor analisa como se da a implanta¢do do chamado “sindicalismo cidadao” nas produgdes
comunicativas do Sindicato dos Metalurgicos do ABC.

Em “Do sucesso a subversao do imagindrio cientifico-tecnologico em filmes e séries”,
Silvio Antonio Luiz Anaz investiga a dindmica de formagao e consolidag¢ao do imaginario
cientifico-tecnolégico na producao audiovisual mainstream contemporanea, com base nos
conceitos sobre o imaginario desenvolvidos por Gibert Durand.

As pesquisadoras Eugenia Maria Mariano da Rocha Barichello e Carolina Teixeira
Weber DallAgnese, que assinam o artigo “Estratégias de visibilidade e legitimacao
institucional na produgdo jornalistica hipermidia”, apresentam a reflexdo da pesquisa em
cinco seg¢des. Nas primeiras quatro, as perspectivas de midiatizacao e produ¢do do género
grande reportagem multimidia (GRM) conduzem a tltima se¢ao que analisa uma GRM do
The Guardian para ilustrar o debate por meio da identificagdo das estratégias do periddico.

Marina Caminha, que assina o artigo “ Geragdo Juvenil 80: Alguém Me Dé Um Toque,
O Que quer dizer”, apresenta como proposta a discussdo sobre a estrutura de sentimentos
imaginada no Brasil dos anos 1980. Para isso a autora identifica o discurso residual dos
anos 1960 nos discursos juvenis produzidos pelo Rock Brasileiro anos 80.

O ultimo artigo da se¢do Cultura e Midia, “Uma visao sobre o espetaculo da politica:
comunicagdo e transformag¢des marcarias de politicos e partidos”, é assinado por Aryovaldo
de Castro Azevedo Junior e por Hertz Wendel de Camargo que identificam, por meio
de pesquisa documental, como a midiatizagdo e a espetacularizac¢do sao utilizadas como
ferramentas para a constru¢do marcaria de partidos.

A sec¢do Linguagens Mididticas conta com trés artigos. Ana Paula Oliveira e Vitdria
Reis assinam “Somos todos atores: encenacdo e verdade recriada em Moscou de Eduardo
Coutinho”. Nele, asautoras observam de que forma a encenacdo e a verdade sao apresentadas
no filme do documentarista. Ao se aproximar da linguagem teatral, Coutinho traz a tona
uma verdade encenada e indica, segundo as pesquisadoras, que o real sempre vai ficar em
fungdo da interpretacdo de cada espectador que assiste ao filme.

Em “Contraintuitivo e contraestereotipico na comunica¢ao publicitaria: distin¢oes,
articulagdes e complementariedades discursivas”, Francisco Leite discute e elucida tais
conceitos-chave da comunicagdo publicitaria de modo a fazer uma organizagao conceitual.
Para o autor, esclarecer as distingdes, articulacdes e complementariedades desses conceitos
¢ necessario para demonstrar as potencialidades discursivas de ambos os conceitos.

No terceiro e ultimo artigo da se¢do, Lirian Sifuentes assina o artigo “Modos de ver e
de viver: consumo de telenovela por ‘batalhadoras™. O objetivo da autora e compreender
de que forma o habitus e o capital cultural, conceitos de Bourdieu, impactam nas leituras
que mulheres “batalhadoras” fazem das telenovelas. A pesquisa empirica foi feita por 10
meses com mulheres com idades entre 27 e 35 anos e que sdo assiduas telespectadoras de
telenovelas.

A secdao Politicas de Comunicag¢do conta com trés artigos. No primeiro deles,
“Mercado da Musica em Sergipe: Estado, capitais e Induastria Cultural’, Verlane Aragao

apresentac¢ao




ReV. Comun. MiDIATICA (ONLINE), BAURU/SP, V.11, N.3, P. 09-11, ser./oez. 2016

Santos e Demétrio Rodrigues Varjao problematizam, ao propor um modelo analitico
alternativo, as condi¢des para a viabilidade economica e simbdlica da musica sergipana,
considerado especificamente o segmento de musica ao vivo.

Em “Televisién para nifios y nifias en Argentina. Un estudio exploratorio’, Carolina
Duek e Yamila Heram apresentam trés objetivos: identificar o lugar dos programas para
meninos e meninas na programacao dos canais de televisdo, estabelecer uma taxonomia
do tipo de programa para meninos e meninas e analisar dois programas da televisdo
argentina. A hipotese primeira das autoras é que os programas para criangas ocupam um
lugar marginal na programacao.

Cristina Gonzalez Ofate assina o artigo “El E-Commerce en Espafia y la estrategia
de marca online”. A autora, considerando as estratégias das marcas para venda de seus
produtos e servicos, analisa o principal app utilizado para compras on-line na Espanha. O
objetivo é compreender os principais habitos de consumo dos usudrios espanhois.

Finalmente, em “De los Estudios Ardmore al Irish Film Board y vuelta a empezar.
La industria filmica irlandesa (1967-1987)”, Carlos Menéndez-Otero estuda a industria
cinematografica irlandesa, especialmente o longo processo de gestacao do chamado Irish
Film Board (IFB). Esta sob analise também como os cineastas assumiram o controle e
reorientaram a politica de subsidios do IFB para projetos ndo comerciais que levaram ao
seu fechamento em 1987.

Na resenha, que encerra esta edi¢do, Marcos Antdnio Zibordi, analisa o livro de
Cremilda Medina, “ Ato presencial: mistério e transformagdo (2016)”. Com o titulo “Para
Cremilda Medina, comunicacdo efetiva é comunicacdo afetiva’, Zibordi fala sobre a
necessidade de estar afetos aos dramas contemporaneos para narrar o que se coloca diante
do repérter. E preciso que o narrador jornalistico seja um leitor cultural de seu tempo.
A obra de Cremilda mostra a importancia do ato presencial num mundo tomado pela
virtualidade. Zibordi destaca isso como o grande valor da obra.

Boa leitura!

Lilian Juliana MARTINS

Editora da se¢do Linguagens Midiaticas

cultura e midia
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