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RESUMO

Neste artigo discutimos a questédo da exposicadatigdidos filhos de celebridades do

ponto de vista dos seus direitos individuais, bema das possibilidades e limitacdes

para a visibilidade publica dos direitos das créanem geral, sob o pano de fundo da
ética jornalistica. Debatemos a partir de uma getsm@ juridico e normativa, prestando

especial atencdo a Convencgéo dos Direitos da Gridag Nacbes Unidas por um lado

e, por outro, numa perspectiva jornalistica, aaati® os codigos de autorregulacéo dos
jornalistas portugueses e brasileiros. Estas petrgpe serdo confrontadas com uma
selecéo de casos noticiados em Portugal e no Rrasijue filhos de celebridades sdo o
foco central.

Palavras-chave:criangas; celebridades; jornalismo; direitos d&scas; ética.

RESUMEN

En este articulo se discute el tema de la exposionediatica de los hijos de
celebridades desde la perspectiva de sus deredaidigiduales, asi como las
posibilidades y limitaciones para la visibilidadbpiga de los derechos de los nifios en
general, sobre el fondo de la ética periodistieabl&mos de un punto de vista juridico y
normativo, con especial atencion a la Convencidiestos Derechos del Nifio de las
Naciones Unidas, por una parte, y, por otra, desdeperspectiva periodistica, con un
analisis de los cddigos de autorregulacion de @®gistas portugueses y brasilefios.
Esta perspectiva se enfrentard a una selecciéragtes @n las noticias en Portugal y
Brasil, donde los nifios de las celebridades senfelque central.

Palabras clave nifios; celebridades; periodismo; derechos daifiss; ética.

ABSTRACT

In this paper we discuss the media exhibition a@tichn of celebrities from the point of
view of their individual rights, as well as of tlp®ssibilities and limitations for the
public visibility of children’s rights in generafgainst the background of journalistic
ethics. We discuss this issue from a juridical amamative perspective, paying
particular attention to the United Nations’ Conventof the Rights of the Child on the
one hand and, on the other, from a journalistispective, analyzing the self-regulation
codes from Portuguese and Brazilian journalisteséhperspectives will be confronted
with a selection of cases in the news in Portugal Brazil in which children of
celebrities are the central focus.

Keywords: children; celebrities; journalism; children’s righethics.
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Introducao

As criangas e adolescentes relacionam-se com arzulias celebridades de
diversas formas: como audiéncias desta culturapeantfio seja dirigida apenas a eles;
como personalidades famosas por direito proprio,caso de estrelas infantis ou
juvenis; como objeto de atencdo e ativismo dasbodedes, em causas relacionadas
com a adocao ou os direitos das criancas; ou @@ filhos de celebridades que s&o
objeto de atenc&o constante da midia. E nestediéspecto que pretendemos focar este
artigo.

Até recentemente, como aconteceu com as mulhesegriancas viveram
“ocultas sob o manto do privado e do intimo, umtéhdo ao seu reconhecimento
publico e social” (MARTINS, 2001: 2). Eram vistasnuo sujeito individual das
familias, visdo que néo reclamava uma responsatidiccoletiva e ndo as colocava
como assunto de debate publico e politico. Estdideske tem-se transformado
especialmente nas ultimas trés décadas, de vaaasiras, e a crescente representacao
midiatica das criangcas vem acompanhando e conmidbupara este processo. Nesta
perspectiva, as noticias sobre os filhos de celaties poderiam também promover uma
maior visibilidade das criangas e das questbasldgmas que as afetam. No entanto,
se os filhos de celebridades ndo sao famosos glpsqs, mas na medida em que sdo
parentes de uma personalidade ou casal famosause@visibilidade midiatica apenas
explora a sua privacidade individual em nome daatiga da celebridade do(s) seu(s)
pai(s) ou pode contribuir para um debate publicotetaaticas importantes para o
universo infantil?

A reflexdo sobre esta questdo ndo parece ter adscihteresse significativo
entre pesquisadores, ativistas dos direitos daagas e jornalistas. Apesar de estes trés
grupos demonstrarem atencdo crescente a interse¢@ direitos infantis e midia, o
foco parece ser principalmente em torno das creaagarisco. No contexto das nossas

pesquisas, respectivamente centradas na relag&oj@mialismo e direitos infantis e na

55

relacdo dos adolescentes com a cultura das celdlesd consideramos que «

representacdo midiatica dos filhos de celebrida@sta importantes questdes sobre 0%’
direitos das criangas, tanto individual como cehente. é

Neste sentido, propomos um debate com base no dnaguento tedrico dos g
estudos da cultura das celebridades e da literaitgeca da ética jornalistica e dosg

O

direitos infantis. Em seguida, apresentamos refiexd partir de uma amostra de cas

Li
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envolvendo filhos de celebridades que foram alvatéacdo de veiculos da imprensa
de referéncia no Brasil e em Portugal. Concluimas lgd uma tensédo entre, por um
lado, a promocao da visibilidade midiatica da iefarem noticias sobre estas criancas
e, por outro, a incapacidade da midia em projatastjes publicas com base nestes
casos individuais. Ressaltamos também a necessilgadealiscurso noticioso respeitar
os direitos pessoais das referidas criancas, pamade obter o consentimento dos pais

famosos.

Celebridades e criancas

A cultura das celebridades é cada vez mais onipi@senvolvendo todas as
formas midiaticas e as industrias culturais (TURNE&Ral., 2000) como parte do
processo de comercializacdo da midia, a partisdansao de aspectos ligados ao estilo
de vida e ao consumo.

Por outro lado, os adolescentes, bem como as neslheodem ser identificados
como audiéncias especiais para esta cultura (COMLBRMARKHAM, 2007), tanto
porque 0 seu consumo noticioso é considerado H@KECKINGHAM, 2000), como
porque respondem a um discurso midiatico onde @&eracomercial € marcante, sendo
ele proprio juvenil. Ainda que as audiéncias déucaldas celebridades ndo possam ser
reduzidas a jovens e mulheres, a énfase nas gsqziiadas e intimas em que essa
cultura se baseia pode ser de apelo especial gaedaa audiéncias. A convergéncia de
formas de informacdo e entretenimento torna a ndkae uma categoria que é, ao
mesmo tempo, onipresente na cultura da midia e fom@a hibrida que transporta e
acumula significados na sua circulacao.

P. David Marshall (1997) relaciona a ascenséao ttaraudas celebridades com
uma antiga e longa tradicdo de individualismo, néémdo que a dimensao do
reconhecimento por uma audiéncia é constitutivgprdgria celebridade, porque da
corpo as ideias de sucesso e mérito, bem comoeds@eao consumo, valores que estao
inseridos nas tradicdes capitalistas e democraticasio, portanto, avivados pela

audiéncias. Nesta perspectiva, as celebridadesndaté poder cultural na esfer

JORGE

na

publica que advém do seu valor individual e freqeimente a atencdo destina-se aos
aspectos privados das suas vidas, na procura thntoazbes que expliqguem a

OPO; A

conquistas individuais como os sinais do estatcdm@&@mico que a celebridade atingiu.
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Contudo, pode ser arbitrario reduzir a celebridaderumor, especialmente
porque esta cultura pode funcionar como um imptetédrum de questbes privadas
tomadas como publicas (TURNERal.,2000: 151). Os significados ndo sdo univocos,
mas envolvem as audiéncias numa negociacdo (MARE&HAR97), o que abre a
possibilidade de as mesmas celebridades estaregitasup diferentes recepcbes e
significados por audiéncias distintas. Numa abardadoucaultiana, o discurso da
celebridade “permite a configuragao, posicionamenpooliferacéo de certos discursos
sobre o individuo e a individualidade na culturaatemporanea” (MARSHAALL,
1997: 72). Para alguns autores, estes discursosnpodor outro lado, funcionar
ideologicamente, promovendo configuragdes espasifiobre o que uma pessoa deve
ser, especialmente alinhados com uma cultura ishg@ista neoliberal (McROBBIE,
2009).

Ainda assim, “a celebridade oferece um foco discorpara o debate de
dominios que sdo considerados fora dos limites elmaté publico no sentido mais
publico e (...) € uma forma de a esfera do irracioealocional, pessoal e afetivo ser
contida e negociada na cultura contemporanea” (MARS, 1997: 72-73). Por
conseguinte, para outros autores, a tabloidizagéquee a cultura das celebridades esta
inserida pode ser interpretada como um contra-gieca um modelo elitista da esfera
publica, promovendo “uma diversificagcdo ndo so aeeg, mas de formas de falar sobre
a vida pessoal, social e politica” (LUMBY, 1999ii)xique permite que “historias
aparentemente banais sobre celebridades (...) frezuente se intersectem com
guestdes sociais e politicas mais profundas e dnguaessas questbes de uma forma
gue muitas pessoas consideram mais facil de digetkMBY, 1999: 17), mesmo que
nao explicitamente. Dessa maneira, seria “um essurair que toda a cobertura de
celebridades que ndo se ocupam da politica € drivaypolitica e puramente auto-
interessada” (TURNEIR al.,2000: 135).

Criancas e adolescentes podem relacionar-se cartusiacdas celebridades d
varias formas, como ja referimos. Apesar de naposker afirmar que os mais novo
constituem as uUnicas audiéncias da cultura dadradeles, a midia comercial
altamente apelativa para as audiéncias juvenis, entée 0S mais jovens qu
encontramos maior envolvimento e participacdo ndianino contexto das sua

atividades de lazer e dos seus processos de favndec@lentidades. Noutro nivel, h
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um encantamento cultural pelas criancas e jovelenttsos, capazes de feitos d
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adultos, e uma forte producdo industrial destaselast para consumo tanto de
audiéncias juvenis como adultas.

Os casos de Drew Barrymore (que se tornou famasdgsempenhar um papel,
aos cinco anos de idade, no filme de grande su&e3sp Macaulay Culkin (o garoto
do filme Esqueceram de Mirdo inicio dos anos 1990) e mais recentemente Miley
Cyrus (atriz/cantora da série televisitdannah Montana atual grande estrela
adolescente da Disney para a televisdo, cinema sca)isuscitam debates sobre o
papel das industrias culturais na relacdo com msgas, sobre as consequéncias
pessoais de se crescer na ribalta, além de questées da conciliacdo entre infancia e
trabalho.

Por outro lado, observa-se a atencdo crescentecaleBridades as criancas
através do seu envolvimento publico e civico. Desdeabalho ativista da atriz Mia
Farrow para chamar a atencéo para as mas condiedada das criancas em cenarios
criticos, como em zonas de guerra (COOPER, 2008)logdo de criangas em paises
subdesenvolvidos/em desenvolvimgmdo Angelina Jolie, Madonna ou outros. Além
disso, a tentativa de trazer tematicas sociaislfigaos direitos humanos para a esfera
publica através das celebridades, sobretudo comstratégia de comunicacdo das
Nacdes Unidas (ALLEYNE, 2005), que escolhe famaswmso embaixadores de causas,
padece de uma tensdo entre o aumento de visil@ligad consegue para 0s assuntos,
por um lado, e o tipo de enquadramentos que lhescsaferidos, frequentemente
superficiais, por outro.

No contexto da midia de celebridades, as questdexips e relativas a familia
sao privilegiadas, sendo, portanto, as criancasemna caro. No entanto, como vimos
com Marshall (1997), o consumo é também um tentpuénete, por iSso a representacao
dos estilos de vida dos ricos e famosos e de suaidids também expde as criancas a
midia. As narrativas pessoais e familiares dasddides inclui, muitas vezes, o0s seus
filhos, direta ou indiretamente, com ou sem o cotisento destes adultos célebres.

Do ponto de vista jornalistico, a celebridade “difiga a determinacao do valor
noticia precisamente porque o nivel de fama daopesstabeleca priori a sua
noticiabilidade” (MARSHALL, 2006: 319), conhecidaug é pela audiéncia e
comportando-se como fonte com acesso mais ou miawidgado pelas relagbes
publicas que a rodeiam.
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As noticias sobre celebridades tém aumentado ncameente em face de uma

tendéncia crescente de personalizac@mfe news em que a vida quotidiana é foco
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privilegiado. Na verdade, estes tipos de conteimbbigiosos vém invadindo dominios
do jornalismo considerados de referéncia (ALLAND£20 Muitas vezes, circulando
através de agéncias, as noticias sobre celebridad#sindo sobre os seus filhos,
chegam rapidamente a todos os tipos de midia. Asgens, frequentemente de
paparazzj reproduzem-se, quase sem contexto, ao longoddeaespectro midiatico,

favorecidas pela convergéncia, pela concentragismegulamentacdo da midia.

N&o obstante, a midia de celebridades continuaupaoam papel central neste
sistema, muitas vezes servindo ela prépria comtefpara outras midias. A questao
que se coloca € se essa midia pode ser consideradéismo. Em principio, ela é
regulada como um meio jornalistico e responde sasebasicas do jornalismo, néo
sendo raros 0s processos interpostos por celebadaat violagbes de direitos por parte
da midia de celebridades. Os seus modelos disosrpmdem ter mais a ver com uma
representacdo encenada e consentida das celelsridademo a&Hola! na Espanha e a
Hello! no Reino Unido —, ou com uma revelacao atravésagarazzie escandalos, mas
as regras e 0s codigos jornalisticos prevalecemamabos.

A sequir, olhamos para os codigos de regulacadceragulacédo que se aplicam
a representacdo de criancas e o que é feito (@uféaler) para regular a representacao

especifica dos filhos de celebridades.

Direitos das criancgas, ética e jornalismo

No campo dos estudos da infancia, que reconheceanisaagzas como atores
sociais participativos, argumenta-se que 0s sdaseBses merecem atencao especial e
nao devem estar subordinados a instituicdes samam® a familia, escola ou a midia.
Esta perspectiva luta contra a invisibilidade dasncas, questionando a supremacia
dos adultos e das abordagens institucionais. Qudiscsobre os direitos das criangas
corrobora esta perspectiva: a “linguagem dos dséitFREEMAN, 2007) pode ser um
caminho fundamental para defender o interesserdagzas, pois pode tornar visivel ¢
que por um longo tempo ficou velado, e € importaotgue reconhece o respeito que|(é

devido ao seu detentor. Quem tem direitos podeciaern acdo e quem age tem pode

5%
=
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de tomar decisfes e de negociar com 0s outros.ir€ifod também sdo importantes

como ferramenta dadvocagy na batalha para assegurar reconhecimento e camce

legitimidade para grupos de pressdo e movimentuaisaue agem em nome propric

A4

ou em nome de excluidos. Oferecem ainda argumdatmamentados e criam um
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férum para acdo. Sem direitos, os excluidos podedir @mu implorar; com direitos,
podem exigir e reivindicar. Portanto, o discursc dbreitos desvia o enfoque da
perspectiva das necessidades e, consequentementamad‘imagem assistencialista da
infancia, a qual deve ser objeto de intervencbesaiso de natureza caritativa,
remediativa e nas quais o Estado ndo assume uptunsadbilizacao plena relativamente
as respostas sociais para com as criancas” (SOARBS; 17).

Mas quando se fala de criancas, a referida “lingoagos direitos” é ainda uma
perspectiva em construcao. Monteiro (2002: 16%) ¢l uma “revolucao ético-cultural
muito lenta e longa”. No inicio do século XX, a igibilidade infantil na agenda
internacional mudou dramaticamente devido a vdatmses, especialmente as reacdes a
exploragdo de criancas no trabalho, & exploragdioabee as suspeitas de trafico
internacional de criancas para este fim, além d®qupacdes com a situacdo das
criancas em tempos de guerra (ALSTON e TOBIN, 2@)5:Movimentos diversos
reivindicavam a protecdo das criancas em variayasfcasa, trabalho e sob a guarda
do Estado, enquanto a Organizacdo Internacionalrdbalho adotava medidas que
restringiam a exploracéo infantil e consolidavamogdo de direitos das criancas neste
campo (ALSTON e TOBIN, 2005: 3).

Depois da Segunda Guerra Mundial, quando os dérditonanos se tornaram
foco de atengéo internacional, uma abordagem semtelhdos direitos da crianga
emergiu e trouxe como marco a segunda Declaracéidaeitos da Crianca (1959).
Esta Declaracdo foi influenciada diretamente pelaeslade civil representada pela
Unidao Internacional de Protecdo da Infancia. O dwmuo continha dez grandes
principios para a protecdo e o desenvolvimentoridaga e reconhecia o direito a um
nome e a uma nacionalidade os primeiros direitas a serem reconhecidos a crianca
(MONTEIRO, 2002: 100). Para Alston e Tobin (200h:ddocumento tem importancia
fundamental por alargar a aprovacdo do conceitaid®tos da crianga, mas nao
reconhece suficientemente os seus direitos ciysliéicos e enfatiza a protecdo e a
salvaguarda das criangas, ao invésmeodera-las

Esta realidade sofreria consideravel transformag@on a mobilizacao

internacional para a aprovacdo na Organizacdo aa®ds Unidas, em 1989, da

=

Convencao dos Direitos da Crianca (CDC). Este rimatado, agora com forga de le

para 0s paises signatarios, estabelecia como mgidacigerais: ndo discriminagao
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! Traduzida livremente do ingl&mnpowermen® palavra vem sendo usada frequentemente peliserntos sociais
no Brasil.
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(Predmbulo e Artigo 2°), interesse superior dancaa(Artigo 3°), direito da crianca a
vida, a sobrevivéncia e ao desenvolvimento (Ari§p e respeito pelas opinides da
crianca (Artigo 12°). Este ultimo faz parte dosmbhdos direitos de participacdo, uma
inovacdo da CDC aos ja reconhecidos direitos dég#o e protecao.

Incluidos no tratado devido, principalmente, a riwd¢do dos movimentos de
defesa dos direitos infantis (com apoio do Unice$)direitos de participacdo garantem
que a opinido das criangas sobre as questdes egi€litem respeito sejam levadas em
consideracao de acordo com sua idade e maturidatigo( 12°). Afirmam também a
liberdade de expressdo que compreende a liberdageodurar, receber e expandir
informacBes e ideias de toda espécie (Artigo 1BSgrdade de pensamento, de
consciéncia e de religido (Artigo 14°); liberdade aksociacdo e de reunido pacifica
(Artigo 15°); e direito a uma vida privada, inckesicontra intromissdes arbitrarias na
sua familia, no seu domicilio ou correspondéncidigé 16°). Além disso, o artigo 17°
requer dos Estados partes que assegurem a criaatgsso a informacao e material de
fontes diversificadas e incentiva a midia a divuigéormacdes que beneficiem social e
culturalmente as criancas e a protegé-las de odoselprejudiciais ao seu
desenvolvimento.

O Artigo 16° assume particular importancia paraestfio em foco:

1. Nenhuma crianca sera objeto de interferénciaisramias ou
ilegais em sua vida particular, sua familia, semiddio ou sua
correspondéncia, nem de atentados ilegais a sua leoa sua
reputacao.

2. A crianga tem direito a protecdo da lei contissas
interferéncias ou atentados.

Estes ultimos direitos assegurados (referimos andgigo 3°, que afirma que,
em todas as acdes que envolvem a crianca, seassgeesuperior deve ser prioritario)
tém implicacéo direta para a atuacdo da midia erdem estar expressos na legislacéo
dos paises signatarios da Convenc¢édo. Em consor@mia CDC, no Brasil, o Estatuto

da Crianca e do Adolescente (ECA), lei 6069/19%0amgte o direito da crianca e dd

P

adolescente a liberdade, ao respeito e a dignittameo pessoas humanas em process
de desenvolvimento e como sujeitos de direitoscivimanos e sociais garantidos na
Constituicao e nas leis” (Artigo 15°). O direitditzerdade inclui, entre outros aspectos,

o direito a opinido e expressao (Artigo 16°); emfjoiao direito ao respeito abrange
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também a preservacdo da imagem, da identidadeytdacania, dos valores, ideias €
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crencas, dos espacos e objetos pessoais (Artigo Q7ECA afirma também que é
“dever de todos velar pela dignidade da crianca edblescente, pondo-os a salvo de
qualquer tratamento desumano, violento, aterrotzamxatdrio ou constrangedor”.

Em Portugal, a Lei de Protecdo de Criancas e JamnBerigo (LPCJP), lei n°
147/99, refere-se, em seu Artigo 90°, apenas asnt@s e jovens em perigo”,
afirmando que os 6rgdos de comunicacao social adenp identificar, nem transmitir
elementos, sons ou imagens que permitam a ideg#adestes (Artigo 90°, n° 1), mas
podem relatar o contetdo dos atos publicos do psogedicial de promocéao e protecao
(Artigo 90°, n°® 2). A Lei Tutelar Educativa (LTEgplicavel aos jovens com idade entre
12 e inferior aos 16 anbgue cometem atos ilicitos, garante o direito deatprotecdo
de sua vida privada em todas as fases do procassgo(41°). Mais especificamente,
como aponta Carvalho (2009: 55), a lei consagijawaam que cumpre internamento em
centro educativo (a mais grave medida tutelar ét@jao direito a ndo ser fotografado
ou filmado e a ndo prestar declaracdes ou enteavestrgdos de informacao, caso seja
essa a sua vontade (Artigo 176°, n° 1). Se o admies der seu consentimento, estao
expressamente proibidas entrevistas sobre o fat ggrou o internamento e a
divulgacao de imagens ou informacdes que permitaoaadentificacdo (Artigo 176, n°
3).

Além disso, a Constituicdo da Republica Portuguesa,seu Artigo 26°,
reconhece para todos os direitos a privacidadeopgksso desenvolvimento da
personalidade, a capacidade civil, a cidadanidyce nome e reputacdo, a imagem, a
palavra, a reserva da vida privada e familiar eodegéo legal contra quaisquer formas
de discriminacdd Ja a Constituicdo Brasileira de 1988 (Artigo &ffma que s&o
inviolaveis a intimidade, a vida privada, a honra iemagem das pessoas, assegurado 0
direito a indenizacéo pelo dano material ou moeabdrente de sua violacéo.

No campo do jornalismo, grande parte dos cédigosntd&gicos dos
profissionais advertem contra a discriminacdo $oerm funcdo do género, raca
orientacdo sexual, linguagem, estado civil, retigidus opc¢des politicas. Porém, nao

incluem referéncias a idade, o que atesta umadalteonsciencializacdo sobre o risco

2 0s menores de 12 anos que cometem ilicitos ebtaogidos pela Lei de Protecdo de Criancas e JamrRerigo

e os com idade igual ou superior a 16 e até 0$@4 estdo sujeitos ao sistema penal. Mas paraldsiess podem
ser aplicadas medidas e penas especificas ao alwifegime Penal Especial para Jovens Adultos (CARV@ALH
2009: 54).

3 para mais informaces sobre instrumentos regwadmrtugueses e internacionais sobre a cobeomnmalistica da
infancia em risco social ver Carvalho (2009).
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de discriminacéo de criancas e adolescérffd3, 1997: 12).

Composto por dez artigos apresentados de formaétismt o Caodigo
Deontoldgico dos Jornalistas (Portugal) afirma em Artigo 8°: “o jornalista deve
rejeitar o tratamento discriminatério das pessoaws fencdo da cor, raca, credo,
nacionalidade ou sexo”. A discriminacdo em funcaadade nédo é referenciada, o que
também n&o acontece no Codigo de Etica dos JdasaBsasileiros, que afirma o dever
do jornalista de combater a pratica de persegu@@aliscriminagdo por motivos
sociais, econ6micos, politicos, religiosos, de gg&neaciais, de orientacdo sexual,
condicéo fisica ou mental, ou de qualquer outrareas.

Por outro lado, os dois Cédigos figuram entre oscps que fazem mencgao
direta as criangcas. O Cadigo portugués aprovadd @3, portanto anteriormente a
legislacdo de protecdo de criancas e jovens ergq€tbP99), demonstra preocupacao,
embora limitada, com a privacidade dos mais no@seu Artigo 7° afirma que o
jornalista deve salvaguardar a presuncdo da in@céius arguidos até a sentenca
transitar em julgado e complementa: “o jornaliséo rdeve identificar, direta ou
indiretamente, as vitimas de crimes sexuais e lnsgdentes menores de idade, assim
como deve proibir-se de humilhar as pessoas ourparta sua dor”. Nao ha referéncias
diretas & exposicdo de criancas vitimas de outinees, que estdo em perfgou que
vivem situacdes que lhes possam causar constramgisne

O Cadigo de Etica dos Jornalistas Brasiléirss refere & defesa dos principios
expressos na Declaracdo Universal dos Direitos Homéo Unico documento citado)
como um comprometimento da classe profissionalANgo 6°, Inciso Xl, afirma ser
dever do jornalista “defender os direitos do ci@édda inclui criangas, adolescentes,
mulheres, idosos, negros e minorias nos gruposiespee atencao.

Como referéncia, poderemos tomar a Comissdo dasx&@udo Codigo de
Conduta da Imprensa Britanica, bastante rigiddabekecer regras para a representacao
midiatica de criancas. Para além de menc¢fes mas@®s cuidados especiais em lidar
com menores(“nao tirar vantagem daqueles que sejam demasiagios para fazer

juizos legitimos; proteger a reputacdo de alguéensgja demasiado novo para decidir

4 Mesmo no caso dos cédigos que fazem referéndideda, a F1J (Federacéo Internacional dos Joras)istdmite
que os jornalistas tendem a preocupar-se maislagéceas pessoas mais velhas do que em relacéarizs.

® Ressaltamos que outros artigos, embora ndo samefirgrupos sociais especificos, podem contritaria pma
cobertura que respeite os direitos infantis, comque afirmam o dever do jornalista de combatemgacionalismo
(Artigo 2°) e de respeitar a privacidade dos cidadartigo 9°).

® Aprovado em 2007 no Congresso Extraordinario dosalistas, em Vitéria (ES), o novo texto do Céodigoktica
dos Jornalistas Brasileiros é fruto de debatesaidis em 2004.
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bem”), este Codigo inclui uma referéncia especidilteos de adultos conhecidos
publicamente: “Os editores ndo devem usar a fawtayindade ou posicdo de um pai
ou responsavel como justificativa Unica para pabligpormenores da vida privada de
uma crianca” (FROST, 2007: 135).

Devido a uma forte cultura de jornalismo tabloides queixas do Principe
Charles em relacdo a midiatizagdo do Principe &till{quando este era adolescente) e
do ex-primeiro ministro Tony Blair em relagdo abkégiio midiatica de sua filha, este
topico mereceu alguma discussdo. Quando os adotescesdo considerados
celebridades, quer por direito proprio ou apenasspeem filhos de celebridades, ha
“normalmente menos preocupacéo do que em relagéstante cobertura envolvendo
menoresEm geral é aceita, até bem-vinda” (FROST, 20@®).1Por outro lado, ja ha
uma maior pressao de regulacdo para que os jdasalis tornem “conscientes de que
(...) aqueles sao frequentemente mais vulneraveisr@sncapazes de proteger 0s seus
interesses e a si proprios, portanto exigem coregée especial” (FROST, 2007: 140).

Por outro lado, diversos estudos demonstraram qtieias sobre criancas e
adolescentes em geral tém aumentado nas Ultimaadakc(PONTE, 2009;
HAMMARBERG, 1997; ANDI, 2005; CANELA, 2006; MULEIRQ2006; TOBIN,
2004; VON FEILITZEN e BUCHT, 2001); contudo, aperasamente estas noticias
enquadram as questdbes numa perspectiva de dirdtims.Portugal (PONTE e
AFONSO, 2009), constata-se que as criancas vitsdadrequentemente identificadas
em enquadramentos sensacionalistas e dramaticos,uop foco no singular e no
privado, criando um medo moral: “o seu filho pode& a vitima’versus“os outros
adolescentes sado perigosos”. Esta dicotomia engendssos filhos” e “os filhos dos
outros” é exacerbada na cobertura brasileira, dreuentemente sdo encontrados
tratamentos noticiosos que promovem a estigmatizdedadolescentes envolvidos com
atos violentos ou em situacéo de exclusdo sociARGIPO, 2010).

Nos dois paises, estudos (PONTE, 2009; ANDI, 200BNELA, 2006;

MAROPO, 2010) apontam que situaces extremas, duaue processos, sdo objet

[®)

de visibilidade, a par da escassez de debates pobitieas publicas para resolver os

problemas. A voz das criancas ndo é citada conuérema nas noticias ou aparec

D
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como ilustracdo colorida/curiosa e raramente nuerapectiva de analise da situaga

Além disso, estas pesquisas apontam que as vidigganas das criangas sao pouc

representadas e que esta ausente a coberturatidedas criancas na sociedade.
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Em geral, entre os defensores dos direitos dasgasaha uma tenséo entre a
necessidade de maior visibilidade para as questéaemfancia e uma cultura mais
protecionista. A defesa de uma prioridade absold#é privacidade pode ser
fundamentalista e impedir historias noticiosas & ¢riancas e adolescentes assumem
um papel ativo e protagonista, como em casos adbsi em 2008 e 2009: a primeira
menina no Iémen que conseguiu anular o seu casarfeghdo; os varios casos de
adolescentes a quererem viajar sozinhos pelo manidda de uma menina britanica de
13 anos pelo direito a recusar tratamentos médiclos0osos e a “morrer em casa”; ou a
batalha judicial/midiatica de uma menina de 15 atwdra a ado¢cao do seu filho de
dois anos decretada pelo Estado portugu&manece por discutir como se consegue o
equilibrio entre a maior necessidade de prote¢c&ocdancas em relacdo a outros
grupos sociais e o seu direito a participacao,exyige um reconhecimento mais amplo
da sua esfera de autonomia.

Os debates sobre a representagdo midiatica dagxasiavariam conforme as
culturas e os tipos de problemas sociais que &snafe recebem atencao diferente dos
ativistas dos direitos infantis. Em Portugal, pgeraplo, os criticos tendem a focar
principalmente a questéo da identificacdo das caswitimas pela midia, uma vez que
a identificacdo dos adolescentes infratores rarteresontece. Ja no Brasil, os ativistas
lutam contra a discriminagao e estigmatizacao dokacentes em situagcéo de exclusao
social, clamando por enquadramentos que ressalteguessidade de politicas publicas
eficientes para prevenir e combater problemas camecriminalidade juvenil, por
exemplo (MAROPO, 2010).

Contexto da pesquisa e questdes para reflexdo

Neste artigo discutimos o tema da representacadildos de celebridades do
ponto de vista dos seus direitos e da ética jatizdi Para além da questao geral sob

ﬁ
D

se a visibilidade dos filhos de celebridades naianédntribui para o debate publica
sobre questbes da infancia e se respeita ou ofenplévacidade individual, outras

guestbes podem ser colocadas.
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" Noticias publicadas no jornal portugués PubliespectivamenteNojood, 10 anos, divorciou-se e agora € Woman
of the year 200814 nov. 2008)Rapariga de 13 anos quer dar a volta ao mundo nelgiro, tribunal pode trava-la
(28 ago. 2009)Crianca de 13 anos recusa um transplante e escatherfer em casa’(12 nov. 2008) éecisdo
inédita suspende adopgado de Marti2njul. 2009).
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Se o jornalismo (especialmente o considerado @eémtia) deve contextualizar
0 debate sobre casos particulares que envolvemaagas, numa perspectiva publica e
politica, as noticias sobre filhos de celebridattesbém podem ser tratadas dessa
forma, quer sejam dramas pessoais ou situacdedsddacutidiana? Se as imagens
podem ser tdo fortes ao ponto de incitar reconhetion publico das questbes e
sensibilizar para problemas que de outra forma @eeceriam invisiveis, em que
medida a divulgacdo de imagens dos filhos de ddkdies desrespeita o0 seu direito a
privacidade? Se as questbes de privacidade satidésbam relacdo as celebridades,
que em principio tém consciéncia das implicacoefsuaa, de que forma os seus filhos,
gue nao sao famosos por si préprios e tém diregpscificos, sdo considerados nesses
debates? Mais ainda, se os pais famosos decidemopeo a midiatizacdo dos seus
filhos, estes estdo sendo considerados “propriéddde pais, que consentem e
incentivam os jornalistas a filmar, fotografar endficar as criancas em detrimento do
seu direito a privacidade? Podera a fusdo entmrnvagcdo e entretenimento, que
normalmente caracteriza as noticias de celebridadeseguir mais audiéncia, ainda
que com o custo de uma edicdo menos rigorosa dim pEnvista deontolégico? As
diferentes origens e distancias geograficas, @iftue sociais das noticias ou das
personalidades traduzem-se em diferentes tratamemttiaticos? Que papel pode ser
exigido aos organismos de autorregulacdo e regulagiie tendem a focar,
respectivamente, na profissdo e em intervencoedst@as para casos extremos, sem
consideracao especifica sobre os direitos dascas&nSe estas noticias abordam
questdes publicas, qual € a sua legitimidade pea™ uma crianca para falar em nome
de outras cujas condi¢cdes sao provavelmente ditelas suas? Por que sdo os filhos
das celebridades mais noticiaveis para falar deassnnto comum da infancia do que
qualquer outra crianca?

Para refletir e debater sobre estas questdesim®lats noticias sobre filhos de
celebridades publicadas em Portugal e no Brasiheaivamente ndublico e O
Globg veiculadas no ano de 2009 e que foram citadagnaeiras paginas destes

veiculos. Esta selecdo de casos ndo aspira goteseatatividade, mas simplesmente

Q

oferecer exemplos para refletir acerca das poskliés e limitacdes do discurso sobre

-
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os filhos de celebridades na midia consideradafieéncia. E possivel encontrar un

engquadramento publico e politico das questbes f@adia que respeite e promova o

direitos das criangas no tratamento noticioso sobifdhos de celebridades?
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As seis noticias referenciadas nas primeiras pagioRublicoe deO Globoao
longo do ano de 2009 levantam diversas questdaves aos chamados direitos de
provisao, protecao e participagdo, consagrados d@. Jemas como condi¢bes de
vida, consumo, educacéao e integracéo social degasacom deficiéncia surgem nessas
matérias a partir dos filhos das celebridades.

Em 15 de julho de 2009) Globo (Figura 1) destaca o caso de um dos mais
famosos jogadores de futebol do Brasil, Romari® fu preso pela segunda vez por
nao pagar a pensao dos filhos fixada pelo tribapék o divércio do atleta, de acordo
com os seus elevados rendimentos. Esta noticiaglistse das demais pelo registro
factual, patente no titulo descritivo e na linguageformativa do texto, sem imagem e
inserida na editoria local (“Rio”). A circunstanaia reincidéncia no descumprimento
da obrigacdo associa-se ao valor noticia da cdbatej cuja imagem social de poder
econdmico nao faria prever uma falta de pagamesdete tipo. Assim, a historia da
celebridade é tratada como inesperada e excepc®m#o € enquadrada como uma
atuacdo exemplar da justica em prol do direito d#&ncas a um estatuto de vida
semelhante ao dos seus pais depois destes sedmmnciado. A noticia falha em se
articular com um problema social mais vasto no:gadas familias monoparentais e a
educacao das criancas pelas maes sem participagéodira ou apoio dos pais. O texto
ndo apresenta informacdo contextual com signifigadiitico particular, gerada por
especialistas ou autoridades (MANNING, 2001: 198 ¢emetam o debate para além
do caso em particular. E possivel questionarmosbdéam a identificacio dos
adolescentes de forma direta pelos seus nomesdesidaem falar na identificacdo
indireta por meio do nome do seu pai), numa simat@Eamente constrangedora, o que
permite interpretar a noticia como uma infracdo Esiatuto da Crianca e do
Adolescente.

E essa imagem social de poder econémico associagtelridade que surge
também na segunda noticia @Globo(Figura 2, 7 fev. 2009), mostrando Suri Cruise,
a filha dos famosos atores Tom Cruise e Katie Hs)rdepois de fazer compras no Rip
de Janeiro com a sua mae. Como as restantBsillaco, a matéria do jornal brasileiro
esta inserida num suplemento, com caracteristiea®ftl newstratamento fotografico
de destaque e texto mais desenvolvido. Este iteraaderno feminino “Ela”, destaca g

estilo de vida ostentatorio da crianca e da sudlitaminsere-o na industria mais vasta
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da moda, tentando marcar a feminilidade e a relag@®afilha através do consumo. Par

outro lado, reserva um espaco secundario parasfapte criticam o habito de vestir
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criancas como adultos, enquanto ignora o debatee sobestimulo excessivo ao
consumo infantil. Alias, além de aparecer ao ladouth anuncio de um evento de
moda, a noticia alimenta-se de fontes da préprisinia de moda brasileira,
identificando a crianca como referéncia de conswuonmo “icone da moda”. Aos trés
anos, Suri € apresentada numa posicado ativa, ni@sil@dentificar sua visibilidade
como resultado da fama dos seus pais e de esfexpiitos de relagdes publicas.
Parece tratar-se de uma celebridade em nome pr&gripela sua associacdo aos pais
famosos e ao consumo. Se aparentemente a notitrart® a afirmacao dos ativistas de
que as criangas sao representadas no discurs@msotapenas como passivas (ANDI,
2005; MULEIRO, 2006; PONTE, 2005), este exempladader um caso de pseudo-
protagonismo infantil.

Esta sobre-exposicdo de Suri Cruise contrasta o&snnbticias sobre criancas
deficientes, filhos de celebridades, Rablico que contrariam a invisibilidade a que
normalmente estdo voltadas estas criangcas. A egwsle Madalena, a filha com
Sindrome de Down de uma celebridade portuguesa Bitia, na revistdUblica
(Figura 3, 28 jun. 2009), parece contribuir pardebate sobre a integracdo social das
criancas com deficiéncia. A mée pertence a elitugoesa e aparece frequentemente
na midia de celebridades, muitas vezes com osfifens, incluindo Madalena. Aqui,
por ocasido do langamento de um livro sobre a doeagcrianca, o texto da revista
adota um enquadramento mais sentimental e persadali mas a discussao sobre o
preconceito em relacdo a esta sindrome ajuda acdesis direitos especificos dessas
criancas a educacado e socializagdo. Sendo umaidabid conhecida hd muitos anos,
Bib4 parece acreditar na capacidade da midia déritngn para a mudanca de
mentalidades, promovendo a exposicdo da sua fildaseseus filhos alegadamente
como uma maneira de os educar para a diferenganeper a sua autonomia.

As noticias relacionadas com os filhos de David €am politico britanico
(antes da sua eleicdo como Primeiro-Ministro), e Joédn Travolta, ator norte-
americano, sdo motivadas pela morte como valociaptéxacerbado por se tratar de
criancas. Na peca sobre a morte de Ilvan CameroRublico (Figura 4, 26 fev. 2009),

a grave doenca de nascenca da crianca e a atdufdendia de fotografa-la junto dos

n

irm&os possibilitaram que se discutisse a relagde eas esferas da politica e do

sentimentos humanos, especialmente em relacdosaepfihos, mostrando como &

condicdo de Ivan tornou Cameron e o seu Partidos&wador mais sensiveis &
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questbes de saude publica e bem-estar, contradpssi@adicionais. Como no caso d

()
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Madalena, podemos afirmar que a visibilidade pabtle criangcas com deficiéncia ao
lado de criancas saudaveis contribui para combmtsua estigmatizacdo, além de
estimular e humanizar o debate sobre o tema.

Ja a morte do filho de John Travolta, tambénfPablico (Figura 5, 7 jan. 2009),
recebe um enfoque diferente: o do grau em queagaeldo pai, a Cientologia, o levou
a negar o alegado autismo da crianca. Na verdaaeué morte que traz a visibilidade
precisamente a invisibilidade em que Travolta guenanter a doenca: apesar de
mostrar publicamente o filho em imagens da famiiagtor negava que ele tivesse
autismo. O artigo ndo foca o preconceito e a i@edas criancas com essa doenca na
sociedade, mas discute o conflito entre crencagasas e assisténcia a saude, trazendo
a luz a tenséo entre o interesse superior da eriacpoder do pai.

Em comum, e em consonancia com o0 que se esperandmroalismo de
referéncia, os trés textos resistem a abordageissser@sacionalistas. Se ndo promovem
um enquadramento mais politizado sobre a defi@mtscutem em torno de valores e
podem contribuir para a visibilidade e integracéoiad de criangas com necessidades
especiais.

Por ultimo, destacamos a matéria Flablico (Figura 6, 2 fev. 2009) sobre a
excepcional escola privada de Malia e Sasha, fittapresidente americano Barack
Obama e de Michelle. Mostrando o investimento dailfa na educacdo das criangas,
focada em valores humanistas, a noticia levantdiggframente o debate sobre
privilégios no acesso a educacao, ignorando untexéef especifica sobre as possiveis
deficiéncias das escolas publicas em relacdo &adas, que se poderiam colocar
quando o Presidente de um pais ndo confia as ithes dquelas instituicdes. Alias, foi
esse debate que suscitou, nos EUA, uma campanihablogng (Reform the Child
Nutrition Act) que reclamou uma alimentacdo saublées escolas publicas “como as
filhas do Presidente Obanfa'Os cartazes divulgados em todo pais suscitaragéioe
de Obama, que solicitou a recolha dos mesmos parem indevidamente suas filhas,
num desrespeito dos seus direitos de privacidade.

Em geral, podemos afirmar que os textos analisastd® fortemente centrados

no caso individual das personalidades (criancatutas) representadas e que soment

(
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em alguns casos € possivel (com um certo esforngpliar a reflexdo para questdes
problematicas mais coletivas. Neste sentido, otdefbre os direitos infantis € pouco

8 Mais informag6es sobre a campanha em http://totsmbc.msn.com/id/32301383/ns/today-parenting/
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evidente e, em alguns casos, a propria representati@iosa desrespeita os direitos das
criangas que sao foco das noticias ao identifis&ia situacbes que lhes podem causar
constrangimentos. Por outro lado, o registresalfé newscom titulos apelativos e uma
estética de cobertura midiatica de celebridadesjoc@xemplificamos, por vezes
permite um debate baseado em valores, 0 que podigbcir para o reconhecimento de

direitos das criancas.

Romario é preso mais uma vez por
nao pagar pansao alimenticia de filhos

=xcnquefica solado e sala na debegacia da Bara; dvida chegt a RE EOmi

LR
soua wdo s

Fig@z0 Globq 7 fev. 2009

‘Morreu lvan,
ofilho-taslima
de Cameron

Figura BUblica 28 jun. 2009 Figdrdublico, 26 fev. 2009

A morte do filho de John
Travolta é uma pedra . u
no sapato da Cientologia Malia recicla lixo,

Sasharecolhe vegetais
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Figura Pblico, 7 jan. 2009 Figérdublico, 2 fev. 2009
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Conclusao

Ao tentar adequar a informacgé&o jornalistica asbcelades e seus filhos como
valor-noticia, estes jornais de referéncia criaar,ipmn lado, um espaco de visibilidade
sobre temas que afetam as criangcas e que, possitelnpermaneceriam invisiveis
(TURNER et al., 2000). Por outro lado, as celebridades e seussfilomo critérios de
noticiabilidade ndo parecem ser suficientes pam egte jornalismo considerado de
referéncia consiga enquadrar estas tematicas caoldemas publicos, dignos de
atencdo social e politica. Os jornais oferecem peetsras em torno de valores e
refletem sobre o lugar das criangas na socieddd® Y, 1999), mas o debate sobre
os direitos das criangas € evocado de forma dist#mou estéd praticamente invisivel
nestas historias noticiosas. Os casos apresent@doampliam o foco individual para
alcancar um tratamento mais coletivo das quest@sldemas abordados do ponto de
vista das criangas como grupo social.

O estatuto de celebridade como valor-noticia (MARESH 2006; ALLAN,
2004) néao reflete necessariamente em proporcdorademas que acontecem na
sociedade em geral e a noticiabilidade dos filhes cdlebridades esta longe de
representar os problemas que mais frequentemestearat infancia. Os seus dramas e
alegrias reportam aos estilos de vida afluentgéamourososdos seus pais, apelam
mais a acOes individuais — especialmente se es#@lidade ndo € acompanhada e
contraposta pela de criancas comuns —, em detom@dmtintervencdes de politicas
publicas para o bem-estar infantil. Ainda que pgsa acreditar, como afirmamos
anteriormente, que as noticias de filhos de celallds promovem uma maior
visibilidade para as criancas, 0 enquadramentonemge parece ser o da promoc¢ao dos
direitos infantis, o que nos leva a consideraragies que podem mesmo constranger
ou ofender os direitos individuais das criangas.

O seu interesse superior deve ser tido em conttb@ns 0s momentos, mesm
que os pais famosos consintam essa visibilidadegum um debate publico sej

suscitado a partir de seu caso individual. O direid crianca a ser resguardada de

w
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exposicoes midiaticas que possam ser constrangedeeaatérias ou que possam g

causar danos ao seu desenvolvimento saudavelgeimdiente da fama dos pais e da s a;:

vontade em mostrar a crianga como parte das sGpgas narrativas de celebridades. g
{
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discusséo precisa ser promovida porque ha umasezcde pesquisa ou conclusd s<
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sobre as consequéncias para as criancas que cresibenolhar midiatico ou na sombra
da fama dos pais.

Em geral, a ascensédo da cultura das celebridadas aoticias sobre filhos de
celebridades na midia contemporanea clama por umiar mplicacdo das leis que
protegem as criancas e dos codigos de ética quiare@ atuacao dos jornalistas, além
do debate sobre o papel do jornalismo neste tigmbertura. O sucesso associado com
a celebridade pode mascarar a situacdo de constemg da criangca, como pode
também contribuir para um debate extremamente mpaiigzado e dramatizado de

questdes que dizem respeito as criancas enquarmio gocial.
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