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RESUMO

O proposito deste texto é esbocar uma problemdtichvro digital como objeto de
pesquisa no campo da comunicacdo midiatica. Pata, teentra-se, como proposta de
estudo, na questdo da oferta e do acesso a edsaseidprocesso de circulacdo. Desse
modo, elege duas dimensdes, apresentadas comoernempares, quando se trata do
alcance aos livros digitais: dimensao politico-caioacional e dimensdo cultural-
comunicacional. A primeira refere-se aos aspeajaslds as instituicdes envolvidas na
formacgao do universo d@®mmonse no estabelecimento da propriedade intelectual. A
segunda diz respeito aos aspectos culturais intlgiicao uso do livro digital: valores
simbdlicos; mutagfes de praticas sociais, infowaatbu comunicacionais; e mediagdo
historico-cultural do livro impresso.

Palavras-chave:comunicacdo midiatica; livro digital; circulacamntrato de leitura;
dimensdes politica e cultural.

RESUMEN

El propésito de este trabajo es proyectar una ena@ica del libro digital como objeto
de investigacion en el campo de la comunicacionidtied. Para ello, se centra, como
propuesta de estudio, sobre la cuestion de laaoferel acceso en este medio, su
proceso de circulacion. Por lo tanto, elige a dovedsiones, presentadas como
complementarias, cuando se trata del alcance dibtos digitales: dimension politico-
comunicacional y dimensién cultural-comunicacionlah primera se refiere a los
aspectos relacionados con las instituciones gu&ipan en la formacién del universo
de loscommonsy en el establecimiento de la propiedad inteldctdh segundo se
refiere a los aspectos culturales involucrados lemse del libro digital: valores
simbdlicos, los cambios en las practicas sociaksrmativas o0 comunicacionales; y la
mediacién cultural-historica del libro impreso.

Palabras clave comunicacion mediatica; libro digital; circulaniécontracto de lectura;
dimensiones politica y cultural.

ABSTRACT

The purpose of this writing is to delineate a disskance of the digital book as an
object of research in the field of media commundcat To do so, it focuses, as a
proposal of study, on the issue of supply and acteethis media and also its circulation
process. Thus, it arises with two dimensions, shasimecomplementary ones, when it is
referring to the reach on digital books: politicalmmunicative and cultural-
communicative dimensions. The first refers to aspeslated to institutions involved in
the formation of the universe of the commons anthencircumscription of intellectual
property. The second concerns the cultural aspeygikcated in the use of the digital
book: symbolic values, changes in social practicesth informational and
communicational, and cultural-historical mediatadrthe printed book.

Keywords: media communication; digital book; circulationadéng contract; political
and cultural dimensions.
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Introducao

Somos uma sociedade que cultua 0os numeros, nuraxtorégm que o carater
infinito dos nimeros ganha outra dimensao na e de combinagdes algoritmicas
sob a economia do cédigo binario. E assim que iadd&istémica do positivo/negativo,
aberto/fechado representa todas as informacf6esstamas computacionais. “Tudo é
qguantizavel”, nos dird Flusser, inspirado em Plagdis “0 mundo é calculavel, mas
indescritivel” (2007:81), sendo essa a razdo daemwéncia dos numeros e ndo das
letras ao mundo. Para o autor, “as letras induzesrasnconversas vazias sobre o
mundo, e deveriam ser deixadas de lado como alggequado a ele” (FLUSSER,
2007:81). Tal reflexdo é apenas uma das faces aadal podemos langar o olhar com
o intuito de compreender as tecnologias digitaispeeialmente no campo da
comunicacao.

Sob a sombra desse “duelo” entre letras e nUmesseno universo digital.
Dentro dele, elementos sao configurados em esasutgue permitem distintas
possibilidades de producao, reproducéo, distrilmligéesso, consumo e mixagem. Uma
plataforma propicia ao surgimento, & adaptacédocenaiergéncia de midias. E sobre
esse espaco que circula nosso objeto de pesquassodiedade informacional de base
numérica, em que as tecnologias do célculo perm&das as praticas de producgéo e
reproducdo, com destaque para 0 ambiente midiat@uemporaneo, vemos se
reconfigurar em novo suporte, um dos mais antige®snde comunicacdo atualmente

em uso: o livro.
Um salto do passado ao presente: rapidamente
Para Breton e Proulx (2002), o livro impresso édos maiores representantes

das mutacdes intelectuais e sociais que caractemza saida da ldade Média

Alavancado pela invencédo da prensa de tipos ma@eeiSutemberg, juntamente com (

U
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surgimento da ideia de mercantilizacdo e lucroivim limpds-se como instrumento
eficaz de comunicacdo, num formato que durantela®se apresentou sem alteracoe
substanciais. Entretanto, as novas possibilidadesusb de tecnologias digitais
proporcionaram a formatacédo de livros também emditw eletrénico. Esse livro digital

€ 0 N0Sso recorte de investigacao.
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Em matéria de capa, a revigipoca Negdciogn. 37, mar. 2010) explora o que
ela mesma define como a “reinvencéo da leiturady@rado por esse novo suporte, e

aponta alguns numeros sobre 0 avanco das tecrekbgi@a/ros digitais:

Segundo Edward McCoyd, diretor de politicas digida Associagao
Americana de Editores (AAP, na sigla em inglésyeada de livros
digitais somava US$ 20 milhdes em 2003. AlcangoasguJS$ 350
milhdes no ano passado. “Acreditamos que a publigicem torno do
lancamento das trés versdes do Kindle [aparelhor|eie livros

digitais] tenha sido o principal fator para essscimento”, diz. Hoje,
acrescenta McCoyd, os e-books ainda representanfaimgequena
do mercado americano de livros, que movimenta US$ilbdes por

ano. Abrange entre 1% e 2% do total. Mas suas $eadancam a
uma taxa de trés digitos ao ano (RYDLEWSKI, mafl(282).

Outros dados podem ser apontados. O joviaébr Econdmicpem sua versao

para internet, também da destaque ao crescimeriaraaligital:

As vendas do leitor digital de livros Kindle, fatado pela Amazon,
triplicou desde que a empresa cortou o preco ddupoono final do
més passado. De US$ 259, o e-reader [nome gerdoideitores
digitais] passou a custar US$ 189. [...] Nos ulsniiés meses, 143
livros Kindle foram vendidos para cada 100 capaduoras quando
esse tempo é reduzido para um més, é de 180 Kinoe para cada
100 capa dura. As vendas totais e-books triplicatastie o primeiro
semestre de 2009 ao primeiro semestre de 2010 (SCHR\ 19 jul.
2010).

Assim, a evidéncia do crescente desempenho do thgdal no mercado
editorial demonstra uma das caracteristicas do bemo midia: “ha uma exploracéo
econdmica das inovacgdes técnicas” (THOMPSON, 2G3): Ao mesmo tempo em
que, h& séculos, é o suporte privilegiado da dagég, didlogo e memdria do
conhecimento cientifico, o livro como produto doroaglo editorial caracteriza-se pelas

mesmas légicas das midias contemporaneas:

um setor industrial de maxima relevancia, um usieesimbolico que
€ objeto de consumo em grande escala, um invegbntecnoldgico
em continua expansdo, uma experiéncia individuédiaoa, um
terreno de conflito politico, um sistema de mediacéltural e de
agregacdo social, uma maneira de passar o tempo(WfLF,
2003:1X).

Como investimento tecnolégico em continua expansédligitalizacdo do
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produto final ganha evidéncia no mercado editaials nimeros ascendentes deix

em alerta toda a industria tradicional do livro.sB® modo, acreditamos necessaria
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investigacdo sobre sua abordagem no campo da coagéni midiatica, considerando
as implicagcbes decorridas a partir das novas fomeasidiatizagdo propiciadas pelo
digital.

Em se tratando da reconfiguracdo de mercado, aboslaessa vertente
considerando a elaboracdo de novas estratégias)sionmdas pelo digital, para um
duplo movimento: estabelecimento de uma maior al@ede acesso a bens culturais,
novas formas de relativizacdo da propriedade ictigdd a0 mesmo tempo em que ha o
acirramento e o recrudescimento das proprias gaditiradicionais de propriedade
intelectual. Fato que repercute diretamente solteeesses comerciais e politicos.

Um exemplo dessa abertura de acesso é a elaboeagiadiscussao dos
commonsque constituem um ambiente no qual as produgdelectuais se apresentam
descentralizadas e inseridas em processos de pmdeproducdo e acesso facilitados.
Um fenbmeno impulsionado pelos avancos tecnoldgams ambientes virtuais em
rede.

O sentido dosommons- expressao ainda sem tradugao para o portugpéde-

ser entendido a partir das definicbes de Benkler:

Commonssdo um tipo particular de arranjo institucionaé ggoverna

0 uso e a disposi¢édo de recursos. Sua principatteafstica, que os
define de forma distinta da propriedade, é que m@ahpessoa tem o
controle exclusivo do uso e da disposicdo de gealqecurso

particular. Pelo contrario, os recursos governgaEla comunidade
podem ser utilizados e dispostos por qualquer umne elado niamero
de pessoas [...], sob regras que podem variar desdde-tudo” até

as regras claras formalmente articuladas e efedimgenimpostas
(2007:12).

Commonssignificam liberdade, sdo espacgos institucioniaigd das
restricbes impostas pelos requisitos dos merc#&lasndo se fala em
um ambiente de informacdo, do espaco cultural édioo que
ocupamos como individuos e cidadaos, a divers#icatas restricdes
sob as quais operamos, inclusive a criacdo de @spalativamente
livres das leis de estruturacdo de mercados, atingene da liberdade
e da democracia (2007:16).

Sobre o livro digital ainda se sobrepdem outroget®s. Além do politico, um
dos mais evidentes diz respeito as implicacesuraidt da utilizagdo de um novo
suporte por individuos secularmente habituados laraudo livro impresso. Desse
modo, investigamos o fendmeno da cultura tradi¢iaita impresso em relacédo 3

emergente cultura (se assim podemos chamar) do ldigital. Desse modo,
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tangenciamos técnica e cultura a fim de compreeasleelacdes de retroalimentacao
continua entre ambas.

Para a caracterizacdo do livro digital como objéé estudo no campo da
comunicacdo midiatica, elegemos abordar sua faceumigacional naquilo que se
restringe ao acesso para 0 consumo dessa midienbierges virtuais. Esse recorte tem
o intuito de focar as praticas sociais envolvidascimculacdo (VERON, 2004) dessa
midia para amplos e diferentes publicos. A segii@tecemos uma caracterizagdo do
que compreendemos como dimensdgmlitico-comunicacional e cultural-
comunicacionatle aspectos relacionados aos modos de acesswoaadidjital, deixando
esclarecido, desde j4, que essas dimensdes naceitbana estdo intrinsecamente
relacionadas, cuja dualidade aqui apresentada érgerpara efeitos de analise.

Duas faces de um mesmo problema

Nossa proposta de estudo busca articular duas sdeenque consideramos
complementares quando se trata de acesso ao ligital.dReafirmamos que essas
dimensdes, por nés denominadas, sdo apenas remesmlogicos utilizados a fim de
melhor estruturar a investigacdo, ndo sendo, deonabgum, universos que atuam
isoladamente, sem interferéncias matuas.

A primeira delas, dimensao politico-comunicacionakfere-se especificamente
neste trabalho aos aspectos ligados as institumdeslvidas na formacao do universo
doscommons no estabelecimento da propriedade intelecteah tomo as dindmicas
para a garantia de espacos na industria editdEm@olve também os movimentos
politicos da militancia de defesa do uso do livigitdl para a promocao da informacao
e do conhecimento.

A segunda, adimensdo cultural-comunicacionaliz respeito aos aspectos
culturais implicados na circulacéo e formas de dsdivro digital: valores simbdlicos;
mutacOes de praticas sociais, informativas ou cacaaionais; e mediacdo historico-
cultural do livro impresso.

A abordagem por meio dessas duas vertentes jassiéiqpor considerarmos que
apenas uma delas isoladamente ndo da conta ememndpr a circulacdo do livro
digital, a articulac&o entre as condicdes de préddecreconhecimento (VERON, 2004),
As possibilidades de distribuicdo de midias em anibs virtuais dentro de um

universo de livre acesso, ainda sob um conceiforolgriedade intelectual relativizado
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com o objetivo de propiciar um maior acesso dooligigital aos individuos, ndo é
suficiente para propiciar o livre e irrestrito com® dessas midias. Este esbarra ainda
no modo como parte consideravel dos individuosyragntidos sobre o digital na vida
cotidiana, considerando para isso séculos de auttarimpresso que operam sobre a
construcdo de vinculos no tempo entre livro imgreskeitor. Uma espécie de “contrato
de leitura” que “enfatiza as condi¢cfes de construlgiivinculo que une no tempo uma
midia a seus ‘consumidores”™ (VERON, 2004:275).

Dimenséo politico-comunicacional

Dentro da dimensdo politico-comunicacional, destasa 0 aspecto
mercadoldgico de produtos culturais que impos odetes de propriedade intelectual
em vigor. Estruturas de poder que denotam os pdpémsodutores e consumidores de
cultura e restringem o acesso aos produtos sobnitmprivado.

A origem da propriedade intelectual resulta da emgilizacdo da producgéo

intelectual e ganhou forca com o advento tecnotdde acordo com Barbosa (2003),

a aceleracdo do processo informacional e o desem@ito da

economia industrial passaram a exigir [...] a é@wagle uma nova
categoria de direitos de propriedade. Tal se dssergialmente, a
partir do momento em que a tecnologia passou aifyearproducdo

em série de produtos a serem comercializados: d#propriedade
sobre o produto, a economia passou a reconhe@iodiexclusivos
sobre a ideia de producdo, ou mais precisamenbee soideia que
permite a reproducédo de um produto (BARBOSA, 208)3:1

Ainda sobre a ideia de mercantilizacdo, incluinémniém o conceito de

industrias culturais, Silveira (2008) afirma que

essas corporagdes de intermediarios da cultuiadéstrias culturais]
puderam se consolidar a partir da emergéncia da ddeautoria e de
direitos de propriedade intelectual. Isso se ddis apRenascimento,
guando as mudancgas sOcio-técnicas incentivadaganipadas por
novos agrupamentos humanos conduziram a cultusaagtes para o
terreno do mercado. Subordinadas as relacdes dpraoenvenda,
importantes manifestacbes culturais seguiram o rurda
especializacéo e se tornaram reféns da légica mtédreada producéo
industrial (SILVEIRA, 2008:85).

Hoje, a propriedade intelectual € um conceito apate, incluindo diferentes

areas, cujos produtos nascem do trabalho inteledtumano. Para este artigo
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Sob esse contexto, dentro do universo desmmons surgem iniciativas que
visam instrumentalizar o acesso as midias sob oxipios de difusdo livre e
democratica de bens simbalicos e culturais. Umaademiciativas é a licengreative
Commonsque surge como alternativa aos modelos vigemtgsapriedade intelectual.

No campo politico, devemos nos concentrar aindaesab implicagcbes que
esses novos modelos de uso de midias, em particuigro digital, vém ocasionar
sobre as instituicdes que atuam junto ao livro @spo. Sobre essas instituicoes,
elegemos editoras e livrarias como nosso foco ipahce acerca delas propomos
investigar um possivel reordenamento no mercaddivdes, observando estratégias
politico-econémicas aplicadas no intuito de acoméatgas sob a realidade do digital.

Como componente desse quadro, consideramos que idiasmas quais
potencialmente podem ter sua propriedade intelecelativizada, sdo capazes de
compor uma cultura na qual se alteram os niveestratura de poder sobre os meios de
comunicacao.

Sobre isso, Silveira (2007) afirma que

a democratizacdo das possibilidades de criagdoia@ lcaisto, os
processos de inclusao digital dos diversos segmaoimais, a enorme
eficiéncia das préaticas colaborativas, a interdéige e o elevado
ndmero de canais e instrumentos de produgdo compantieipacdo,
alteram o modelo industrial do poder (SILVEIRA, Z(&PR).

Nesse contexto, devemos compreender como o ligdaldide acesso livre
interfere na organizacdo das instituices, no jogjdico para a garantia de espagos no
mercado da industria editorial, identificando, mssjuais 0s movimentos empreendidos
por editoras e livrarias a fim de se adaptarenabdae do livro digital.

Outro aspecto politico relevante, e que atua diretde sobre o acesso a livros
digitais, € a atuagdo militante daqueles que defend producéo de livros digitais de
acesso livre com o objetivo de constituirem novoeslos de acesso a informacao e ao
conhecimento, capazes de dotar o individuo quemsome de mais ricos instrumentos

de fomento a cidadania.

Dimensao cultural-comunicacional

Sobre a dimensé&o cultural-comunicacional, € valeltetir sobre o que Flusser,
(2007) propbe acerca das coisas, um mundo peregptangivel, compreensivel,
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diferente do mundo contemporaneo da nao-coisa,mlasnacdes que circulam, se
encontram, se unem, se corrompem, por meio de cabpslo ar. Uma ndao-matéria que
causa estranhamento aqueles habituados ao totpxduiad, ao cheiro.

Trata-se de um espaco etéreo incapaz de contdbmra funcdo da memodria,
como discutem Umberto Eco e Jean-Claude Carri€&0(2 Na conversa entre esses
intelectuais, carregada de reminiscéncias, amboendiem a dificuldade de
permanéncia do suporte informético como instrumelgoguarda da memoria. Para
isso, exemplificam os diversos meios (disquete, @YD, pen drive de preservacéo da
informacéo, os quais foram sendo sempre substguipor novas tecnologias,
impedindo, muitas vezes, a conversao integral desae um suporte a outro. Para
solucédo de tal problema, apontam o impresso como que perdurou durante séculos
e gque até hoje permite o registro e a preservag&aoltura.

Outro aspecto relevante sdo as formas utilizadastesia da producao a fim de
minimizar o choque sobre paradigmas culturais gads na relacéo do individuo com
o livro. Um dos conceitos relacionados com essetné aremediagcdptermo cunhado
por Bolter e Grusin (1999). Para os autores, unsacdeacteristicas da remediacéo ¢é a
apropriacéo, de qualquer modo, de tracos de ume ip&ia outra, num processo em
que sdo evidentes a assimilagdo de linguagemp esticaracteristicas de meios
tradicionais.

Bolter e Grusin (1999) defendem a influéncia midaa midias, uma sobre as
outras, estabelecendo um dialogo no qual as mid&as modernas se apropriam das
mais antigas. Desse modo, uma ndo se sobrepde &aturra. As mais recentes se
apoiam nas caracteristicas das primeiras, podeaskim, instituir uma forma de
familiaridade com o novo, seguindo, entretanto, fwmcionamento proprio e
diferenciado. Ao mesmo tempo, as midias consideradalicionais passaram a se
apropriar das caracteristicas das novas midiasrr@ljimpresso, por exemplo, com 0
objetivo de ndo perder espagos, em concorrénciaacmvista e a internet, passou a se
modernizar, valorizando a imagem em detrimento eltot ou seja, procurando
estabelecer novas formas de estratégia de cordatamoconsumidor (VERON, 2004).
No caso do livro digital, sédo criados documentos gimulam virtualmente o “passar’
de péaginas, acompanhado do ruido emitido pelo mawiondo papel. E como se @
objetivo dessa estratégia de contato fosse reaupeEraenovar o “contrato”, a

“confianca” que ja estd na memoria afetiva do teitemetendo as caracteristicas do
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livro impresso como um lugar reconhecido, do q@apsderia partir com seguranca
para novas praticas de leitura.

Diante das formas digitais de oferta do livro, m@aorréncia com as formas
tradicionais impressas, na linha proposta por &Meron (2004), podemos pensar que
0 contrato é enunciativo, pois se “cumpre essaneiale ndo no plano do conteudo,
mas no plano das modalidades do dizer” (2004:2%6), €, naforma Dentro dessa
perspectiva, buscamos em Mouillaud (2002) aporéea p compreensdo de modos de
reconhecimento do livro, nesse caso, a partir @gafetma. O autor reflete sobre a
dicotomia dispositivo/sentido numa abordagem qudicdeao primeiro elemento um
carater intrinseco ao segundo. Num texto que alessa dualidade inserida no jornal
diario, o autor afirma que o “discurso do jornab ®&ta solto no espaco; esta envolvido
no que chamaria de ‘dispositivo’ que, por sua wép, € uma simples entidade técnica,
estranha ao sentido” (MOUILLAUD:29). O “dispositivé definido pelo autor como os
“lugares materiais ou imateriais nos quais se @vw&n (necessariamente) os textos”,
estes entendidos como qualquer forma de inscrigéolifguagem, icOnica, sonora,
gestual etc.). Acrescenta ainda que o disposiémouma forma que Ihe é caracteristica,
um modo de estruturacdo no espacgo e no temposif),amais do que um “suporte”,
colocando-se como uma “matriz’ que impde suas ferma texto (MOUILLAUD,
2002:34-35).

Mouillaud (2002) utiliza a metafora da embalagemampiestionar o sentido do
chamado conteudo, caso ndo existisse aquilo quevolve, no caso do jornal, a
materialidade do papel, o formato, a disposicao elementos graficos etc. Nessa
perspectiva, o entendimento daquilo que € o jggassa também pelo modo como ele é
apresentado. Paralelamente, o livro impresso éenheoido a partir daquilo que Ihe é
caracteristico enquanto objeto material, em sumdoenunciativa. O tipo de papel
utilizado; o formato; as sequéncias de elementastgxtuais (folna de rosto,
dedicatoria, agradecimentos, prefacio, epigrafanasio), textuais e pds-textuais

(concluséo, posfacio, indice etc.); além dos ifmdprios do meio, como capa, orelhas

o
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lombada e colofdo, sdo caracteristicas da enuncidgdivro, de suas estratégias d

[¢%)

contato, e o fazem reconhecivel a partir da suanmahtiade, da sua embalagem, da st

=

forma.
A partir disso, nos questionamos sobre 0 modo cgeé 0 reconhecimento dg

livro em formato digital. A diversidade de suporig®mputador, leitor eletrénico,
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celular etc.) representa uma multiplicidade de nmasele estratégias de contato entre
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texto e o leitor. A narrativa ndo esta mais apemgsessa no papel. Nao esta presa a
sua mobilidade relativamente restrita, se compadaa@bilidade da sua versao digital.
Ela esta agora imersa num universo de bits, pditailio-lhe a reconfiguracdo de sua
estrutura. Sua dimensdo passa a ser cambiavelapafacdo aos seus suportes de
leitura. O livro é agora do tamanho dsplay. A sequéncia de seus elementos pode
perder a linearidade presente no impresso a p#asrpossibilidades do hipertexto.
Blocos de informagéo enlagcados numa teia sobralacgda leitor traca subjetivamente
seu percurso de leitura. O movimento, por suataezbém pode estar presente: videos,
animacoes, graficos dinamicos compdem o0 contel@oagies se resumia a textos e
imagens estaticas. Estaria assim o livro assumimdaarater audiovisual que poderia
distancia-lo da sua forma impressa ao ponto demrdie podermos denomina-lo livro,
atribuindo-lhe outra nomenclatura ainda n&do imatafla Dessa maneira, como
perceber/significar o livro digital a partir de aeteristicas tdo variaveis e, ab mesmo
tempo, tdo divergentes daquelas do livro impresspianto estratégias de enunciacdo e
de contato?

Portanto, interessa-nos relacionar as dinamicassjosctos politicos e culturais
referentes a circulacado do livro digital, as eségets de contato e possibilidades de
vinculo entre livro e leitor ofertados no contexi® sociedade midiatizada, a fim de
compreender os fluxos comunicacionais estabelecitEsse processo. Para isso,
pretendemos identificar os modos de atuacao diéuiges ligadas a industria editorial
com o intuito de compreender seus movimentos padaptacdo a oferta de livros em
formato digital. A partir dai, propomos articulaases modos de atuagdo aos modos de
reconhecimento (aceitacdo, negociacao e oposi¢cdo &nstituidos no imaginario do
consumo do livro digital em confronto com os camisade leitura ja estabelecidos
culturalmente, uma vez que 0 objetivo do contr@ta@dnstruir e preservarhabitusde
consumo” (VERON, 2004:276).

Percorrendo os caminhos ja tracados sobre o livroigital
Com o objetivo de tracar um panorama de algumasdafjens dadas ao livro

digital, procuramos identificar o enfoque dado &ee®bjeto em alguns artigos

apresentados em eventos ou publicados em revistafficas, como também em algun:s

\°2J

livros que perpassam essa tematica. Ao final, pavemos entender qual 3
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predominancia desses enfoques, tentando identdferes pontos fortes e suas caréncia
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Grusznski (2009) problematiza o advento do livrgitdl posto como elemento
gue marca o fim do livro impresso e, por conseguiotfim dodesign A partir disso, a
autora se vale da bibliografia referente a quedtitivro na contemporaneidade a fim
de investigar a articulacdo designcom as novas propostas para essa midia. Para este
artigo, ndo consideramos o “fim do impresso”, mas & implicacdes sobre 0 acesso
de aspectos politico-culturais do advento do foonthgital do livro. Desse modo, o
designinsere-se na discussao sobre a forma e a matadelido livro com a qual o
leitor esta habituado, e que, portanto, faz paatesuh relacdo de reconhecimento do
produto livro.

Frossard (2004) aborda as mudancas na forma deeapaedo do livro, partindo
dos manuscritos medievais a informacdo disponiaehternet. Reflete também sobre
as influéncias dessas mudancas nos processos daizagio e classificacdo da
informacé&o, bem como na criacdo de novos habitlhsrais e de leitura. Para tanto, a
autora realiza uma pesquisa bibliografica sobreual g@sboca algumas reflexdes.
Frossard (2004) afirma que vivemos sob “um novagigma”, surgido a partir das
possibilidades do hipertexto, apontando o livratdiggomo indicador de “mudancas da
mesma magnitude que as trazidas pela impressadD$BRRD, 2004:7). A autora
destaca ainda o papel do autor, enfatizando a gui@neia, que passa a ocorrer
principalmente a partir da era da cultura do imgwegosicionando-o como dono da
obra. Produto que agora pode ser mais facilmemiedazido, desenvolvendo, por
conseguinte, a fim de resguardar os direitos deraat proposta de propriedade
intelectual.

Nossa pesquisa se apropria da discussao de Frq2€d4) naquilo que diz
respeito a “criacdo de novos habitos culturais keitiera” diante de um universo digital,
com infinitas possibilidades de reproducao, sobgeia se estabelecem restricbes para
o livre acesso.

Lourenco (2004) aborda a industria editorial tonmandomo fator de

tensionamento o livro digital. Seus objetivos sd@présentar este novo formato de livrg

DA; Helton MACEDO

esclarecer o funcionamento das editoras resporsspueisua publicacdo hoje no Bras
e empreender uma reflexdo sobre o futuro da ateidaditorial no Brasil’

(LOURENCO, 2004:1). A autora parte do pressupostauk a tecnologia digital estg

criando novas formas de edi¢do alternativas e sytapéis para os principais agentess
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envolvidos na industria do livro. A autora se amtilide pesquisa bibliografica em livros

o))
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e sites para cumprir seus objetivos. Nota-se tamiém detida observacdo sobre
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dindmica de funcionamento das editoras brasileatasntes tanto no mercado de livro
impresso como também digital. Em nosso estudo, upgotos nos deter na
compreensdo de como as possiveis mudancas nariadgditorial, provocadas pelo
livro digital, vem reorganizar as instituicdes, emtando estratégias para tomada de
posicdes sobre um novo contexto de praticas dedeit

Ja Mello Junior (2004) analisa a industria cultd@livro como forma histérica
de transmissdo de conhecimento e procura idemtificasiveis mudancas que essa
indUstria ou seus agentes sofram a partir do desemento de uma sociedade da
informacéo, da criacdo de novas tecnologias e @ssetitramentos de identidades
culturais. O autor aborda a questdo da identidadéndividuo no contexto da pés-
modernidade, avancando sobre questdes acerca donaoooh se articulam esse sujeito
e as novas praticas culturais implicadas na charmeadi@dade da informacéao. Além
disso, disserta sobre o modelo editorial de dise#@atorais, oferecendo informacdes
sobre sua origem a partir da légica mercantil. éfatto, apesar de tracar um rico
cenario, o autor ndo avanca sobre os tensionament@sa propriedade intelectual e as
possibilidades de reprodutibilidade providas pédptal - apenas esboca um paralelo de
caracteristicas do livro impresso e do digital eesgnta nimeros do mercado editorial
brasileiro.

Para Mello Janior (2004), a proposta da articulasdtoe identidade e consumo
de publicacbes digitais se da pela forma como mterste ocorre a formacao identitaria
na fragmentada sociedade contemporanea. O autlmr&pproposta de que aspectos
relacionados a identidade do individuo influenci@mmodo como ele se relaciona com
0 objeto livro, em seus diversos modos. Assim, ebsadagem pode ser inserida na
dimensao cultural-comunicacional como forma de islibsra compreensdo dos modos
de relacionamento do individuo com o digital.

Silva (2002) tem o objetivo de apontar as pringpaiplicacées do uso do livro
digital na é&rea das ciéncias da informacdo. O aakredita que as areas d

processamento técnico, armazenamento e servicefdemcia, por exemplo, sera

MACEDO

diretamente afetadas com o advento do livro dighakim, propde debater sobre ess

novas modalidades de registro da informacao, es aspectos tecnoldgico, econémic

Helton

e cultural. Silva (2002) inicia sua exposi¢do coioimacdes que remetem ao periodo:
do surgimento da prensa de tipos moéveis de Gutgndodminando com a exposi¢éo d
uma classificacdo de fases historicas do livrotaligBilva (2002) destaca ainda que

surgimento de um novo dispositivo para registro @ssritos do homem afet
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especialmente questdes como acesso, armazenameamiaréstimo, habitos de leitura,

copyrighte depdésito legal. O autor finaliza tentando redpom questdes como: o livro

digital sera mais barato que o impresso@scesdispositivos eletrénicos de leitura)

sdo uma ameaca aos PCs?desicespodem ser considerados como livros? O livro
impresso vai desaparecer? As respostas oferecelasaptor ndo sdo conclusivas,

apresentando apenas consideragoes.

Tomando como base algumas ideias de Silva (2008)jndagamos acerca de
habitos culturais relacionados ao livro. Com o deskrimento de modernos leitores
eletrénicos, hoje é possivel o armazenamento dmdras titulos em um mesmo
dispositivo. Trata-se, em certo grau, do esvaziémdas estantes, dos corredores das
bibliotecas, das pilhas de livros, catalogados garizados pelos profissionais da
informacé&o. Ainda sobre essas mudancas culturaiggamos acerca do habito de
empréstimo de titulos. Sob sistema de distribuagdda indefinido, os novos usuarios
se perguntam sobre as formas de compartilhamestoldas a que se tem acesso. Aqui
se pensa uma analogia a industria fonogréfica.gfetede LPs, fitas cassetes ou CDs
deram lugar a acervos digitais armazenados em giisgs de memoria e 0 seu
empréstimo passa a ser, na verdade, a dispon@dibizde uma cépia sem, em nenhum
momento, implicar prejuizo ao original.

Holanda (2009) busca analisar a forma pela quabmhecimento torna-se
atualmente uma fonte de poder na sociedade. Ar pis80, investiga as articulacbes
que podem propiciar o livro digital a se apresewtano alternativa democratica no
compartilhamento do saber. Uma potencialidade atzada pelos modos de
distribuicdo facilitados por meio de uma estrutdeacomunicacdo via rede. A autora
acredita ainda que a utilizacdo do livro digitahcesse fim pode colaborar para a
incluséo de individuos a margem da sociedade dan@icdo e levar a novas praticas
sociais.

Em nosso trabalho, vemos essa posi¢cao de Holaf8)(2omo um uso politico
da midia, a partir do qual nos apropriamos dasilptidades do digital para permitir a

abertura de um espaco de livre acesso a midiasfatenacdo e conhecimento. Dess

D
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modo, identificamos a relativizacdo da propriedadtelectual como um passo 3
chamada alternativa democratica para o compartéhéondo saber. Essa reflexdo es
inserida na dimensao politico-comunicacional daa@bordagem.

Coelho (2010) analisa como o fato que ele denordmdrevolucéao digital”

modificou 0s nossos modos de leitura. A autoreepdatpremissa de que foram geradc
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NOVOS pProcessos cognitivos na leitura e escrit@dedtos a partir da comunicacao
digital. Desse modo, investiga aspectos do hiptrtexqual ela considera “a estrutura
bésica do discurso da literacidade digital” (COEL2010:1).

Em Coelho (2010), mais uma vez encontramos o fobeesa hipertextualidade
das escritas digitais. Nesse caso, entretantoc@ dodado sobre as implicacdes dessa
caracteristica sobre a leitura e a escrita. Apgsado considerarmos o hipertexto como
condicdo para a escrita em ambientes virtuais,ndateos a proposta de estudo de
grande relevancia para compreendermos aspectogivogule leitura e escrita a partir
do uso da linguagem hipertextual, fato que tamb#ésrfere no modo como o leitor se
relaciona com o texto sob essa forma de apresentaca

Murcia (2010) enfoca o advento da leitura em digpos digitais, destacando
0s modos de restricoes (técnicas e legais) artiaslpor meio das instituicoes ligadas
ao negocio editorial, bem como daquelas ligadassddg de direitos. A partir disso,
explora os chamados “circuitos alternativos” d&utai, por meio dos quais demonstra
0s caminhos possiveis do livro. O autor avancaestficos como ritual da leitura,
implicacbes do aspecto material do livro, apro@sc do livro digital sobre
caracteristicas do impresso (remediacéo), reptutiddde do digital e controle do
conteudo dos livrobpyrigh).

Identificamos no texto de Murcia (2010) uma maimxgmidade com a proposta
de abordagem apresentada em nosso artigo. Compreesdjue as restricbes ao acesso
do uso do livro advém tanto de aspectos politiagg@priedade intelectual como forma
de estabelecer controle sobre produtos intelecteas manutencdo de poder dos
produtores/mediadores) como também culturais (@nmfitlade, a forma, a simbologia

e a ritualidade do livro impresso).

Consideracoes finais

Consideramos, por fim, que os trabalhos exploratEsse mapeamento nac
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incluem pesquisas de campo, nem outra investigatgdes aprofundada da tematical.

ton MACEDO

Alguns partem da propria experiéncia profissionahmeesmo da observag¢do do mercad

O

editorial.
Vale destacar também que parte da producéo intelemterca do livro digital €

publicada por pesquisadores das ciéncias da inf@oaleixando de lado seu aspecto
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de objeto do campo da comunicacdo midiatica. Earttef como se trata de ume
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tematica em seus primeiros passos de investigagdmsideramos relevante sua
abordagem a fim de que possamos ter um quadrorit@aidos enfoques dado ao objeto
investigado.

Ao final desse panorama, de modo geral, acreditaqunesos estudos sobre o
livro digital dissertam sobre diferentes abordagé&mire elas: as mutacdes de aspectos
culturais; as mudancas nos modos de consumo, @moT@zenagem e empréestimo do
livro; e 0 estranhamento sobre a auséncia de rakdexde do livro. Os textos abordam
também aspectos politicos: propriedade intelectdakitos de autor, papel dos
produtores etc. Desse modo, acreditamos que aegpnabizacdo proposta para nossa
investigacdo vem articular esses dois aspectosquaas denominamos dimensodes, e
gue, desse modo, poderemos compor um estudo nmaeto acerca, particularmente,
da circulacdo dos livros digitais, compreendida @oanticulacdo entre producdo e
recepcdo de um tipo especifico de produto midiat€omo postula Eliseo Veron
(2004): “compreender essa articulagdo constitue,hpprece-me, o desafio principal
tanto no plano da teoria como no da pesquisa” (20@4.
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