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RESUMO

A associagdo entre entretenimento e politica vem sendo apontada por diversas autoras e auto-
res, como Katz e Dayan (1990), Street (2001), Meyer (2002), Van Zoonen (2004) e Martino
(2011) como uma das principais caracteristicas contemporaneas. Este artigo delineia o uso de
nomes relacionados com midia e entretenimento na designacdo das fases da chamada “Ope-
racdo Lava Jato”, deflagrada pela Policia Federal em 2014. A partir de pesquisa documental
sobre a origem e o uso dos nomes, o artigo sugere que o uso desse tipo de designacdo articula
0 que seria, de outra maneira, uma operacdo policial, com a légica do ambiente midiatico,
permitindo uma maior divulgacdo e compreensao.

Palavras-chave: entretenimento; politica; midia; Lava Jato.

RESUMEN

La asociacion entre entretenimiento y politica viene siendo apuntada por diversos autores,
como Katz y Dayan (1990), Street (2001), Meyer (2002), Van Zoonen (2004) y Martino (2011)
como una de las principales caracteristicas contemporaneas. Este articulo se delinea el uso de
nombres relacionados con medios y entretenimiento en la designacién de las fases de la lla-
mada “Operacion Lava Jato”, desencadenada por la Policia Federal en 2014. A partir de la in-
vestigacién documental sobre el origen y el uso de los nombres, el articulo sugiere que el uso
de este tipo de designacion articula lo que seria de otra manera una operacién policial, con la
I6gica del ambiente mediatico, permitiendo una mayor divulgacién y comprension.

Palabras clave: entretenimiento; politica; medios; Operacién Lava Jato.

ABSTRACT

The association between politics and entertainment has been pointed by several researchers
(e.g. Katz and Dayan, 1990; Street, 2001; Meyer, 2002, Van Zoonen 2004, Martino, 2011) as
one of the main features of contemporary political communication. This paper investigates the
use of media and entertainment related names to noun the stages of a Brazilian Federal Police
investigation on political corruption, the “Operacdo Lava Jato”. Grounded on documentary
research, this paper argues that the use of media-related names makes what would otherwise
be only a political operation into a media event.

Keywords: entertainment; politics; media; Lava Jato Operation.
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Introdugiao

As relagoes entre politica e entretenimento parecem estar presentes de maneira
progressivamente visivel no cotidiano, e vém sendo objeto de investigagdo académica, tan-
to nos estudos de Politica quanto na area de Comunicagao. Embora, como um primeiro
ponto a destacar, seu potencial como elemento de despolitizagao seja apontado por diver-
sas autoras e autores, como Postman (1986), Dyer (2007) ou Putman (1995a; 1995b), nao
sa0 poucas as pesquisas, como as de Street (1997; 2001; 2013), Aguiar (2008), Dejavite
(2010), Panke (2012), Street, Inthorn e Scott (2013) que, apesar de trabalharem o tema de
maneira critica, reconhecem que se trata de uma tendéncia dificil de ser revertida na politica
contemporanea.

A intersecgdao entre politica e entretenimento é um fenémeno multifacetado que
desafia, de saida, qualquer interpretagao unilateral ou reducionista.

Um primeiro aspecto dessa relagdo, talvez um dos mais visiveis, é a presenca de fi-
guras originarias do campo midiatico em cargos politicos, com apoio de grande parte da
populacao (Street, 2003; Alexander, 2010) — os casos mais recentes seriam os de Donald
Trump, como presidente dos Estados Unidos, ou do prefeito de Sao Paulo, Jodo Déria,
ambos oriundos do universo midiatico.

A conversao para o que Bourdieu (1998) chama de “capital politico” parece provir,
em alguns casos, da fama e reconhecimento oriundos de outros campos. Embora parte
deles falhem na disputa eleitoral, alguns conseguem uma alta ressonancia diante do eleito-
rado, ascendendo ao poder sobretudo na esfera legislativa. Mesmo sem experiéncia ou tra-
jetoria politica, tais figuras utilizam a proje¢ao anterior para construir sua carreira politica
(Cioccari, 2015).

No entanto, em termos mais amplos, a rela¢ao entre politica e entretenimento nao é
percebida apenas no ambito de governos, Estado e partidos politicos. Em tempos recentes,
atores oriundos do campo juridico parecem vir ganhando maior ressonancia midiatica, es-
tabelecendo-se, dessa maneira, como figuras de destaque nao apenas em seu campo de ori-
gem, mas também no espaco da midia. Esse processo, no entanto, nao acontece de maneira
direta ou imediata, mas se constrdi a cada noticia, a cada inser¢ao na midia.

Nesse aspecto, nao apenas a relagao de politicos, governo e partidos se afirma den-
tro dessa l6gica, mas ha toda uma movimentag¢ao dos atores do campo politico ampliado
para se inserirem também no ambito do cenario midiatico contemporaneo. Resulta disso a
preocupagao das instituicGes politicas de se dotarem nao apenas de um aparato técnico-
midiatico, mas, sobretudo, da adogao dos cédigos, linguagens e elementos proprios a sua
divulgacio e inser¢ao midiatica — veja-se, por exemplo, a utilizagdo de recursos da cultura
midiatica e do ambiente digital, presentes na comunicagao da prefeitura de Curitiba-PR
com seus municipes (Aleixo; Martino, 2016) ou dos vereadores do municipio de Sio Cae-
tano do Sul (Dogo, 2014; Martino; Dogo, 2016) com seus eleitores.

Em tempos recentes, na politica brasileira, um dos espagos de manifestacio dessa
intersec¢ao vem sendo a chamada “Opera¢ao Lava Jato”, que foi planejada pelo Ministério
Publico e deflagrada pela Policia Federal brasileira em mar¢o de 2014. Com suas operagdes
amplamente noticiadas, a Lava Jato é reconhecivel também pelos nomes utilizados em cada
uma de suas fases, com consideravel apelo midiatico. F nesse aspecto que se concentra a
analise deste texto.
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O objetivo deste texto é observar as relagdes entre politica e entretenimento pre-
sentes na Operagao Lava Jato, tomando como objeto de estudo os nomes escolhidos pelo
Ministério Publico Federal para suas diversas fases.

A inquietagdo originaria da pesquisa foi a percepgao de que esses nomes remetiam a
elementos externos ao campo juridico, aproximando-se, muitas vezes, de elementos da
cultura midiatica. Notou-se, igualmente, certo apelo desse tipo de nomenclatura dentro da
cobertura noticiosa dessas operagoes, indicando que a adog¢ao desses nomes parecia facilitar
a veiculacao da Lava Jato no jornalismo.

A partir dai, foram analisados os nomes das 41 fases da Operagao Lava Jato defla-
gradas até maio de 2017 e presentes no site do Ministério Publico Federal, procurando
identificar ndo apenas seu significado imediato, mas também estabelecer correlagoes com a
circulagiao de produtos midiaticos no ambito social (Pels, 2003; Curran, 2011).

A inten¢ao ¢ contribuir para a compreensio das relagoes entre midia e politica,
identificando, nos nomes, recursos para o entendimento dos elementos da cultura midiatica
utilizados para designar os nomes das fases da Operagao Lava Jato. Para isso, o texto divi-
de-se em duas partes. Em um primeiro momento, apresenta-se o campo teorico a partir do
qual, no segundo item, sera operacionalizada a interpreta¢ao dos nomes das fases da opera-
cao Lava Jato.

Tensdes e articulagdes do entretenimento com a politica

Para comunicar-se com um publico ndo necessariamente interessado em noticias,
os atores politicos buscam estratégias de aproximagcao, utilizando cédigos midiaticos ja es-
tabelecidos para tornar os assuntos mais interessantes. Panke (2010) explica que, ao aliar o
entretenimento a informagao politica, ¢ possivel tornar as mensagens mais acessiveis e
compreensiveis ao publico, enquanto Street (1997; 2001; 2005) e Van Zoonen (2004; 2005)
vao mais longe, argumentando que o entretenimento ¢ uma forma de politica e indicando
convergéncias de temas e formatos entre ambos.

Angus (2005) afirma que a intersec¢ao entre politica e entretenimento é uma das
tensoes fundamentais do processo democratico, no qual é possivel derivar de seu argumen-
to e que a racionalidade nas escolhas e tomadas de decisdes ndo é o unico elemento em
jogo, pois vem acompanhada de um poderoso aspecto retérico no qual a “verdade” nao é
necessariamente o ponto de convencimento.

A partir de Meyer (2002), em seu argumento sobre a “colonizagao” da politica pela
midia, é possivel sugerir que os elementos proprios do entretenimento se tornem parte do
modo de opera¢ao do universo politico.

Os nomes da Opera¢ao Lava Jato, nesse sentido, embora nao revelem detalhes so-
bre os bastidores e procedimentos propriamente juridicos, estabelecem uma relagao de
proximidade com o publico acostumado com o ambiente da midia usando, em sua divulga-
¢ao, elementos extraidos desse universo — os nomes de filmes e séries, por exemplo, ou a
utilizacdo de uma aria de épera repetidamente divulgada na televisao.

Meyer sustenta que os agentes do campo politico, nos momentos de uma necessaria
visibilidade publica, agem pensando em suas mensagens de acordo com a légica da midia,
adaptando sua linguagem e suas atitudes com a finalidade de ter maior visibilidade na im-
prensa, especialmente na TV. As discussoes e as deliberagdes deixaram de ter tanta impor-
tancia, pois o que se sobrepde, realmente, ¢ a imagem.
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Em seu texto, Meyer analisa principalmente o estudo da politica retratada nos jor-
nais e na TV, além das mudancgas que o marketing politico fez ao tornar a politica em pro-
duto. Para ele, a colonizac¢do da politica pela midia é um processo fundamental da demo-
cracia moderna, pois, sem os meios de comunicagao, a politica nao teria o alcance e o im-
pacto que tem hoje. As decisdes do sistema politico s6 chegam ao conhecimento da popu-
lagao através do enquadramento dado pela imprensa.

Se a construcao da imagem politica esta ligada a utilizagdo de recursos midiaticos,
sobretudo em periodos eleitorais, por outro lado é preciso observar que a politica contem-
poranea esta em continua articulagdio com o campo da midia. Esse processo ¢ denominado
por Meyer (2002) como a “colonizagao’” da esfera politica pela “légica da midia”.

Embora o conceito de “coloniza¢ao” tenha ressonancias negativas em sua proximi-
dade com a perspectiva de uma dominagao hegemonica, Meyer parece se afastar de consi-
deragdes unilaterais, localizando a validade de seu argumento apenas em relagao aos mo-
mentos de visibilidade publica da politica, fundamentais para a comunica¢io com o publico
— elemento, por sua vez, no coragao do sistema democratico.

Conforme argumenta Meyer (2002), embora em suas atividades fundamentais a po-
litica conserve suas caracteristicas particulares, os regimes democraticos demandam, como
condi¢ao de existéncia, a participa¢dao do eleitorado — seja de maneira continua, no acom-
panhamento de agdes, ou de maneira esporadica, no momento das elei¢des.

Kepplinger (2002) parece corroborar o argumento de Meyer (2002) sobre a relativa
autonomia da politica, mesmo em seu aspecto mediado. Estudando a tomada de decisoes
do parlamento alemao e sua cobertura, o autor verificou que o aumento na quantidade de
informacao veiculada nao significou efetivamente qualquer mudanga no processo de toma-
da de decisoes. Para que isso acontecesse, seria fundamental que os elementos originarios
do ambiente politico fossem adaptados e configurados para o modus operandi das midias —
daf a perspectiva de Meyer em termos de uma “colonizagao” existente no momento dessa
intersec¢ao que, apesar de nao ser total, esta diretamente articulada com os processos de
comunicagao politica.

Nessa perspectiva, a Lava Jato parece ter extrapolado os limites da politica e, dentro
da l6gica da midia, adotado posturas estritamente ligadas ao ambiente comunicacional.

Essa adapta¢ao, porém, tem uma contrapartida. Street (1997; 2001; 2005) levanta a
hipétese de que o entretenimento pode ser pensado como um instrumento de agao politica,
em uma relagdo na qual tentativas hegemonicas da midia se articulam com o ativismo e a
construcao de resisténcias. A for¢a do entretenimento, em sua perspectiva, vem da sua arti-
culagdo com a vida das pessoas, da criacio de vinculos de identidade e comunidades e,
também, do alcance de sua mensagem.

Van Zoonen (2005) avanga no sentido de indicar, de maneira proxima a Street, que
a politica tomou a forma da midia para obter uma linguagem capaz de ser compreendida
por todos. A dissolugdo das fronteiras que delimitam entretenimento e politica sdo sinto-
mas de um processo mais amplo de dissemina¢ao dos formatos da midia pela sociedade.

Ao criarem vinculos entre a imagem séria e distante relacionada a cobertura politica,
sobretudo no telejornalismo, os politicos visam aproximar-se de seus eleitores e gerar iden-
tificagdo. Ao mesmo tempo, ao transformar seus comicios em shows e seus programas
eleitorais em correlatos do entretenimento, com musica, encenagao e emo¢ao, mostram
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também os vinculos com o entretenimento. Nesse sentido, duas das principais caractersti-
cas do universo da midia sao contempladas.

Street (2001; 2005) ndo trata o entretenimento como um elemento passivo, mas
como um instrumento que possibilita mudangas e serve para dar voz a populagao. Para ele,
nao apenas ¢ necessario entender como o entretenimento altera as relagdes politicas, mas,
também, como os processos politicos sdo cruciais na constru¢ao da cultura pop.

Para Van Zoonen (2004), o processo de midiatizagao da politica acontece quando
ela adota as praticas, formatos e géneros do entretenimento e quando o engajamento civico
encontra sua realizagdo nessa esfera. Ao mesmo tempo em que a politica, considerada co-
mo um assunto sério, adapta-se a légica da midia, o entretenimento, nao atrelado a ques-
toes socials, incorpora elementos do processo politico para obter o engajamento do publi-
co. Esse é o caso de reality shows que permitem que os telespectadores votem e decidam
quem deve ou nao ganhar o prémio oferecido.

Essa intersec¢ao, em seus diversos tensionamentos internos, pode ser particular-
mente observada na presenga de elementos da cultura midiatica na escolha dos nomes da
operagao “Lava Jato”, detalhados no préximo item.

Os nomes dados ao fendmeno

“A malor investigagao de corrup¢ao e lavagem de dinheiro que o Brasil ja teve”.

Assim ¢é definida a Operagdao Lava Jato na pagina do Ministério Publico Federal
(Entenda, 2017). Sem entrar no mérito da pertinéncia ou condugao da operag¢ao, o modo
como ¢ apresentada oferece um resumo de apreensio direta, que poderia ser aproximada
dos “slogans” de uma produgao televisiva ou cinematografica. A narrativa midiatica do fato
sugere a constru¢ao de um enredo com cenarios, tramas e reviravoltas — prisdes, delagoes
premiadas, solturas, investigacGes, envolvimento de figuras publicas conhecidas —, terreno
onde herdis, mocinhos e bandidos emergiram.

Nesse sentido, talvez nao seja errado dizer que a prépria operagao ganha contornos
de um fenomeno midiatico, com um enredo preparado para sua veiculagao nas midias.
Caminha-se, aqui, na proximidade do conceito da légica do espetaculo politico proposto
por Weber (2003) ou, a partir de Gomes (2003), do “teatro politico” referente a sua divul-
gacao midiatica.

Um aspecto passivel de ser identificado nessa logica é o nome de cada uma das fa-
ses, elemento sugestivo da aproximacao entre o entretenimento e a politica.

Elementos da cultura pop, como nomes de musica, referéncias de filmes e nomes
de comidas, misturam-se a expressdes em latim, biblicas e da mitologia grega, além de no-
mes comuns, mas que, pela aparente distancia em relag¢ao ao discurso juridico, chamam a
atengao do cenario midiatico, como “Erga Omnes”, “Aletheia”, “Acarajé”, “Corrosao”,
“Polimento”, “Blackout”, “Pogo Seco”, “Abismo” e “Dragio”.

E possivel notar, neste caso, como a estratégia de hibridiza¢ao de fatores midiaticos
e politicos aproxima a Opera¢ao de uma légica de divulgacao midiatica quando se leva em
consideracio, a partir de Aguiar (2009), que o entretenimento é um dos principais “valores-
noticia” no mundo contemporaneo. Vale, nesse aspecto, observar o conjunto de nomes das
fases deflagradas ao longo da operacio.
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Nome e numero da fase Referéncia Data de inicio
1. Lava Jato Cotidiano 17 de margo de 2014
2. Sem nome especifi- - 20 de marco de 2014
co
3. Sem nome especifi- - 11 de abrxil de 2014
co
4. Sem nome especifi- - 11 de junho de 2014
co
5. Sem nome especifi- - 1 de julho de 2014
co
6. Sem nome especifi- - 22 de agosto de 2014
co
7. Juizo Final Biblico 14 de novembro de 2014
8. Sem nome especifi- - 14 de janeiro de 2015
co
9. My Way Cultura Pop 05 de fevereiro de 2015
10. Que Pais ¢ Esse? Cultura Pop 16 de marco de 2015
11. A Origem Cultura Pop 10 de abril de 2015
12. Sem nome especifi- - 15 de abril de 2015
co
13. Sem nome especifi- - 21 de maio de 2015
co
14. Erga Omnes Latim 19 de junho de 2015
15. Conexido Monaco - 02 de julho de 2015
16. Radioatividade - 28 de julho de 2015
17. Pixuleco 1 Usado em | 03 de agosto de 2015
depoimento
18. Pixuleco 11 Usado em | 13 de agosto de 2015
depoimento
19. Nessum Dorma Musica de | 21 de setembro de 2015
Concerto
20. Operagao Corrosio | Cotidiano 16 de novembro de 2015
21. Passe Livre Manifestacao | 24 de novembro de 2015
22. Triplo X Cultura Pop | 27 de janeiro de 2016
23. Acarajé Gastronomia | 22 de fevereiro de 2016
24. Aletheia Filosofia 04 de marco de 2016
25. Polimento Cotidiano 21 de marco de 2016
26. Xepa Cotidiano 22 de margo de 2016
(Giria)
27. Carbono 14 Ciéncia 01 de abril de 2016
28. Vitéria de Pirro Historia 12 de abrxil de 2016
29. Repescagem Esporte 23 de maio de 2016
30. Vicio Cotidiano 24 de maio de 2016
31. Abismo Cotidiano 4 de julho de 2016




HOFFMAN; MARTINO ¢ Os nomes da Operagao... Comunicac¢ao Midiatica, v. 12, n. 3, 2017

32. Caca-Fantasmas Cultura Pop 7 de julho de 2016

33. Resta Um Jogo 2 de agosto de 2016

34. Arquivo X Cultura Pop | 22 de setembro de 2016

35. Omerta Cotidiano 26 de setembro de 2016

36. Dragio Cotidiano 10 de novembro de 2016

37. Operagio Calicute | Historia 17 de novembro de 2016
(Descobridor)

38. Blackout Cotidiano 23 de fevereiro de 2017

39. Paralelo Cotidiano 28 de marco de 2017

40. Astixia Cotidiano 4 de maio de 2017

41. Poco Seco Cotidiano 26 de maio de 2017

Tabela 1: Fases da Operagao Lava Jato. Fonte: Autores

Das 41 fases da Operacdo Lava Jato incluidas como corpus deste texto, apenas oito
nao tém um nome especifico.

De acordo com a pagina do Ministério Publico Federal na Internet (Entenda, 2017),
cabe a equipe encarregada pela investigacao definir os nomes de cada Operagao, baseando-
se, de preferéncia, em pessoas, temas, lugares ou situagoes que remetam de alguma forma
ao conteudo envolvido na acio.

Nesse sentido, é possivel destacar alguns dos nomes em vista de sua proximidade
com elementos da cultura midiatica. A 9* fase da Operacio, intitulada “My Way”, traz co-
mo nome o titulo de uma cangdo tornada sucesso pelo cantor Frank Sinatra. Trata-se da
versao em inglés da musica “Comme d’habitude”, maior sucesso do francés Claude Fran-
cois. Segundo a Policia Federal, a razao estava no nome de um dos investigados, o ex-
diretor de servigos da Petrobras Renato Duque, chamado de “My Way” pelo ex-gerente da
empresa, Pedro Barusco. Na delagao de Barusco, “MW” identificava os valores indevidos
recebidos pelo ex-diretor.

“Pixuleco”, titulo da 17* e 18" fase da Lava Jato, era a expressao usada por Joao Va-
ccari Neto, ex-tesoureiro do PT, para se referir a propina recolhida do cartel de empreitei-
ras que tinham contratos com a Petrobras. A 33" fase da Lava Jato faz alusao a um jogo
bastante popular no Brasil, o “Resta Um”, que conta com um tabuleiro de 33 casas e 32
pecas, no qual o objetivo é deixar apenas o pino do centro “em pé”. Nessa fase, foram pre-
sos executivos da construtora Queiroz Galvao, considerada como a dltima empreiteira do
grupo do cartel que pagava propinas para agentes publicos e politicos para conduzir negé-
cios com a Petrobras.

“Que pais é esse?”’, musica da banda brasiliense Legiao Urbana, foi titulo da 10* fa-
se. O nome se deve a um episédio também envolvendo Renato Duque que, ao saber que
seria preso pela Policia Federal, fez a seu advogado a indagacao titulo da musica.

Ainda no universo musical, a 19* Fase foi intitulada “Nessun Dorma”, “Que Nin-

guém Durma”, em italiano, aria da 6pera “Turandot”, de Puccini. Na musica, a princesa

b
Turandot exige que ninguém descanse até que seja descoberto o nome de um principe des-
conhecido. Nessa fase da Lava Jato, foram presos o executivo José Antunes Sobrinho, da

empresa Engevix, e o lobista Joao Henriques. Ao jornal Gazeta do Povo, o delegado da
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Policia Federal Igor Romario de Paulo disse que o nome foi um recado para aqueles que
achavam que as investigagoes estavam enfraquecendo.

Indo da chamada “cultura erudita” aos “blockbusters”, a 32* fase da Lava Jato, em
7 de julho de 2016, chama-se “Caga Fantasmas”, remetendo ao filme norte-americano de
comédia e ficcdo cientifica “Os Caca-Fantasmas”, lancado em 1984 — e com uma nova
versao em 2016. A nomenclatura foi escolhida porque a sonoridade do sobrenome do
principal alvo da operagao, Edson Paulo Fanton, remete a palavra “phantom”, que significa
“fantasma” em inglés.

Também inspiradas no cinema norte-americano foram as 22* e a 34° fase da Opera-
¢ao Lava Jato, respectivamente intituladas “Triplo X e “Arquivo X”. Enquanto Triplo X
faz referéncia a um filme de ac¢do norte-americano langado em 2002, Arquivo X é uma
premiada série de TV de ficgao cientifica dos anos 90, que tinha como um de seus elemen-
tos recorrentes a presenca de extraterrestres.

A fase da Operacao Lava Jato Triplo X investigou, em janeiro de 20106, a proprie-
dade de um apartamento triplex no Guaruja, cuja reforma foi custeada pela construtora
OAS, sob a suspeita de ocultagao de patrimonio por parte do ex-presidente Lula. Triplo X
¢ a tradugao de “triple X7, trocadilho com “triplex”.

Ja na fase Arquivo X quem entrou na mira da Policia Federal foi a OSX Construto-
ra Naval, do empresario Eike Batista. O “X” no nome da fase refere-se ao habito de Eike
de usar essa letra em praticamente todos os seus empreendimentos.

Um filme de fic¢ao cientifica, lancado em 2010, no qual o protagonista, interpreta-
do por Leonardo Di Caprio, é um “invasor de sonhos” da o nome a 11° fase da Lava Jato,
batizada de “A Origem”. Desta vez, o alvo da Policia Federal nao foi a Petrobras, mas con-
tratos de publicidade do Ministério da Saude e da Caixa Econdmica Federal. Apesar de ter
o mesmo nome do filme, a versdo oficial dada sobte a fase faz referéncia a volta da investi-
gacdo a Londrina, cidade onde a Operagiao Lava Jato iniciou, com o esquema de lavagem
de dinheiro em postos de combustiveis. Transitando livremente entre titulos que contem-
plam uma variedade de relagdes, a Operagao Lava Jato também referencia termos filosofi-
cos e psicanaliticos, assim como passagens histéricas e biblicas.

A 24" fase, que teve como alvos o ex-Presidente Lula e seu filho Fabio e que resul-
tou na condugao coercitiva de Lula ao Aeroporto de Congonhas para depoimento a Policia
Federal, recebeu o nome de “Aletheia”, em uma mengao ao termo grego usado na psicana-
lise, segundo o qual ¢é necessario buscar-se a verdade além das aparéncias.

“Vitoria de Pirro” foi o nome atribuido a 28" fase em referéncia a histérica e catas-
trofica vitdria do exéreito de Pirro na guerra contra os romanos (séc. 11T a.C.), quando
houve uma enorme baixa no contingente militar dos vencedores, com perdas irreparaveis.
Nessa Operacao, houve a prisio preventiva do senador Gim Argello e de dois de seus as-
sessores, acusados de cobrar propina para evitar depoimentos de empreiteiros na CPI da
Petrobras.

Na “Operagao Calicute”, 37* da ordem, quando houve a prisao do ex-governador
Sérgio Cabral e de outros envolvidos em desvios colossais de recursos destinados a obras
publicas, dentre os quais sua esposa Adriana Ancelmo, a escolha do titulo deveu-se a um
episédio histérico no qual Pedro Alvares Cabral (1500) fora derrotado por comerciantes
arabes na costa oeste da India. A referéncia fica por conta da coincidéncia dos sobrenomes
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do navegador portugués e do ex-governador, assim como de suas derrotas e do desvela-
mento de suas intencoes.

Nota-se, na escolha dos nomes, a aproximacao entre alguns elementos presentes na
investigacdo e elementos proprios da cultura midiatica. Essa articulagdo sugere a existéncia
de uma preocupacio em tornar a Operagao, em sua divulgacao publica, mais palatavel para
a veiculagdo — e, do mesmo modo, mais proxima do universo de repertério comum de seus
eventuais receptores.

McNair, Hibberd e Schlesinger (2002) mostram como, apesar desse aspecto ser vol-
tado para o entretenimento e para o drama, a midia é percebida pelo publico e por seus
produtores como um elemento fundamental da democracia. No mesmo sentido, Brants e
Neijens (1998), analisando a questao a partir da 6tica do “infotenimento”, argumentam que
“o publico deve ser informado tanto quanto entretido com o espetaculo de conflito e dra-
ma” presente em algumas formas da comunicagio politica.

Nesse sentido, Rubim (2004) destaca a necessidade que a politica tem de manter a
visibilidade junto a sociedade e alude a praticas que pressupoem conhecimento e trato esté-
tico:

A plasticidade desses inevitaveis regimes de visibilidade obriga a politica
a possuir uma dimensio estética, que ndo pode ser desconsiderada, em
particular em uma sociedade na qual a visibilidade adquiriu tal relevancia,
como na contemporaneidade através da nova dimensao publica de soci-
abilidade. A necessidade de considerar tal dimensio torna-se algo essen-
cial nessa nova circunstincia societaria (Rubim, 2004: 04).

Apontamentos finais

Por meio do levantamento dos nomes oficiais das 41 fases da Operagao Lava Jato,
determinados pela equipe do Ministério Publico Federal, e de pesquisa bibliografica sobre
midia e politica, buscamos entender os motivos que levaram os responsaveis pela Lava Jato
a se apropriar de elementos do entretenimento para denominar suas fases. Percebemos que
a estratégia escolhida serviu muito mais para atrair a atencdo da midia do que, propriamen-
te, para justificar as agdes tomadas pela Policia Federal. Como ¢é possivel tornar um assunto
pesado e sem tanta atratividade em algo que caia no gosto da populagao? Gerar identifica-
¢ao e aproximar-se do universo midiatico pode ser um caminho efetivo.

Olhando de forma mais ampla, podemos dizer que cada passo da Operagao Lava
Jato é tomado com o intuito de atrair para si os holofotes do povo e, especialmente, dos
meios de comunicagao. Tramites que deveriam correr em sigilo sdo “vazados” para a im-
prensa e prisdes de politicos suspeitos sao conduzidas com o acompanhamento em tempo
real de canais de TV. Levando isso em consideragao, nao é de se estranhar que os nomes
das fases da operacdo tenham tanto apelo midiatico e pouco remetam a seriedade comu-
mente relacionada ao campo judiciario.

O preco do que Thompson (2005) define como “nova visibilidade” esta diretamen-
te relacionado as transformagSes impostas pela relacao da politica com a midia. Note-se
que nao se trata de mudangas impostas pela midia, algo préximo de um midiacentrismo,
mas das alteragdes complexas resultantes de uma articulagio multidirecional.

Nota-se, na escolha dos nomes, a proximidade com referéncias do discurso das mi-
dias, sobretudo em relagao as praticas de entretenimento. Nao se trata, evidentemente, de
argumentar no sentido de propor uma apropriacao direta: o argumento da “coloniza¢ao”
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de Meyer (2002), bem como autores como Dalhgren (2005) indicam que essa interseccao é,
sobretudo, pouco perceptivel enquanto tal para seus agentes. No entanto, a escolha dos
nomes — e, sobretudo, sua divulgacao na midia — é um fator indicial dos resultados espera-
dos.

As fases da Lava Jato poderiam nao ser nomeadas e seguir apenas com a identifica-
¢ao do seu numeral correspondente (ex: primeira fase ou vigésima fase), no entanto, é pos-
sfvel sugerir que, dessa maneira, a operacio teria menos apelo junto ao publico. E mais facil
as pessoas se interessarem e comentarem sobre a fase “Dragao” ou “Que Pais é Esse?”, do
que repercutirem sobre algo que nio tem nenhuma diferenciagio aparente e nao gera curi-
osidade. O entretenimento e a comicidade sio poderosos atrativos, mesmo com o risco
implicado de que isso permita que, em determinados momentos, a visibilidade midiatica se
sobreponha ao trabalho politico.

Entre as perspectivas apresentadas previamente sobre a relagao entre midia, politica
e entretenimento, Meyer (2002) parece especificamente pertinente em sua ideia de “coloni-
za¢ao” do campo politico pela midia. Na medida em que nao ha nenhum elemento juridico
necessario para a nomeagao de fases, é possivel indicar que a linguagem e o cédigo da mi-
dia prevalecem na definicdo dos nomes. Na Lava Jato, a natureza da politica parece estar
articulada com as possibilidades da l6gica da midia.

Entretanto, nao se deve considerar essa perspectiva de maneira unilateral em ter-
mos de um “efeito” da midia. A complexidade da relagiao entre comunicagio e politica de-
safia qualquer tipo de reducdao e, mesmo dentro de seus aspectos midiaticos, a opera¢ao
Lava Jato mantém sua propria trajetoria de investigagao. Trata-se, sobretudo, de momentos
de visibilidade mais do que de qualquer tipo de hegemonia — dificil de ser evidenciada em-
piricamente.

A pesquisa empirica aponta para uma intersecgao do espag¢o ocupado pelos simbo-
los na politica com os discursos e praticas midiaticas contemporaneas. Cabe questionar,
nesse sentido, em que medida se torna necessario para o campo politico estabelecer esse
tipo de relagao e se isso alterara futuramente a comunicagao politica, sobretudo em perio-
dos eleitorais.

Recebido em: 31 out. 2017
Aceito em: 25 nov. 2017
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