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ENTREVISTA

O CAMPO DA COMUNICACAO E OS ESTUDOS DE RECEPCAO

Laan Mendes de Barros

Os desafios teodricos e epistemolégicos do campo cdaunicacdo e
apontamentos sobre os estudos de cultura, midieepgdo sdo temas da entrevista do

professor Laan Mendes de Barrddevista Comunicacédo Midiatica

Parte |

“As dimensdes do nosso campo estdo nos contornos,

mesmo hoje muito hibridos, muito fluidos dos meios”

Revista Comunicacdo Midiatica— Como o senhor hoje avalia o debate em torno da
pesquisa em Comunicacdo enquanto campo cientificofente seu olhar como
pesquisador e também como suas pesquisas témalial@gra essa preocupacao.

Laan Mendes de Barros- Eu entendo que a discusséo sobre o campo dar@@géo
€ uma discussdo permanente e dinamica. Da-se go ttmalgumas décadas e se dara
ao longo de outras tantas décadas, porque o nbg=o de estudo é bastante dinamico.
Ha uma transicdo no momento presente de uma discuge se fazia no contexto da
cultura de massa para um universo de cultura ee Rattanto, nosso objeto de estudo
experimenta constantemente transformacdes que rgam também a olh&-lo de
maneira dinamica e em movimento. Mas, algo que lmena muito a atengéo, quando
nos discutimos 0 nosso objeto, ou 0 nosso campestielo, € a questdo da propria
natureza da nossa disciplina que nalgumas apro&gsagarece reunir apenas
conhecimentos técnicos, que envolve sua dimensddcde O proprio titulo da

disciplina, Comunicagédo, parece denominar um caéojde saberes técnicos, praticos
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Além de saber fazer comunicacao, € preciso salmsap@ comunicacdo. Nao conven
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gue a comunicacao seja pensada apenas por ownisteis, de outras disciplinas qu
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nos tomam como objeto de estudo. Venho trabalhandalltimos anos na perspectivz
de pensarmos a Comunicacao a partir de dentro dau@oacdo. Ou sera que sempr
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teremos que nos limitar a condi¢cdo de objetos dgquiga de outras ciéncias, de outras
disciplinas? Essa problematizacdo que venho trabdth sobre a dimensédo do
comunicadocomunico6loge- que faz e é capaz de pensar o seu fazer.

Essa ¢é uma discussa

epistemoldgica porque quem Ve
discutir o préprio pensamento d
Comunicagédo, a teoria da teoria ¢
Comunicacdo. As  dimensoes
limitacOes, e delimitacbes do noss
campo envolvem um debate qu
extrapola, portanto, uma questé
apenas dos enquadramentt
profissionais. Seria ai que teriamc
nosso enquadramento? E r
conducdo das nossas atuacO
profissionais que devemos no-
organizar como campo de conhecimento? Este é ooceas reflexdes que tenho feito
nos ultimos anos sobre a prépria natureza do catapB8omunicacdo. A maneira que
muitas vezes ela € tomada, lamentavelmente, veargfleendo certa fragmentacdo do
campo, especialmente na area da graduacdo, em rgegmprofissionais — de
jornalismo, de publicidade, de rela¢cdes publicadiatismo, etc. Isso tudo, nos leva a
uma énfase na dimensao pratica, técnica, do faaeprofissdo, das demandas das
estruturagbes de mercado. E ndo, do pensar a@@pmunicacdo como problematica
a ser estudada academicamente, cientificamente.

Quando a énfase se da na dimenséo profissionatntos o risco de travar, de
obstruir a caminhada do pensamento comunicacia@ratmido nas ultimas décadas.
N&o devemos voltar as categorias que estavam pessans anos 70, 80. E essa
categorizacdo nao cabe mais nestes tempos de adeieeim rede, tempos de

comunicadores plurais. No contexto atual ndo da matender que retornemos
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trabalhar de maneira segmentada.

Eu ndo estou dizendo que ndo deva haver espacgoopaeorte temético de
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linhas de pesquisa, de pesquisas individuais, gleogrde pesquisa. Mas eu temo qu

®
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essa fragmentacao fragilize o nosso campo de eswidms leve a perder, em parte

algo que se construiu com muito debate ao longsadesdécadas, que nos permite fal
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de um campo autbnhomo, um campo que tem a sua kgdadie, que tem objeto
particular de estudo por mais que ele seja hibffidajo, dinAmico; um campo que
reune referenciais teérico-metodoldgicos propridesenvolvimento em pesquisa. Essa
fragmentacdo pode, justamente, nos fazer dar umsopasas. Onde € que estdo os
limites dessa ou daquela area profissional, desselaguele meio, em tempos de
articulacdo, de sobreposicéo, de hibridacdes gqaeviwémos hoje? Portanto, eu creio
que nés estamos num contexto de reafirmacdo dadirearaz um desafio para quem
estuda Comunicacao hoje: pensa-la para aléem deé geasar o fazer comunicacional.
A Comunicacdo € mais do que sO este ou aquele campatividades, de atuacéo
profissional. O contexto da sociedade em rede emviyemos implica em articulagdes,
€ um sistema de nos, de fluxos; ndo mais, de génastie escaninhos.

RCM - Seria entdo um retrocesso pensarmos, ou buscarmos, Teoria do
Jornalismo? Ou buscarmos uma teorizacdo originada praticas, ou desses saberes
profissionais? Se pensarmos que um campo se eonsét medida em que ele se
constréi teoricamente. Todas as nossas praticadigsionais precisariam para se
estabelecer, enquanto ciéncia, gerar uma praticaita especifica - esse € um embate

que dificulta nossa area.

LMB - Volto a questdo: a Comunicacdo como elementatesinte da vida em

sociedade € a mesma Comunicacdo que esta presedtieentes areas de atuacao. A
esséncia dessas atividades profissionais, hojewveadmais sobrepostas, cada vez mais
hibridas ou hibridizadas, é a Comunicacdo. E verda se pode dizer: ali se da uma
dimensdo mais informativa, ali mais artistica, aldimensdo é de entretenimento,
naquele caso é de natureza mais mercadoldgica muamgnizacional. Eu ndo digo

que nao haja espaco para uma Teoria do Jornalsmde uma Teoria das Relacbes
Publicas e assim por diante. Mas essas teoriagcaxpparte do nosso campo, que em

seu todo € a Comunicacdo. Entdo, na minha viséa,femymentacao — eu néo sei se e

um retrocesso — ndo nos ajuda na constituicdo sotidacdo do campo. Até porque

essas divisdes estdo um tanto diluidas no contlaxtmciedade em rede, amparada p
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tecnologias digitais. Vamos ter o qué? Uma TeodaRadialismo — mas o que é ¢
radio? E radio, televisdo e também internet, aparaidveis? O que é o mundo d
Radio, da Televisdo, do Radialismo, do Jornalismse dias de hoje? O proprio

Jornalismo € o qué nos tempos em que estamos?siveas falando da redacgéo, d

O
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reporter, das classicas funcdes desempenhadasehBugae tudo isso reflete uma
l6gica um tanto funcionalista, na qual cada um aengeu papel, sua funcdo. Eu nédo
diria que é um retrocesso, que voltamos para tnas, acho que isso nos fragiliza na

consolidacéo da area.

RCM - Teriamos condi¢cdes de afirmar com precisdo: quahadureza do saber
comunicacional? Como é que a Comunica¢gdo enquaamepo poderia ser pensada
interdependente, autbnoma diante das outras ciéficie que tipo de saber a

Comunicacéao pode propor do ponto de vista cietifjice a caracterizaria como tal?

LMB — Eu creio que ela ja tem um referencial tedricgppo, métodos e metodologias
proprias que justificam ser entendida como campependente, embora de dimensao
interdisciplinar. Mas € autbnomo, onde a reflexd@tars os fendmenos da Comunicacéo
pode ser feita de maneira singular, ou pelo meaocplar, a partir de um ponto de
vista, onde o préprio comunicador se coloca tamb&n,sé como objeto de pesquisa
de outras disciplinas, mas também como sujeito daqysa, sujeito desse
conhecimento que se constroi. HA um avanco, na aniiééo, quando pensamos
Comunicagdo ndo s6 como campo de conhecimentogdérmela hd um saber que
também se projeta no entendimento dos fenbmendassqmliticos e culturais em sua
dimensdo comunicacional. Os fendbmenos sociais é@odesdobramentos de natureza
comportamental, econbmica, politica, etc.; eles btam se ddo na esfera
comunicacional. Eu quero dizer que a Comunicacétemento hoje estruturante das
relacdes sociais. A Comunicacao € parte da estrdfaisociedade, da dinamica social.
Entender os fendmenos comunicacionais € entender, parte, a vida na
contemporaneidade. A contribuicdo da pesquisa emu@izacdo estd em construir
saberes que ajudam a entender as relacdes sasiagacoes humanas — ndo apenas de
uma maneira socioldgica, antropoldgica, ou psidofdg mas a partir do entendimento
dos processos de producédo de sentido, da artioud&&onhecimentos nos espacQs
midiaticos e também ndo midiaticos. Enfim, a Coroagdio se apresenta como

elemento mediador das relagbes sociais.

RCM —Esse seu raciocinio nos conduz ao conceito de igéalimu de mediacbes? En
caso positivo, como e em que medida esse con@@itosido importante na sua

trajetéria como pesquisador da area?

Laan Mendes de BARROS
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LMB - Eu entendo que sim. Porque mais do que penSananicacdo como um
campo de saberes e de dominios técnicos, centemdteanologias dos meios e numa
visdo instrumental, que se volta a pratica de uomatmicagao eficiente’, entendo que
quando pensamos para além da dimensdo técnicanosstdalando, sim, da
Comunicacdo como elemento mediador das relacdesartasm e sociais. E,
dialeticamente, podemos também pensar a Comunieapadir das media¢des sociais
e culturais com as quais os sujeitos do processwimcacional se articulam com os

fendbmenos comunicacionais.

RCM —Na&o haveria um risco ao se trabalhar com esse atnde se alargar demais o
territorio de pesquisa?

LMB - Pois é. Ha mesmo alguns autores, como Martmoexemplo, que questionam

0 risco de uma certa dispersdo quando vocé deskma olhar “dos meios para as
mediacdes”, nas palavras de Martin-Barbero. Al@sp Marcondes também faz
guestionamentos a respeito de uma sociologizacdonakso campo, de uma
dependéncia sociolégica do pensamento comunicdgciqna resulta numa perda de
identidade de uma disciplina autbnoma. Eu reconjeeon&o é possivel trabalhar com
tudo, com uma dispersdo onde tudo vai ser vistoocommunicacdo ou mediacéo; se
assim fosse, as mediacdes estariam descoladas edésndnos comunicacionais
propriamente ditos. Entendo que falar de mediagéeg além dos processos
comunicacionais nas suas dimensdes, ou nas liregagdidiaticas. Mas é preciso
pensar 0s meios mais as mediacfes; e ndo, as @exliagntra os meios. Eu sigo
entendendo quas dimensdes do nosso campo estdo nos contornossmee
hoje muito hibridos, muito fluidos dos meios Entdo, quando falamos de
Comunicacdo, falamos da Comunicacdo no contextoiatiwd. Nao penso em
Comunicacdo no campo dos transportes, da arqafeiurdos desenhos das nuvens, da
movimentagcdo dos ventos, ou coisa parecida. Pemsoudicacdo que de fato &
trabalhada de maneira intencional, de maneiraucgnalizada, ou mesmo em caréater
de movimento, mas da Comunicacdo que se operampocdas organizacfes e das
midias. Mas, a disciplina é mais do que Midiolodgida pode ser pensada como
Comunicologia, com abrangéncias que vdo além dossmesomo elementos que

limitam as abordagens as dimensfes mais técnigascnoldgicas, do nosso objeto d
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estudo.
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RCM — A Comunicacdo assume um papel de produtora dedeentintemporaneo?
Pensando-a como campo que se relaciona com outospas, ela é uma fonte

produtora de sentido?

LMB — Quando disse que a Comunicagao tem uma dimestddurante dentro da
sociedade é porque hoje as relacdes de tempo,oeppsgsam por mediagdes que estdo
presentes nas relagbes comunicacionais, sustentpelas aparato midiatico e
tecnolégico com os quais lidamos. Milton Santosga ensinara isso, ao observar que
as nossas percepcdes do tempo, do espaco, do @eitnds mesmos, das instituicdes,
das organizacdes, da vida politica, da cidadari@, passam pelos dominios das
técnicas e do aparato comunicacional. As percep®esada um em relacdo ao seu do
lugar social, do seu tempo historico estdo balggokelas mediacdes presentes nas
relacdes comunicacionais. Entdo, é nesse senteldiga que a Comunicacao funciona
hoje como elemento estruturante da vida em sockedada partir dai, a possibilidade
de estudarmos essa dimensé&o da estruturacdo edwde tjualquer problema social, ou
todo e qualquer problema cultural, mas essa dinermsdruturante da vida em
sociedade é que pode ser 0 nosso objeto de egtadoeado por relagbes que sao
tecnoldgicas, é verdade, mas que nao se esgotaem@na sua dimensao midiatica, ou
midiatizada. A Comunicacac —

vai além dessa dimensao, e

tem a dimensdo da producéa
de sentido, 0 que efetivament
vai gerar a acdo e a
transformacdes da sociedad
gue sdo importantes para
vida social. As percepcodes
de tempo e espaco estaq
nos sentidos que as
informacdes, ideias e\
sentimentos veiculados noj
espaco midiatico ganham

no polo de chegada, no

campo da recepcgao
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RCM - Essa perspectiva que se delineia para a area també@m um desafio
metodoldgico. Como abarcar todas essas questoe@as tessas nuangas metodoldgicas
no trabalho de pesquisa?

LMB — A guestdo metodoldgica € uma questdo ampla podgpende muito dos
objetos e objetivos da pesquisa. Pode-se lancadesia ou daguela metodologia, deste
ou daquele procedimento metodoldgico. Tudo depeladequestbes que se colocam
como prioridade, ou como problema de pesquisasS$giestdes estdo, por exemplo, no
espaco da producao de sentido, dependendo da ma@oemo se vé a Comunicagéo,
cabem pesquisas que articulem os processos dacfmda mensagem, da poética, com
as perspectivas da recepcdo dessa mensagem, n@ aclEnpxperiéncia estética.
Diferentes metodologias podem ser usadas, a partiiferentes estratégias de estudos.
Eu ndo sei se podemos hoje pensar num método, matmlologia (alias, métodos e
metodologia sdo coisas diferentes). O método ppéssum entendimento conceitual-
tedrico daquele campo, portanto, se entendemodoadantro de uma concepcao
historica, politica, diacrbnica, mais complexa. 1@, se entendemos de uma maneira
mais objetiva, sincronica, pontual, formal — pem®amais na perspectiva conjuntural,
buscando maior objetividade. Enfim, depende muio.creio que a Academia tem
espaco para todas essas perspectivas, ou varggegieras metodoldgicas. Eu néo
arriscaria dizer de uma metodologia ideal para sesg@r a Comunicacdo na
contemporaneidade, ou mesmo, em particular, astGpsesla producdo de sentidos.
Entendo que séo varias as metodologias, assim samwarias as perspectivas tedricas

nas quais se pode lidar nesse campo.

Parte Il

“A recepc¢ao € mais do que reinterpretar para os pas mais proximos

a forma como uma informacéo foi apreendida e compendida”

RCM — Como vocé vé a influéncia dos estudos culturaipesguisa em Comunicagad

no Brasil?

LMB - E inegavel a contribuicdo dos Estudos Culturaipensamento comunicacional
latino-americano. Alids, ja estd bastante consdtidajue existe essa contribuicagd

Laan Mendes de BARROS
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sobretudo, nas articulagdes de Comunicacdo e @uHuarticulagbes bem-vindas que
nos levam a pensar a Comunicagdo em sua dimeni@oaklE, mais do que pensar
Comunicagdo de maneira genérica na sua relagdoaluinserir, de fato, o debate da
Cultura em uma perspectiva que ultrapasse a éismafio da cultura seja erudita,
popular, massiva. Estou convencido de que as boigéies de Thompson, Williams,
Hall sdo muito importantes para os estudos de Cmacéo, tanto para entender as
organizacbes da midia, as politicas de Comunicagimto os Estudos de Recepcao.
Os Estudos Culturais trazem uma contribuicao relevpara pensar a Comunicacao na
sociedade. Aquela escola ja esta reconhecidateriaga na construcdo do pensamento
comunicacional latino-americano em geral. Creio,emtanto, que precisamos fazer
articulagbes também com outras correntes tedriEagendo que o pensamento
comunicacional latino-americano € herdeiro, em bualida, daqueles autores, que
discutem questbes de etnias, de género, de mineridasses sociais, questbes que
trazem a Comunicagéo para a esfera da politicaultidra, mas ndo esvaziada de sua
dimensado politica. Mas 0 pensamento comunicaciemalnosso continente também
bebe das aguas de outras escolas. Isso fica besmola estudos de recep¢éao, campo no
qual venho trabalhado mais atentamente. Existelwéimfias importantes, nem sempre
explicitadas, da Hermenéutica francesa e da Esleokonstanz, por exemplo. No caso
desta escola alema, as articulagbes se dao commeysmda Literatura, em estudos que
receberam o nome de Estética da Recepcédo. Automes \0/olfgang Iser e Hans Jauss,
deveriam comparecer com mais frequéncia em nos$esenciais tedricos, tanto nos
estudos de Comunicagédo e Cultura, quanto nos estelecepcdo. O mesmo vale para
0 pensamento de Paul Ricouer e outros autoresrdaehéutica francesa. Seria bom. E
0 curioso é que eles sao contemporaneos da Ess@ardingham, e, de certa maneira,
se sustentam numa mesma postura que vem do perisan@Rrista ndo ortodoxo. Esta
na hora, talvez, de diversificarmos um pouco egsdsréncias, sem com iSSo
desvalorizar o que o pensamento dos Estudos Cagltiraz para a formacédo do

pensamento comunicacional no Brasil e na Américaméaa

RCM —A sua vertente dos estudos de recepcéao esta lm&daola de Konstanz?

LMB — Em parte. Eu ndo diria que é s6 da Escola destidon. Eu tenho procurado
compreender de maneira mais plural os Estudos depR&o, tanto bebendo das aguz

daquela escola, como também dos Estudos Culturais édermenéutica. Tenho
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estudado, especialmente, Paul Ricoeu

outros autores franceses que trabalhi
com 0s processos de interpretacéo. F
exemplo, fazendo um paralelo entre
que o0 Martin-Barbero propde ne
descolamento “dos meios as mediacoe
e o0 deslocamento “do texto a aca
proposto por Paul Ricoeur. O sentid
nao esta preso, contido no texto, m
esta presente e vivo nas acgd
decorrentes das leituras que sao feitas
texto. E isso ndo é diferente do que {,'
autores de Konstanz tambeér ‘
apresentam como formulagcdes das apropriacbesgmaicio campo da recepgao, onde
se d4 uma nova poética na experiéncia estéticaas(Aha expressao “estética da
recepcao” existe uma certa redundancia, afinalaiheas, recepcao ja € estética, ja €
aisthesis). Essa dimenséo existe nos textos deJaess e vao justamente propor a
articulacéo entre poiesis, aisthesis e karthasigrodlugéo de sentido extrapola aquele
esforco de entendimento por parte do receptor @ofqufalado pelo emissor. Dai,

entendo que haja essa necessidade de articulacgmin@pal autor dos Estudos

Culturais discutido no Brasil e na América Lati8ayart Hall, trabalha com o conceito

de codificagdo/decodificacdo. Ndo daquela maneieat da Teoria da Informacgéo, mas
de uma maneira mais complexa, mais dialética; naném ele continua usando as
ideias de codificacdo/decodificacdo. Ja em Ricoeacontramos a ideia da

interpretacdo, das apropriacdes de sentido nunmra dithensao, que extrapola aquele
regramento da ideia de explicagdo, de entendimepdéna, de fato, pensar na

apropriacdo como compreensao e efetivamente emegzos de interpretacdo e

producdo de sentido. E ai ha uma interacdo entreu@itos que se encontram no
espaco-tempo da obra, que se ocupam da mensagsse [Encontro se da numa dupla

relacédo da producao de sentido, dupla poiesis.

RCM — Parece muito particular o recorte que vocé faz Betudos de Recepgao. Qusg

DU
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outros pesquisadores pactuam com vocé essa filiagado pertinente ligada a
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Hermenéutica francesa — a Jauss, Iser — e aos Bstladino-americanos de recepcéo —

a Barbero, Canclini?

LMB — Martin-Barbero e Canclini ndo estudaram na tegia. Martin-Barbero estudou
na Bélgica, na Franca e, além de outros autoras) gue também estabelece didlogos
com o pensamento dos Estudos Culturais. Mas fis@iie evidente que a reflexao dele
(Martin-Barbero) vem da Hermenéutica, que é umaeimamais complexa, dinamica
de pensar esse recorte. O pensamento latino-amenéo € sO uma atualizacdo dos
Estudos Culturais, ou um desdobramento. H4 mesne &@efase na predominancia dos
Estudos Culturais, talvez, porque a Escola Latmeficana — o proprio Martin-
Barbero, Canclini, Orozco — tem a génese desseapmmgo no contexto politico que
NOSso0s paises se encontravam nos anos 60, 70s8Bst@os Culturais nos ajudam
muito a pensar os fendbmenos culturais da sociedadgetudo no que se refere aos
estudos de recepcao, trabalhando com grupos pepulsumas identidades, o contexto
das comunidades em que a Comunicacdo esta insbtafa.na minha visdo, muito
dessa heranca se baseia hum pensamento politicgpguem lado, questionava o0s
poderes constituidos e, por outro, trabalhava & ide um imperialismo norte-
americano, que levava as discussdes sobre colé@onizpgs-colonizacdo, e a questao do
reconhecimento nesse contexto. Talvez, precisempfuadar, fazer novas
articulacbes com outras perspectivas. E creio quede sou tao singular nessa visao.
Outros ja se anteciparam. Entendo que é algo quegaa suscitar discussdo em Varios

autores.

RCM - Diante desse contexto, como € que os Estudos dep¢@ec podem se
posicionar para compreender a producdo de sentidgsa interface critica entre

Comunicagéao e Cultura?

LMB - Para pensar hoje a recepcédo, precisamos fad€-lona maneira complexa

porque O receptor contemporaneo — com o0 adventsodgedade em rede, das

A\

tecnologias que permitem interconexdes, desintaap@es — precisa ser visto com(

RROS

N

alguém que ndo é um mero ponto final de uma lieleafaz parte de uma rede que est
estabelecida, mesmo que a conexdo muitas vezebnsiég@la, ou a participacdo seja
pouco intensa, reduzida a manifestacbes pontuam® ¢gostei” ou “ndo gostei”, de

forma muito superficial. Também é verdade que emtofaoutros momentos existe

Laan Mendes de BA{)J

Entrevista: O campo da Comunicacdo e os estudos de recepgao



Revista Comunicacdo Midiatica, v.6, n.1, jan./abr. 2011

efetiva recriacdo, reelaboracdo dos sentidos @@upéo de outros discursos. Manuel
Castells é um autor-chave para pensarmos issmmiexto da sociedade em rede, o que
nos leva a novas problematicas a serem tratadas Bstudos de Recepc¢do. Repito: o
receptor se caracteriza ndo mais como alguém paggie no polo de chegada, fique
reduzido a um receptaculo. Na sociedade intercadactele € alguém capaz de
reelaborar sentidos em seu pequeno grupo de icfaiéa repercutir esses sentidos.
Agora, mais do que nunca, essa reelaboracéo édifiessentidos se ddo em processos
muito rapidos, ligeiros, de grande repercussaovaimas areas da comunicacao. E aqui,
sim, a segmentacao precisa ser explicitada e b&andida, como por exemplo, quando
pensamos a comunicagdo do ponto de vista mercadomlégomo na comunicacao
chamada “viral”, que impde dindmicas de informagdja repercusséo se da de maneira
célere e com grande poder de proliferacao.

Tal cenario tecnoldgico e cultural obriga um redisienamento dos estudos de
recepcao. Hoje eles devem ir muito além da pernspdencada por Lasswell, em 1948,
que caracterizava 0 receptor como aquele que d&iddinpelos meios. Hoje,
ultrapassamos até mesmo o receptor ativo - querefoabalhado pelo grupo de
Konstanz, nos estudos de Hermenéutica, e pelo gta@@irminghamA recepcéo é
mais do que reinterpretar para 0os pares mais proxims a forma como uma
informacao foi apreendida e compreendida como se deu o processo de
apropriacdo para fins de interpretacdo e produgdosehtidos. Isso agora fica
potencializado na medida em que se da um passeotedéapartir de uma informagéo é
possivel fazer novos discursos e repercuti-losidzraquela ideia inicial da experiéncia
estética que estava presente nos estudos de recdpc&scola de Konstanz, por
exemplo, ou nas reflexdes sobre experiéncia estétec Mikel Dufrene, pode ser
retomada. Mas, essa recriacdo ndo se limita soneemteonstituir um novo sentido, a
partir de uma nova poiesis criada, que possivelng@oide gerar comportamentos,
reivindicacdes, conquistas. Agora, 0s aparatos moOva telefonia celular, a
interconexdo dos meios, permitem outras dindamioascaptacdo, sistematizacao
armazenamento, representacdo e repercussao, quécado limitadas somente ao

momento de fruicdo, mas se reconstituem, ou sab@&m, em novas producdes d

(3
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sentido difundidas na grande rede de informacdes.

=

Eu ndo quero dizer que todo o mundo € dono da pémdde conteldo — ndo soL
tdo ingénuo em pensar o mundo da Comunicacao desszira. Mas eu creio que essas
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situacbes nos obrigam a pensar a Comunicacdo parade uma relacdo emissor-

receptor, que ja era discutida nos anos —

70, 80, nas correntes tedricas que citam

Hoje, esse redimensionamento dos
meios de comunicacdo, do proprio
sistema de comunicagcdo, cheio de
cruzamentos, sobreposicoes €
articulacbes, nos obriga a pensar a
Comunicacdo de uma maneira cada
vez menos fatalista, menos linear. E
um processo continuo de producéo

reproducdo, criacao/ recriacdo de

sentidos

RCM — Essa perspectiva traz para a arena de discussaaest§o do consumo,
principalmente no que diz respeito as negociac@sesos sentidos em disputa na

sociedade. Como a perspectiva dos Estudos Culttrets essa questao?

LMB — A palavra consumo € as vezes um pouco viciadgupc um termo que ficou
muito marcado pelas relacbes de mercado. Se @efmar em consumo no sentido do
consumismo, das relacbes que envolvem acdes deirswne descartar produtos e

servigos, a questdo toma um sentido mais restiég. se pensarmos no consumo como
um processo, como pontua Canclini, em Consumider€sdadaos, temos uma outra
dimenséo cultural e politica nessa relagdo de coosoomo uma maneira de se inserir
na realidade, exercer direitos. Nesse caso, o nudsuque ndo € aquele alienado, em
relacdo com um bem descartavel, bens de consumpefao que a palavra consumo
ainda esta muito marcada por um sentido de cdticgapitalismo, a légica de mercada,
embora ndo venha trabalhando tanto com essa pratidendo consumo no campo da
comunicacao. Varios autores e grupos de pesquimad&senvolvido a discusséo
articulando a ideia do consumo de bens simbdlicd® womo um consumo
necessariamente passivo, mas no entendimento coiroaor como alguém que é @
reprodutor do seu ato de consumir, reproduzindorgsg] atitudes. Ele também, de certa

maneira, acaba sendo produtor de sentido nessie amsumo.
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