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RESUMO

Este trabalho faz uma analise do tratamento dalds pevistaLarta Capital e Vgja ao
tema do desenvolvimento socioecondmico. A partiughe discussao sobre a crise do
paradigma da ciéncia moderna e do entendimentordériéa Latina como possivel
alternativa, o objetivo é discutir se os conteimisulados pelas revistas fazem sentido
de acordo com a ideia de desenvolvimento socio@smede com as especificidades do
contexto brasileiro. A partir disso, questionarb@rdagem de temas relacionados ao
desenvolvimento baseado nos paradigmas da modéenaadental caracteristicos de
paises desenvolvidos, voltados para 0 consumgaicresto econdmico e modernizagao
e tecnologia.

Palavras-chave:comunicacédo; desenvolvimento socioecononaria Capital; Veja.

RESUMEN

Este articulo es un analisis del tratamiento damdgs revistafarta Capital y Veja al
tema de desarrollo socioeconémico. A partir de diszusion sobre la crisis del
paradigma de la ciencia moderna y la comprensiorAmérica Latina como una
alternativa posible, el objetivo es discutir sicehtenido servido por las revistas tiene
sentido con la idea de desarrollo socioeconomitasycaracteristicas especificas del
contexto brasilefio. A partir de esto, preguntar @oenfoque de las cuestiones de
desarrollo basado en los paradigmas de la castatarde la modernidad occidental de
los paises desarrollados, destinados al consumareeimiento econdmico y la
modernizacién y la tecnologia.

Palabras clave comunicacion; desarrollo socioecondémiCayta Capital; Vea.

ABSTRACT

This paper intends to compose an analysis of garrent given byarta Capital and
Vega magazines to the issue of socioeconomic developrreom a discussion on the
crisis of the paradigm of modern science and treerstanding of Latin America as a
possible alternative, the goal is to discuss if ¢batent proposed by both magazines
makes sense with the idea of socioeconomic devedopm@nd the specificities of the
Brazilian context. From this, question the appros&whssues related to development
based on the paradigms of Western modernity, tymtadeveloped countries and
focused on consumption, economic growth, modenoizatnd technology.

Keywords: communication; socioeconomic developmédrta Capital; Veja.
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Introducao

Quando uma série de teorias e padrdes de consuimpdrtada para a
realidade brasileira sem qualquer forma de tradugiqoreciso refletir sobre a
possibilidade de criar novas formas de pensamemis oonsistentepara 0 contexto
latinoamericano. Isso acontece exatamente com denmeptacdo dos paradigmas
estabelecidos no mundo ocidental, incapazes depiatar cenarios completamente
diferentes e complexos da América Latina.

Nesse artigo a proposta € de apresentar partendepesquisa mais ampla
sobre a construgdo da memoéria do desenvolvimertmesmnémico. O objetivo &
discutir, com base na ideia de crise do paradiganai@ncia moderna ocidental e no
entendimento da América Latina como possibilidagi@ehsamento alternativo, o papel
da comunicacdo no Brasil e sua maneira de apresemtalesenvolvimento
socioeconOmico. Assim, mostra-se importante quastiee as revistaSarta Capital e
Vega propdem criticas ao modelo apresentado e procy@amuma alternativa, ou
enfatizam a importancia de se seguir os paradigT@sOmicos internacionais.

A importancia do objeto da pesquisa tem a ver,cjpaimente, com a
necessidade de aprofundar a concepcao da midia adiormacdo nacional e a visédo
dos meios de comunicacdo sobre o0s mecanismos e aescteristicas do
desenvolvimento socioecondmico. Ou seja, partinn@lgetivo social maior, que é o
da busca do desenvolvimento socioecondmico bnasilesonsidera-se como de
fundamental importancia conhecer qual é a imagesnsquUaz dele em dois veiculos de
grande publico, com propostas e caracteristicaseifes, como é o caso das revistas
Carta Capital e Vga.

E igualmente importante avancar tanto sobre adelantre comunicacio e

desenvolvimento, quanto sobre o papel dos meiasieinicacdo e o seu real efeito no
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processo de desenvolvimento nacional. Com issdj&tivo € superar a compreensa

simplificadora do processo de comunicacdo como m&w@ de, conforme descreve
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Schramm (1976), mudanca no padrdo social e econéentonsequente modernizaca

da sociedade.
Desta forma, a pesquisa tem como objetivo praicgnalisar os textos e

-~

comparar a abordagem sobre desenvolvimento sociéstoo, além de tentar observa

se alguma delas estaria mais proxima das necessidkd sociedade brasileira. Para

QD
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tanto, foram escolhidas como referencial teéri@sgalte-se que ndo como propos
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Unica a ser seguida), as ideias de pensadores Eamim-Barbero, Boaventura Sousa
Santos, Edgar Morin e, em termos do conceito demdedvimento socioeconémico, as
do economista Celso Furtado, uma alternativa a@gljggnas econémicos.

A situacao do Brasil em sua especificidade de fpmEsférico” demanda uma
ampliacdo do debate sobre como os meios de congdoigaodem contribuir para o
desenvolvimento socioeconémico nacional. Desta dpmessa discussdo é fundamental
para a compreensdo da conjuntura atual do Pais entdmcdes de transformacdo no
futuro.

Paradigmas em crise: A América Latina como alternava

A ciéncia moderna vem entrando em crise. E essasa, por exemplo, do
pensamento de Santos para explicar 0 que considera momento de transicao entre o
paradigma da ciéncia moderna e um novo emergehttarhos, pois, numa fase de
transicdo paradigmética que, como qualquer outra, ca&acterizada pela
reconceitualizacdo da ciéncia que existe em fumgiaima outra ciéncia cujo perfil
apenas se vislumbra” (1989: 148).

Segundo o autor, a crise do paradigma da cié@ciammais superavel por uma
simples reforma nas suas estruturas, justamentequ@idera-la irreversivel dada sua
exaustdo. Pela sua forma de entender, a crisegpalapassamos se classifica como
“crise de degenerescéncia”’, caracterizada por edsav todas as disciplinas de forma
profunda, questionando a inteligibilidade, os unstentos metodoldgicos e conceituais
do paradigma (SANTOS, 1989).

A partir da percepcdo de que as promessas da nidade ndo foram
cumpridas e se tornaram problemas para os quaseafo haver solugdo, 0 momento
de transicdo torna-se ainda mais complexo, pelsténdia de dificuldades modernas
para os quais nao foram estabelecidas solu¢cdesrnasdé&stabelece-se, entéo, a cris
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E a pretendida transicdo precisa justamente caomntrf|ara a construcdo de futuros
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alternativos, capazes de serem tdo amplos quardonstruido pelo paradigma da
ciéncia moderna (SANTOS, 2001).

No entanto, o autor chama a atencdo para o fatqudepodemos apenas

especular sobre esse novo paradigma, ndo sendivglassm mesmo estabelecer er

=}

quais regibes de dominio do paradigma vigente laukBincia tem mais repercussa

O
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(2001). Mas, inevitavelmente, ele deve surgir, daw® o regime atual de racionalidad
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mostra-se “cada vez mais violento e imprevisivaimantando desse modo a
vulnerabilidade das regides, das nacdes e dos gsguiais subordinados e oprimidos”
(SANTOS, 2006: 192).

Assim, como entende Santos (2006), a transicaadamatica da ciéncia
moderna para a ciéncia pos-moderna compreende onheadmento pés-dualista, de
superacao das dicotomias que dominavam a ciénclanm classica. As novas ciéncias
passam a ser anti-reducionistas, de tempos n&rdéisiemarcadas por descontinuidades,
desordem e instabilidade. Porém, para tanto, ésprdazer a critica ao modelo de
racionalidade ocidental dominante, para que suamativas ndo tendam a reproduzir
0S mesmos padroes.

A posicdo critica é condizente com a de LaplargiiNouss (1997), para quem
0 pensamento dominante ainda hoje é o da separagé&w organizacdo binaria e
reparticdo dualista das pessoas e géneros. ExpliEate pensamento encontra uma de
suas expressdes na constituicdo das formas purbwidas em torno de dois polos do
conhecimento racional e da ficcdo artistica quedgi@m se prequentar e ainda mais se
misturar® (1997: 72-73).

Ao pensar sobre o tema da complexidade do pensameo mundo
contemporaneo, Morin (1995) contribui para a compséo do paradigma da ciéncia
moderna. O autor parte da ideia de que as socigdadexistem e as culturas sé se
formam, se conservam e se transmitem atraves tiaaghes feitas entre os individuos
e a propria sociedade. Segundo ele, a cultura eciedade estdo em uma relacao
geradora mutua, pela qual ha um processo de abedufechamento para as
potencialidades do conhecimento.

Com isso, pode-se dizer que foram as contradigiesnas do projeto do
paradigma da modernidade que contribuiram paradesastabilizacdo. De um lado,
suas propostas abrem para a inovacgao social eatulas, de outro, sua complexidade
impede que suas promessas sejam cumpridas. O ap@eoppensador, fica claro de
inicio pela ousadia da proposta, que ja contém iem fsacasso de propostas na
cumpridas (SANTOS, 2001).

O comentario conclusivo de Santos (2001) sobresa da ciéncia moderna € @
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de que suas causas estdo exatamente em suas geetepstemologicas. Explicave

! Tradug&o do autor. Texto original: “Cette penséenve I'une de ses expressions dans la constitatipformes
pures distribuées autour des deux podles du saatiinnel et de la fiction artistique qui ne doivpas se fréquenter
et encore moins se mélanger”.
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pelo fato de ser um modelo totalitario que negaasuformas de conhecimento, e,
principalmente, separa-se dos saberes locais, mdecando seus modos de
racionalidade.

Ou seja, ndo ha um principio Unico de transformagiial. Ao contrario, ha
um futuro possivel dentre varios outros alternatie) se sdo muitas as formas de
dominacdo, tambénmuitas as resisténcias, que ndo podem ser reusmasuma
grande teoria comum (2001; 2006). Como explica:

Assumir a diversidade epistemolégica do mundo icapli
renunciar a uma epistemologia geral. Ou seja, r@@@agdenas
conhecimentos muito diversos no mundo sobre a rmagéwida

e a sociedade; ha também muitas e muito diversasepodes

sobre o que conta como conhecimento e 0s crit@®sua

validade (SANTOS, 2006: 144).

Quando Santos (2006) sugere como solucdo parase pgaradigmatica o
aprender com as formas marginalizadas pelas dotemala modernidade através da
Sociologia das Auséncias, sua ideia € de aprovagtagxperiéncias das vitimas, dos
grupos sociais que sofreram com a exclusividadetepblégica e com a reducéo das
possibilidades emancipatérias as tornadas possamemas pelo capitalismo. E a
conclusao que chega vai mais longe: deve-se apreadeo Sul.

O Sul surge entdo como metafora do que a modemidaidental fez de si
mesma e descreve 0s sofrimentos dos que passatarnvigiéncia do colonialismo,
entendido até entdo como misséao civilizadora, eomtcaos. Para concluir, € possivel
afirmar que a América Latina se mostra com todaasesaracteristicas, principalmente
por ter tido suas expressdes culturais e formageatesar excluidas dos canones
ocidentais e, por tal razéo, se apresenta comaalteraativa epistemoldgica no cenario

de crise do paradigma.

Comunicagdo na Ameérica Latina

O contexto historico da América Latina cria umdidaae diferente. Gruzinski
(2001) avalia o continente como uma juncao incamsei de culturas e elementos ao
longo do tempo, desde o momento da colonizagdajupiodo uma mesticagem
continua. Ou seja, h4 uma constante ativacdo dedrissmque orientam e sugerem

relacbes, produzindo uma heterogeneidade que ndenca&ixa nas classificacoes
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importadas, prontag priori e, por consequéncia, unificadoras. Como explica: “a
mistura leva ao oposto da uniformizagéo” (2001:)223

Tal como Santos (2001; 2006), Martin-Barbero (3G@8editaque podem existir modelos
alternativos de comunicacdo, que convergem pamconhecimento da competéncia
comunicativa das comunidades e para sua naturagantacional. Ou seja, depende
mesmo da capacidade de apropriacdo e ativacdo dweténcia cultural das
comunidades e ndo da quantidade de informacaordisgo

Paralelamente a isso, Lopes (2005) acredita queirtnde da ambiguidade do
conceito da comunicacao, especialmente na Amédtad, esta precisa ser investigada
dentro dos contextos social, econdmico, politicaleural que a envolvem.

A partir disso, o caminho aqui é pensar como se daslumbramento com a
modernizacdo, suas ideias externas, e quais asadigdies que criam no contexto
latinoamericano. Como discutido nos campos esicgglo campo da comunicacao,
Martin-Barbero (2002) identifica nas novas tecn@asgle comunicacdo um entrave
pelo fato de que a tecnologia ndo é vista pelaedade como um mero conjunto de
meios para um fim, e sim como uma racionalidadggara

Seu objetivo é criar uma forma de analisar ess® movdelo tecnolégico de
maneira a conseguir captar sua complexidade e sem relativizando sua eficicia
fetichista e mistificacdo. Ao mesmo tempo, também interesse em evidenciar as
virtudes da transformacao, as contradicfes gerades possibilidades de acao e luta.
Ainda mais no caso latino-americano, em que € pelssimar consciéncia do processo
desde seu inicio, para enfrenta-lo ja com algumaree(MARTIN-BARBERO, 2002).

E possivel entdo destacar o crescente papel daldgan Martin-Barbero
(1986) entende que a tecnologia é parte de um gsoceontinuo de busca pela
aceleracdo da modernidade, o que na América Lagwma um profundo efeito de
esquizofrenia entre a modernizacdo pressionadas pelkeresses transnacionais e
possibilidade de apropriacéo e identificacdo caltur

Isso se explica pelo fato de que had uma ndo com@meidade entre 0s

produtos culturais consumidos e o lugar/espacabkoade sdo consumidos. Ou sejé

=

para o autor (1986; 2002), as tecnologias sédo oodsis sem proximidade com sel

=

contexto de produgao.

Tais tecnologias sdo entdo produzidas nos paises, rhas consumidas cads

1552
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vez com menor diferenca de tempo, nos paises maiseq Contudo, essa

instantaneidade esconde a ndo contemporaneidadeasntecnologias e seus usos, |0
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que quer dizer que sdo consumidas, mas ndo poderefeedas minimamente ao seu
contexto de producdo, causando ndo um salto diaitamas uma mascara de
modernizacdo (MARTIN-BARBERO, 1997; 2002).

Destaca (1997) dois problemas do surgimento dassnagcnologias no
continente do ponto de vista da cultura: provocam (ficcdo de identidade” em que se
apoia a cultura nacional, tanto pela racionalidgaa® materializam como pelo modo em
gue operam, além de criarem um “simulacro de radidede”, que levado ao extremo
evidencia o que ndo é digerivel pela homogeneizgeaeralizada.

Entretanto, € um aspecto que tem uma consequétioista. As novas
tecnologias acabam por evidenciar o que nédo coassgyusimulado, que € a alteridade
cultural que resiste a homogeneizacao generalijéaidin-Barbero (2002) enfatiza que
tal resisténcia é representada, na Ameérica Lapiakas culturas populares, que criam
um espaco de conflito e dinamica cultural profundd3om isso, a néo-
contemporaneidade pode significar ndo apenas atresooutras formas de relagéo que
precisam ser pensadas fora do paradigma estal®lecid

E, seguindo esse pensamento, se ndo ha tecnolagidyém nado ha
desenvolvimento. Martin-Barbero (1997) critica asé@e dos 6rgaos multinacionais de
que a comunicacdo pode ser medida em numero depresvendidos, quantidade de
aparelhos de radio, televisdo e computadores, @@gem comunicacdo ndo existisse
desenvolvimento.

Conforme aponta Lopes (2005), é possivel entenalerconceito de
desenvolvimento adotado no Brasil a partir da Egaterna de difusdo da cultura
hegemdnica, como parte de um processo tipico daiéanéatina que envolveu a elite
responsavel pela assimilacao e readaptacdo deasuttentrais para as condi¢des locais.

A partir dessa visdo desenvolvimentista, preseée hoje, toda solucdo de
problemas passa a ser técnica. E a saida estanjaesea difusdo de inovagfes, dado
que as respostas estariam sempre na transferéadecdologia avancada. Adverte
Martin-Barbero (2002) que é criada uma tendénceor#undir a realidade com a
atualidade do consumo e da tecnologia, num disposide contemporaneizacao
submissdo de diversas temporalidades em uma sé: aiudlidade como medida da

produtividade.
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O pensamento sobre comunicacao e desenvolvimentoAmérica Latina

O tema do desenvolvimento socioecondmico tem grangportancia pelo
questionamento que levanta sobre o papel dos paisesdesenvolvimentona
transformacao do sistema econémico mundial. A bacda teoria de Celso Furtado é
apresentada como uma alternativa escolhida pagestiuisa, dentre outras possiveis,
as teorias hegemonicas do paradigma da modernidadkntal. Este é entendido como
um sistema de estruturas sociais antiquadas, aegesdt de uma dificuldade em se
perceber a evolucdo da economia capitalista e @ecifisidades da sociedade latino-
americana.

Para Furtado (1980), o desenvolvimento superaigéés basicas de aumento
de fluxo de bens e servicos de maneira mais rapida expansao demografica, e passa
a ser pensado como transformacgfes do conjunto desaaiedade, na busca por novos
indicadores que passem a incluir o bem-estar sdtie$sa a busca do desenvolvimento
socioecondmico.

Conclui entdo o autor (FURTADO, 1974) que a sifiac de
subdesenvolvimento do Brasil e da América Latingréudicada pelo projeto de
desenvolvimento dos grupos dirigentes, que pro@peoduzir os padrdes de consumo
dos paises j& desenvolvidos sem a contrapartidgrao de acumulacdo atingido
internamente. Sao conexdes profundas entre pracassernos de exploracdo e
externos de dependéncia.

Com essa base estabelecida, sobre a relacdo entrainicacédo e
desenvolvimento, a questdo é discutida principaleveom foco na capacidade dos
paises em desenvolvimento de aprenderem com os ‘fredidos” exemplos
modernizadores ocidentais.

A favor do projeto de modernizacdo, Lerner e Suma(1973) comecaram a

o)
INI

pensar no papel que a comunicagao precisa tefyasi@nar como padrao de mudang
e incentivar o desenvolvimento econémico. Parauter@s, a comunicacdo ém si
mesma, um dos fendbmenos do desenvolvimento ecoadisgn significa que ha uma

interacdo entre todos os indicadores, que incluesolaridade, saude, etc., e a

2 As denominagdes utilizadas ao longo do capitulis tomo “centro” e “periferia” correspondem aosmiEs
utilizados por Furtado para caracterizar a divisho mundo em termos econdmicos. No caso de “paisg
desenvolvidos” ou “em desenvolvimento” representamlificacfes criadas externamente ao contextol&ras
mas aqui ainda utilizadas.
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comunicacdo passa a ser um requisito da modernizigd&ociedade, como também
sinal dela.

O desenvolvimento socioecondmico encontra-se pi@s@os meios de
comunicacio. E nesse sentido que Schramm (197@harda que a comunicacdo pode
ter uma influéncia significativa para o desenvokmo de uma sociedade, contribuindo
para a investigacdo de novos ambientes, promoc&oadpiracdes da populacéo,
orientacdo e controle de um processo dinamico,nensie novas habilidades e
socializacéo de cidadaos.

Desenvolvimento é definido como um campo espeedd, que exige
recursos, conhecimento e técnicas especiais, patiémcia da comunicacao passa a ser
de representar o0 momento da recuperagao, com @ntiecimento dos problemas e
possibilidade de comparacao e aprendizado comdrégmdesenvolvidos. Para o autor,
passa a haver consciéncia da distancia e da ndmessie recuperar o tempo perdido de
crescimento econémico (SCHRAMM, 1970).

A teoria de Melo (1971) é de que a situacdo daucicacdo se relaciona com
0 estagio de desenvolvimento no pais, pois os nieiaifusdo surgem em decorréncia
do desenvolvimento tecnoldgico. No entanto, no cis@meérica Latina, os meios de
comunicacdo se desenvolveram com base na inicigiveada, sem o adequado
planejamento e controle de sua expansdo de acado as especificidades do
continente.

Tal posicdo é semelhante a proposta de Santasesti@na o uso do modelo
ocidental, baseado em fatores de tecnologia eatapis paises em desenvolvimento.
Como néo estdo disponiveis de forma autbnoma nessess, a Unica solucdo acaba
sendo a de busca pela ajuda dos desenvolvidos.i$€3mmno “desenvolvimento parece
resumir-se a um simples fendbmeno de aumento daugdiod sem quaisquer outras
implicacdes de natureza sociocultural” (1976: 21).

O desencanto de Santos com as teorias moderréas grande que chega &

JACOBINI

recomendar o fim da ideia de desenvolvimento. Barator, “a faléncia da miragem dg

Cla

desenvolvimento € cada vez mais evidente, e, endevse buscarem novos modelos de
desenvolvimento alternativos, talvez seja tempocaomecar a criar alternativas ac
desenvolvimento” (2001: 28).
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Uma analise a partir das revistagCarta Capital e Vga

A partir dos pensamentos referidos acima sobreise @o paradigma da
modernidade e a possibilidade da América Latinaccatternativa simbolizada, no
caso, pelo Brasil, € possivel investigar como dwfs de comunicagao representativos
atuam na producdo da memoéria do desenvolviment@esmmdémico do pais: as
revistasCarta Capital e Vga.

O periodo escolhido para analise foi de dois amodgre 1996 e 1998,
entendidos dentro de um contexto de relativa triéidgde politica e de auséncia de
fatos que ocupassem continuamente as reportagessipiitando assim uma maior
abrangéncia de temas e andlise de dados. E imfmoressaltar que nesse tempo existiu
uma grande divergéncia de posi¢coes e tratamentquistdes nacionais, enriquecendo
significativamente os objetivos dessa pesquisa.

Algumas diferengas entre as duas revistas preceardestacadas exatamente
por contribuirem para a sua escolha como objetndéise, dentre as quais se encontra
0 posicionamento politico-econdémico explicito déeda ou ataque ao Plano Real e ao
governo da época, ja evidenciando o interesse pinlicps-alvo diferentes e
demarcados. Além disso, é bastante significative gsi dois veiculos tivessem um
perfil completamente diverso, pois enquanto a anitg Carta Capital se caracterizava
pelos assuntos de economia e empresariais, a b@felesidaVea mantinha sua
postura de se focar em temas de politica e vamsdad

Justamente por isso, as sec¢des observadas possuanctorrespondéncia
direta, a ndo ser a relacdo com o desenvolvimestimecondmico. Para essa andlise
especificamente foram escolhidos o0s seguintes temdssenvolvimento
socioecondémico, consumo, crise do paradigma da&iei@moderna ocidental e exaltacédo
do estrangeiro. E preciso destacar que tais casésgedio sdo fechadas, significam tanto
criticas quanto apologias e estdo sempre em relagds com as outras.

A segunda metade da década de noventa foi map@adam contexto de
estabilizacdo da inflacdo a partir do Plano Raahento do consumo e da importacéo
devido a valorizacdo da moeda, através de umagaotiambial amplamente discutida
naCarta Capital e navega, de posicionamentos diferentes.

Surgiram inovacg6es tecnoldgicas como o celular @mputador, além dos
primeiros avancos da formacéo dos grandes bloan®atcos do Mercosul, da Unido

Européia e Alca. No entanto, a iminéncia de um psmamundial em razdo da crise
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asiatica levantou questionamentos sobre a vial#didks paradigmas neoliberais e das
ideias tedricas em moda no periodo.

A partir do pressuposto de que novos textos s@olag ndo s6 no presente
temporal, mas também no passado, Lotman (1996&jlitecigue ao longo da histéria da

cultura constantemente sdo descobertas novos dostddso porque

cada cultura define seu paradigma do que se dewveds (isto
€, conservar) e do que se deve esquecer. O edgueapagado
da memodria da coletividade e “é como se nunca deves
existido”. Mas conforme o tempo e o sistema de guxli
culturais mudam, muda o paradigma de memaria-esgaato
(1996: 160}

Como consequéncia, faz sentido monitorar o quanmdiado e esquecido no
periodo e como, a partir disso, foram e sdo tramsfdas as mensagens sobre o
desenvolvimento socioeconomico. Por exemplo, acipah condenacdo da revista
Carta Capital aos paradigmas econdmicos envolvia criticas aorgovede Fernando
Henrique e sua politica econbmica, percebida comenas uma extensado das
determinagdes internacionais formuladas por ingas multilaterais como o Fundo
Monetario Internacional (FMI).

Em 1997, o articulista Luiz Gonzaga Belluzzo esevesobre os primeiros
sinais de irritacdo européia com o “economicismod enda liberalizante de baixo
crescimento econdémico, altas taxas de desempreg@rginalizacdo social em “O
horror econdmico e o Moloch neoliberal” (11 de JnhSeguido por um artigo, no
qual seu titulo sugestivo anunciava mais uma aridicceducdo do crescimento para

sustentar uma situacao criada artificialmente pefaevalorizacdo da moeda brasileira:

guando pseudocientistas em nome de uma pseuda@ciénci
indicam o caminho do desemprego para resolver a@signas
gue artificialmente criaram, temos que concorda k@ razéo
para suspeitar que a ‘ciéncia lugubre’ tem mesmmppetivo a
infelicidade da maioria (“Os economistas da infdhde”,
Carta Capital, 23 jul. 1997).

Nota-se aqui a semelhanca de linhas de pensameimeoo colunista e Santos

gquando problematizam a permanéncia inquestionaved dacionalidade

® Tradugéio do autor. Texto original: “cada cultuefine su paradigma de qué se debe recordar (gstoreservar) y
qué se ha de olvidar. Esto ultimo es borrado dedmoria de la colectividad y “es como si dejar&xistir”. Pero
cambia el tiempo, el sistema de cddigos culturglesmbia el paradigma de memoria-olvido”.
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moderna/neoliberal. Como destaca o Santos, “ndamhidecimento em geral, tal como
ndo ha ignorancia em geral” (2001: 29) e, por issmstra-se necessario um
“pensamento alternativo de alternativas” (2001: 3@ assim sera possivel reconhecer
as diferencas do outro e dar voz aos que foramcsieos.

Finalmente, em “Uma proposta para o Brasil”, aigéms da revista foi ainda
menos sutil. Na busca por ideias novas, fora damativas usuais e da “velha receita”,
0 economista Roberto Mangabeira Unger expds sueepgiio de que havia um
problema de ideias, ndo so pratico e politico, pmigensamento disponivel no mundo
nao serve para enfrentar a cris€al(ta Capital, 14 out. 1998).

Sugeria, dessa forma, a formulacdo de uma alteankdtino-americana ao
neoliberalismo, para evitar que se continuasse aminho que sempre manteve a
posicdo de fragueza do continente. Ndo s6 Sand@4 (2006) concordaria. Laplantine
e Nouss (1997), ao verem no continente um espdeamadiario, caracterizado pela
mesticagem, percebiam que o discurso do puro,ndples, fechado e distinto ndo seria
aplicavel. E mais, que a América Latina estaria &m movimento de interacao
constante, que acabaria com a possibilidade deagfbh de qualquer formula rigida.

Por outro lado, a revistdgja adotou uma postura mais discreta. Na sec¢ao
“Paginas Amarelas” foram apresentadas entrevistam especialistas, inclusive
contrarios, sobre a doutrina liberal, embora sew#gs centrais fossem focados na
postura defensiva do governo, o que significariaaudefesa dos modelos de
crescimento internacionais.

Por exemplo, no dia 10 de setembro de 1997, @ éhiEsidente da Republica,
Fernando Henrique Cardoso, foi entrevistado peletee para fazer uma perspectiva
para o futuro e analisar sua propria doutrina. “M@&bho que estejamos destinados a
repetir a Europa. Nunca acreditei que se possdirgpexperiéncia de outros paises.
Nunca se pode repetir a histdria”, argumentou sigeate, para explicar que, embora o
grau de prosperidade pelo qual passava o0 pais @ix do que ja havia sido antes|
reinava a mesma incerteza, ainda mais num contdgtglobalizacdo, com uma
semelhantefalta de controle de capitais financeiros e qu,ipso, ndo poderiamos|
repetir as experiéncias dos paises desenvolvidos.

Ironicamente, o economista Roberto Campos, umgdmsdes defensores da
neoliberalismo no Brasil, argumentou em “Ensaiors@ssimetrias” que sdo inUmeras
as recomendacdes que um pais como o Brasil reaebdéempos de crise. Muitas

contraditorias e que, por isso,
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no Terceiro Mundo sédo comuns férmulas mesticaspaodirty
float, isto é, a taxa cambial administrada. Essa forrmptasenta
varios insucessos (como no caso do Brasil), maspode ser
irremediavelmente condenada, pois operou razoawsmeo
caso do Chile e no da Chindg(a, 4 nov. 1998).

O discurso de Campos € interessante justamenteag@sentar inumeros
outros discursos. De um lado, utilizou termos pegates e criados pelas doutrinas da
ciéncia moderna, como a divisao entre primeira@t® mundo, ou mesmo a férmula
econdmica da taxa cambial administrada. Entretastggeriu a diversidade de
oportunidades de uma mesma formula, que nunca abt@éesmo resultado, pois nunca
€ aplicada no mesmo contexto.

Além disso, é significativo que o0 economista tepbecebido a necessidade de
existéncia de uma “férmula mestica”. A mesticageamo proposta por Santos (2006),
Laplantine e Nouss (1997) ou o hibridismo de Can¢R008), é uma alternativa ao
processo de canonizacdo, que juntamente ao processcaducdo representa uma
possibilidade de comunicagcédo que diminui a homddade e hegemonia. Como disse
0 “mais socidlogo do que presidente” naquele momeRernando Henrique, na ja
citada entrevista para as Paginas Amarelas, “nsisigos de ser misturadod’ga, 10
set. 1997).

Contudo, nas demais discussdes sobre a exist@ieciama possibilidade
alternativa, pode-se dizer que foram poucas asuwabsipara critica. Como ilustracéo, o
economista e ex-ministro Jodo Paulo dos Reis \elglicou que para evitar uma
condicdo de desigualdade no comércio mundial, exaigp seguir “com um modelo
bem concebido de economia internacionalmente catiwpet...) ha um certo equivoco
de algumas forcas de oposi¢do ao ficarem atrasndmaodelo alternativo. Nao existe
modelo alternativo”V{ea, 13 mai. 1998).

O pensamento das duas revistas sobre o0 aspectondomo mostra uma

diferenca, principalmente quantitativa. Santos {20006) j4 havia advertido para &

=

fragmentacdo da sociedade capitalista nos domddogroducdo e do consumo, qu

[{2)

teria como consequéncia a possibilidade de a ladgcanercado passar da econom

© o
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para todas as areas da vida social. Diante desspeptiva pessimista, 0 consumo s
tornaria um dos Unicos critérios da interacdo $ocia

E o que se percebe na reportagem elogiosa aorgo#ernando Henrique. O
entdo presidente justificou a alta popularidade ‘@®stupidez” dos que criticam a
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politica econdmica pelo crescimento do consumomdassas da seguinte forma: “o
brasileiro preferiu ficar com aspectos cuja impmia é evidente por si mesma.
Exemplo: “feijdo no prato”\{ga, 17 jan. 1996).

Também na revist¥ga, a reportagem de capa de 19 de dezembro de 1996
manteve o discurso de que “com aumento da rengapce virou consumidor”. Com
uma matéria especial intitulada “Dinheiro no botdm pobre”, o reporter Antenor
Nascimento fez alusdo a um novo milagre econémueoppssibilitou o crescimento do
consumo dos mais pobres, embora ainda com mabdigéio de renda. A matéria
continha um ponto altamente significativo: faziaauoorrelacdo ente o consumo e a
autoestima da populacdo. De acordo com o textoa“pessoa com autoestima quer
coisas melhores (...) Vai a duzias de lojas e ®itaacomprar a TV que vier com
controle remoto (...) Aquele que viaja ao exteviolta pensando em coisas que nunca
tinham passado por sua cabe¢&d g, 19 dez. 1996:.54-55).

Aqui se encontram pontos muito claros sobre agposdaVea quanto a
importancia do consumo. A linha editorial da rewiptirte do principio de que os altos
niveis de consumo sdo 0s principais resultadosedenyolvimento socioecondmico e
do progresso moderno e, tamanha é sua importaneasao capazes de interferir no
estado psicolégico da populagéo.

Os mesmos elementos de tecnologia como modernidiekejada e
importancia do consumo também foram descritos &rpade eletrodomésticos em
“Maquinas de sonho a peso de ouro”. O jornalistgeRd-erreira relatou como o0s
equipamentos importados “que parecem saidos danles dos Jetsons” oferecem
conforto e comodidade “a dona de casa”, com asspegés modernas e avancadas do

mundo. Aqui € interessante reproduzir parte damaaté

Mas sé passar os olhos por essas maquinas maeasld é
uma alegria. O maximo em matéria de geladeira ®exrieana
Sub Zero (...), comparando-a com a brasileira reafisticada,
da Brastemp, que perderia em capacidade e preggeladeiras
brasileiras apenas “cumprem a obrigacdo de consersa
alimentos resfriados. Ndo passam disso. As supelgiehs
modernas fazem muito mais... (“Maquinas de sonpesn de
ouro”, Vga, 1 mar. 1997)

Os equipamentos de cozinha — descritos como deeatelule ficcdo cientifica e

adjetivados por “lindissimo, modernissimo” — qué éxistiam no mundo desenvolvidg
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havia algum tempo, estdo agora disponiveis no IBr&sca evidente como é criada
uma situacdo de atraso do pais tanto no consummogna possibilidade de produgéo
de tais produtos, revelando a rapida diversificagd® habitos de consumo de uma
classe em contraste com as tecnologias disporpaessserem fabricados internamente
(FURTADO, 1974).

O consumo sofisticado foi facilitado pela entradas grandes grifes
internacionais ainda em 1997. A tendéncia de aq#éo da producdo internacional

fica evidente em

Séao Paulo e Rio de Janeiro ainda estao longe celteiirido o
ar cosmopolita de Paris, Londres e Nova York, nsasitaines
sofisticadas comecam a ficar mais parecidas comessed
centros de compras. As mulheres brasileiras jarpactEmprar
bolsas Fendi, feitas de couro ultramacio, com aoab#o
impecavel (...) Lojas magnificas de grifes conhagido mundo
inteiro, de roupas, bolsas, perfumes, meias, sspahgeries,
cristais, canetas e objetos diversos estdo senddadas no
Brasil. Senhoritas de classe média, secretariagpgadas,
executivas, adolescentes, madames e grandes engwesa
Gente de todo tipo esta experimentando a novidadshprar
objetos de grifes famosas (...) As marcas nao estégando ao
Brasil nesse momento por acaso. O consumidor brasitie
classe média tornou-se mais cosmopolita nos Ultisnoss.
Viaja para o exterior. Quer coisas de qualidaderift¢s famosas
no mundo inteiro chegam ao Brasil e fazem o maioesst, Vga, 21
mai. 1997)

O adjetivo “cosmopolita”, utilizado duas vezesnete a um cliché denunciado
por Rotker (1992) como um fendmeno tipico da clasédia em ascensdo na Ameérica
Latina do século XIX. Introduzido pela burguesidbama com o imaginario da
sofisticacao, representava o modelo de vida ququseia implementar nos centros
urbanos, como parte de um projeto semelhante asuoende produtos importados: a
copia dos padrdes de vida europeus.

Canclini (2008) explica que no inicio do séculcstpoor foi modificada a
relacdo da cultura “sofisticada” com a do consunazigo, tornando as inovagdes das
metropoles acessiveis as diversas classes da papul€laramente num mesmo
movimento que o descrito pelas matérias citadasautor ja previa que o

“cosmopolitismo se democratiza” (2008: 89).
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A proposta da revist&€arta Capital foi, de certa maneira, ambigua. Isso
porque enquanto algumas matérias eram mais foaamasonsumo e exaltavam a
entrada de novos produtos (principalmente carmsyas foram criticas a énfase no
consumo.

Uma reportagem merece aten¢&o por sua postuicaciim “E sé luxo”, de
cinco de marco de 1997, Beth Deir6 e Francgoiseidenzportaram o crescimento do
mercado para 0s mais ricos. Os principais proddtogomércio de alto luxo, como
canetadviontBlanc, carros, apartamentos e jatinhos foram contrastadtimente com
a denuncia da ONU e do Banco Mundial de que o estisria com um dos piores
indices de desigualdade social do mundo.

O que significa “exaltacdo do estrangeiro™? A os$@ esta principalmente no
conteudo jornalistico que se propde a elogiar tidpe vem de fora como melhor,
produtos, ideias, culturas e processos. As claasifies de mundo utilizadas de primeiro
e terceiro mundo, ou paises em desenvolvimentdsepaesenvolvidos, ja implicam
uma ordem, uma primazia, etapas a serem seguidas.

Santos (2001) faz da exaltacdo do estrangeiro extensdo da denuncia da
existéncia de um paradigma Unico de conhecimente,tgm como consequéncia a
negacéo de outras formas de conhecimento. QuandvistaVea o jornalista Ricardo
Grinbaum descreveu o povo brasileiro como esforcaéiao, honesto e otimista acerca

do futuro do pais, imediatamente o op0s a realidadapéia no seguinte enunciado:

Nos aeroportos do Primeiro Mundo, os turistas l@iags passaram a
ser barrados, interrogados e devolvidos ao BragiMas hd um ano a
inflacdo esta baixa, a economia cresce ha tréspessoas tiveram
uma folga na carteira para comprar mais comidateoglomésticos e
isso teria efeito sobre a confianca no futuro, mivel semelhante de
felicidade ao da Franca (“O brasileiro segundoneésmo”,Veja, 10
jan. 1996).

(@)

Em entrevista a revistdga, o pertencimento ao mundo ocidental foi descri
pelo presidente Fernando Henrique Cardoso como logioea democracia, cujos
hébitos séo diferentes, valorizam a liberdadedividuo e a cidadania. Explicou a crisé

\1%4

asiatica pelo fato de os asiaticos ndo terem osnogevalores (“O Brasil estd com
rumo”, Vea, 17 jan. 1996).

Na matéria “As elites no inferno astral”, os jdistas Antenor Nascimento e
Ricardo Grinbaum discutiram o perfil da elite blgisa e concluiram que houve uma

1S4

mudanca na sua postura. Mencionam que a maioriardpeesarios ndo mais defender

s
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o0 pargque industrial nacional, mas o consideramriorfecom produtos de menor
gualidade que os estrangeiros, relembrando maisvema teoria de Furtado (1974). A
nova elite estaria mais preocupada com a situagigoals, como explicam o0s
jornalistas: “O Brasil ndo conseguira transitarepiises desenvolvidos carregando seu
bolsdo de miseraveis e suas criancas de rua. Cassas nao ficam bem no clube de
paises sérios’Mga, 5 jun. 1996).

Assim como havia previsto Furtado, as elites kaateressadas em seguir de
perto os padrdes de consumo do centro, “perdereontato com as fontes culturais dos
respectivos paises” (1974: 79-80). Dessa formanfasé na inferioridade do que é
produzido no pais, aliada a classificacdo dos gpaiesenvolvidos como sérios — e,
consequentemente, o Brasil estaria subentendido c@m sério — demonstra um tom
de desprezo com relacdo a cultura local.

Por exemplo, ao cobrir a abertura de uma reddici@as norte-americanas no
pais, o repoérter Roger Ferreira a descreveu cofiiciria de primeiro mundo”, capaz de
“oferecer um padrdo de servi¢o inédito ao consumimasileiro (...) a diferenca em
relacdo as oficinas nacionais é sentida logo nepgm” (“Problema dos carros
bichados”,Vga, 14 mai. 1997). A mesma perspectiva também estavéorma de
ridicularizar os erros de céalculo do governo sabodgficit de 1997, quando o reporter
disse que “sao deslizes grosseiros dificeis detacenem paises desenvolvidos, como
Estados Unidos, Inglaterra e Alemanha” (“Ruim detag Vea, 15 abr.1998).

Em sua coluna na Carta Capital, Luiz Gonzaga Bellepreendeu exatamente

esse costume, ironizando as propagandas da reetEgioverno:

Vou sentir saudades daquelas professorinhas tycetes as
noites falando aos telespectadores das vantagenseli#cao.
Eram mocinhas distintas. Notava-se pela combindisioeta de
tons de cinza e creme das saias e blusas, compestas
comportadas. A discricdo dos trajes fazia par casnlaiedade
das palavras. Uma ensinava: a reeleicdo € a noos\aises
adiantados. Franca, Estados Unidos, etc... Mast@ gee para
barrar este tropel de delinquentes estardo alddsdorcas do
bem: esquerdistas modernizados, internacional-tijainges,
direitistas lucidos e dinamicos, jornalistas atents novas
oportunidades de um mundo em transformacédo (“Maa €
bandeira nacional'Carta Capital, 5 fev. 1997).

Lopes (2005) entende que a elite intelectual devatuar como agente de

mudanca, mas acaba sempre adotando um papel cxhsenAtua, dessa forma,
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principalmente como agente de assimilacdo e reaciptdo que é expandido dos
paises centrais. A forma segundo a qual jornali@atendidos como integrantes da
elite intelectual) descrevem a propria cultura dis pevela uma dependéncia voluntéria,
que parece ser uma escolha de seguir o caminhandecultura que é considerada
desenvolvida.

O discurso do ex-presidente Fernando Henrique dsttou a mesma atitude,
embora dessa vez tenha sido criticada pela rev@sa Na matéria do jornalista Mario
Sabino foi reproduzida a fala do presidente remsdtt seu carater pejorativo: “Depois
de dizer que o Brasil € um pais provinciano, com&stados Unidos, ele partiu para a
globalizac&o pesada: como vivi fora do Brasil dteanuitos anos, dei conta disso. Os
brasileiros séo caipiras, desconhecem o outrodadoando conhecem, se encantam. O
problema € esse” (“Jecocentrismo globalizaMafa, 24 jul. 1996).

De forma inconsciente, a revista tomava conscéda heterogeneidade do
pais em relagdo a outras culturas. Algo que Rdtke®2) define como auséncia de
discursos hegemdnicos na América Latina. A autestada que h4, no continente, uma
heterogeneidade de discursos, mesmo que dentrdadse cdominante. Percebe-se
exatamente isso na entrevista do empresario Olatab8 para a secdo Paginas
Amarelas: o empresariado brasileiro seria difefgagtamente porque o “Brasil € muito
mais complexo do que o pais visto pelo seu lado@uao e financeiro (...) e o Brasil &
muito mais complexo do que Sdo Paulo (“Olavo Sétdlia patriarca do Itau diz que o
Brasil melhorou muito e critica 0os empresarios geedamam do ritmo da abertura”,
Vea, 20 nov. 1996).

Delfim Netto, colunista da Carta Capital, tambémtdu visualizar no pais as
condicbes de se tornar uma grande poténcia, coracicigle para proporcionar a
populacdo um padrdo de vida satisfatorio. Em sdanao“Direitos iguais, ja!”,
explicava que “os brasileiros tém condigcbes de jamas mesmas condi¢cdes de
trabalho e oportunidade encontradas nos paisesvdbgdos” (Carta Capital, 2

set.1998), mas com certa dificuldade, dada a amescdependéncia externa, dg

017

financiamentos e investimento que aumentava a rabiielade brasileira.

Ainda que essas reportagens representem umazeeéo exclusiva do lado

-

econdmico, € inegavel que havia uma percepcdo pacickde do pais para faze
alguma diferenca. E possivel lembrar aqui da ptapds Santos (2006) de que

}S5)
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Ameérica Latina possa representar uma alternativgpridgeto politico, com outros

compromissos além dos estabelecidos pelo paradigmg&ncia moderna.
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Concluindo, Martin-Barbero (2003) destaca que @osnde comunicacao,
como as revistaLarta Capital e Vga, também tiveram um efeito positivo no
continente, de possibilitar o acesso a outras sisi@emundo e costumes. As revistas,
talvez mesmo de forma inconsciente, ajudaram ateenama nova imagem do pais,
de superacdo dos problemas econdémicos anterioves, aontexto maior de crise
mundial.

Com relagdo ao desenvolvimento socioecondmicoetobjle andlise deste
estudo, é entendido a partir da ética da atuacdma®m, como ator de transformacdes
na sociedade. Ou, conforme Celso Furtado, “mais qde transformacdo, o
desenvolvimento € invencdo, comporta um elementotdecionalidade” (1984: 105).

Schramm (1970), por sua vez, ja havia afirmadmportancia da midia na
aceleracdo do processo de desenvolvimento. A caacdn, entendida como
multiplicadora da difusdo de conhecimento, mantern@a alta correlacdo entre os
indices de crescimento econdmico e seu propriongekemento, pois, segundo o
autor, quanto maior a modernizacao, maior a ddataps canais de comunicacao.

Portanto, o papel da revisé@a, como importante meio de comunicacgao, e 0
discurso de seus editores e jornalistas teriampelpde ampliar horizontes e mostrar
novas realidades (SCHRAMM, 1970). Nesse sentidgroglistas David Friedlander e
Joao Sorima Neto discutiram a importancia do comsocomo base para o crescimento
de um pais, justificado tal crescimento a partirndodelo de paises que hoje séo
considerados desenvolvidos e que enriquecerantiag@mconsumo, principalmente da

classe média. Argumentaram que

a classe média é o segmento mais obcecado peloepsog
pessoal, pela ideia de melhorar de vida. Esta gdetndo
tentando comprar aquilo que nédo tem (...) A classsia
abandona sem o0 menor constrangimento 0s governesaqu
contrariam, porque rejeita tudo que possa atrapaia sonho
de progresso. (“O Brasil emergent¥ga, 30 set. 1998)

Trata-se do consumo associado a ideia de psagrbtelo (1976), entretanto,

por criticar o fato de os meios de comunicacaoileress terem sido baseados nNc
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modelo ocidental, via como um problema a orientagém estimular o consumo.
Segundo o autor, tal sistema ndo impulsionaria ® eje classifica como “tarefas

produtivas ao desenvolvimento” (1976: 33).
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Carta Capital, por sua vez, tratou do tema a partir da opin&isal colunista
Delfim Netto, argumentando principalmente com caii ao Plano Real. Com o artigo
“Traquinagens”, ao argumentar que a politica caimti@u uma armadilha para o
desenvolvimento, com queda nas exportacoes e @rédliil que impulsionou as
importacdes. Assim, “se aumenta 0 crescimento enmo) também aumenta o déficit
comercial, o que obrigava 0 governo a apelar pagoldica monetaria restritiva
reduzindo o ritmo da economia” (27 nov. 1996). Peecse aqui que Netto ndo acredita
gue crescimento econdmico seja 0 proprio desenelivio.

A politica neoliberal do governo, proposta por dus Franco, também nao
foi considerada como favoravel ao desenvolvimemitioecondmico. O economista
Paulo Rabello de Castro classificou o trabalho cend® sobre insercéo externa e
desenvolvimento como “muito bom em insercdo exteendbastante fraco sobre
desenvolvimento” (“O futuro, segundo Francdga, 27 nov. 1996).

Isso porque também precisaria incluir, além davagéo tecnoldgica
mencionada por Franco, capital humano e educagde.(ltimo tema, que ja aparecia
emVea, foi ampliado na matéria da revistarta Capital, “Os tropicos sempre tristes”,
evocando outros elementos como civismo e solidadiedja recomendados por Santos
(2001; 2006).

Nunca é demais lembrar que o civismo mede a quididias
relagbes sociais, qualidade esta diretamente asisoca
existéncia da confianca mutua entre os cidadagsOfa, sabe-
se que paises ou regibes com alto nivel de civisawo mais
desenvolvidos economicamente. S&o0 ricOS por Selgos,
nao sao civicos por porque sao ricos (“Os tropisesipre
tristes”,Carta Capital, 11 dez. 1996).

Ainda na mesma matéria, argumentou-se que o dalsenento de um pais é

algo muito mais amplo, que se reflete na qualiddme servigcos publicos, na infra-
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estrutura e também no crescimento do PIB e dasrtaxdes. Sem isso, pode-se dize
que ha a chamada “dependéncia com desenvolvimerabdescricéo, ja discutida por
Furtado (1974), engloba a coexisténcia entre @icnemto econdémico e a dependéncia

cultural, que tende a agravar as desigualdadeaisocbpia de modelos de consumg

e

tecnologia, padrdoes de comportamento, entre outros.
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Consideracoes

Quando se considera 0 momento de superacao ddinaaceira global, torna-
se ainda mais claro que as acdes realizadas neglemdos “paises desenvolvidos”
tém cada vez mais consequéncias inesperadas pajaass ndo existem solucdes
modernas. Os casos sdo ainda mais extremos quasdocohhecimento é
descontextualizado e se torna absoluto em reabddideantes e imprevisiveis.

Pode-se dizer entdo que, quando teorias com teladértotalizantes (que
consideram todas as realidades sociais como horagEsao transportadas para além
de seus contextos de criacdo, suas consequéncias ser diferentes das previstas, e
suas solucdes inadequadas. A partir deste aspembajui Santos que “0s paises
desenvolvidos, longe de mostrarem o caminho do ndebgmento aos menos
desenvolvidos, blogueiam-no ou sé permitem a gssgss trilha-los em condi¢des que
reproduzem o seu subdesenvolvimento” (2006: 43).

Exatamente nesse sentido, é perceptivel que aonagfportada de
desenvolvimento socioecondmico ndo serve paraligada brasileira, e menos ainda
oferece solugcbes para os problemas do pais. Podeereque, a partir das analises
apresentadas neste artigo, é inegavel que a vesdgd, por exemplo, vem de um
interesse progressivo na modernizacao e que sugipaontribui para a promogéo de
um conceito de desenvolvimento socioecondmico mec@do de uma sociedade de
consumo.

Para finalizar, a proposta deste estudo era apudanstruir uma argumentagao
sobre a crise do paradigma da ciéncia moderna rdeide sua relacéo/efeito na
América Latina, principalmente sobre a possibileldé alternativa e conflito existentes
no pensamento construido no continente. No asgatiodmico, o texto sugere Celso
Furtado, apenas como apresentacdo de outra formardar, focada no encontra das
necessidades do homem e ndo apenas no consumoreaigap de tecnologias externas.

Desta forma, é necessario cada vez mais questianaxisténcia de
teorias/paradigmas globais, quaisquer que sejara semteldos ou propostas, por
considerar que dificilmente seriam capazes de datenontextos tdo diferentes e
complexos de cada sociedade. Finalmente, a discags@sentada nas revistaarta
Capital e Vga contribui para o debate sobre duas perspectivaedies de como deve

ser o desenvolvimento na América Latina: um canfit uma copia.

Amalio PINHEIRO; Maria Lucia JACOBINI
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