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RESUMO

O hip-hop tem se esforgcado na tentativa de denueclauscar solugbes para fatores
como a violéncia urbana, a violéncia policial, acdiminacéo racial, desigualdade na
distribuicdo da renda, faléncia da rede educaciategitre outros. O objetivo é analisar

as ac0Oes culturais juvenis periféricas do hip-hmpa possiveis mediacdes para novas
praticas politicas na contemporaneidade. Nesggwatiscutimos a contribuigéo tedrica-

politica dos Estudos Culturais e seu enfoque nogssp de significacdo das praticas
culturais, presentes nos tecidos urbanos da centeroporanea, que viabiliza a

constituicdo de novas narrativas, ndo numa peigpeghilinear, mas com abertura a

entendimentos diversos.

Palavras-chave:hip-hop; identidade; musica; globalizacao; estudsirais.

RESUMEN

Hip-hop ha tenido problemas al tratar de reportéugcar soluciones a factores tales
como la violencia urbana, la violencia policial,discriminacién racial, la desigualdad

en la distribucion del ingreso, insuficiencia dedd educativa, entre otros. El objetivo
es analizar las acciones de los jovenes perifécadtsiral hip-hop como sea posible

para nuevas mediaciones en las practicas contengawdle politica. En este articulo
presentamos el aporte tedrico y politico de losdiss Culturales y su enfoque en el
proceso de significacion cultural, presente en gldda urbano de la escena

contemporanea, que permite la creacion de nueveastinmas, y no la perspectiva lineal,

sino abierto a diferentes interpretaciones.

Palabras clave hip-hop; identidad; musica; globalizacion; estisdeculturales.

ABSTRACT

Hip hop has struggled in trying to report and seekitions to factors such as urban
violence, police violence, racial discriminationgquality in income distribution, failure
of educational network, among others. In this papgrgoal is to analyze the actions of
peripheral cultural youngsters’ hip-hop as a polgibfor new mediations in
contemporary political practices. In this article wiscuss the theoretical and political
contribution of Cultural Studies and its focus & fprocess of cultural significance,
present in the urban fabric of the contemporarynascavhich enables the creation of
new narratives, not unilinear perspective, but @pen to different understandings.

Keywords: hip-hop; identity; music; globalization; cultuistudies.
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Introducao

O presente artigo segue como resultado do estuelvem sendo realizado na
Universidade Nova de Lisboa, Portugal, Centro dedtgacdo de Media e Jornalismo
(CIMJ) sobre agrupamentos juvenis periféricos eudu@ hip-hop. Esta pesquisa
encontra-se inserida no ambito do programa de pahmento da Fundacdo para
Ciéncia e Tecnologia (FCT) de Portugal.

A partir de um aporte tedrico multidisciplinar eartsversal, conjugado as
diversas areas no ambito das Ciéncias Humanas iaisSogsamos identificar acdes
ligadas a cultura hip-hop e as formas estabele@dblss jovens periféricos, tomando
como exemplo agrupamentos de jovens em Lisboayddrtem relacdo ao espaco de
sociabilidade e as formas de representacdo. A mwieigid utilizada orientou-se por

uma visdo critica do Materialismo histéric®e acordo com essa perspectiva:

O componente dialético, afirma que a realidade redando é uma
substancia estatica numa unidade indiferenciads, unaa unidade
que € diferenciada e especificamente contradit@ieconflito de
contrarios faz avancar a realidade num processtoricis de
transformacdo progressiva e constante, tanto doolfiGa como
revolucionaria, e em suas transformagfes revoladas ou
descontinuas, d& origem a novidade qualitativa n#oté
(GUIMARAES, 1988: 259).

Sob esse ponto de vista, o caminho percorrido &@utona as contradigcbes que
fazem parte da natureza da relacédo entre a juvemedférica e o projeto societario
(ético-politico) de construcdo de direitos regulatados por normativas para esse
segmento social.

A base tedrica e epistemolbégica dessa pesquisa b@asana pela linha de
pensamento conduzida pelo cultural studies, satwetyuando no tocante as formas de
representacao identitarias que sao elaboradasjpetss periféricos ligados ao hip-hop
na articulagéo entre cultura e praticas politicas.

Os estudos culturais representados pelo CentreCtortemporary Culture

Studies (CCCS), criado na Inglaterra, especificdenpa Universidade de Birmingham

1 As leis fundamentais do materialismo dialética: $&ipa lei da transformacéo da quantidade em dredi, segundo
a qual as mudancas quantitativas dao origem a madagualitativas revolucionarias; (2) a lei da adel dos

contréarios, que sustenta que a unidade da realmtatd®eta € uma unidade de contrarios ou contrasli¢8) a lei da
negacédo, que pretende que, no conflito de congrarim contrario nega o outro e €, por sua veadwgor um nivel
superior de desenvolvimento historico que presatgama coisa de ambos os termos negados (process@zes

representado no esquema triadico de tese, argiistese). (GUIMARAES, 1988).
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no final dos anos sessenta do século XX, respohg@la difusdo dos estudos da
juventude sob a perspectiva da subcultura, cofrstituum marco na renovacdo dos
estudos sobre a juventude. Sua formacao multidiisaipcom apelo marxista retoma os
estudos sobre juventude sob a otica das classesssdtetodologicamente, retoma-se a
pesquisa qualitativa, em especial a observacawiparite e a pesquisa etnografica.

Os tempos atuais, 0s tempos pés-modernos (parasyjgrtausaram um estado
de transformacdo na sociedade humana, de acordmaestudo de Bauman (2001),
havendo uma modificacdo do estado solido parauididq Este estado de fluidez néo &
apenas econdmico — que transfere em questdes dedsegolumes de capital de um
canto do mundo a outro, ou de uma empresa qusetsdaim um pais e dele migra tao
rapido quanto entrou —, ou politico (mudancas oo de legislacdo, leis de patentes,
fim dos direitos adquiridos dos trabalhadoresgatiss partidos tradicionais de esquerda
e de direita, etc). Ela também se reproduz nas ideéraas da vida humana: nas
relacées pessoais e na vida cotidiana.

A existéncia humana dotada de sentido esta serstwldida e reduzida a
relacbes de mercado, para as quais nao € necassdniama outra estrutura politica, a
excecdo de uma politica de mercado que reprimeetiienente qualquer manifestacao
de vida humana, menos aquela dos possuidores dmaoeas. Como consequéncia
dessa normalidade social, no seu livro Por umaaaglobbalizacdo, o gedgrafo Milton
Santos chega a observar que:

para a grande maior parte da humanidade a globabzasta se
impondo como uma fabrica de perversidades. O desgmgrescente
torna-se cronico. A pobreza aumenta e as classémsngerdem em
qualidade de vida. O salario médio tende a baiRafome e o
desabrigo se generalizam em todos os continenfeNT(SS, 2001:
19).

Na verdade, Milton Santos faz uma tentativa benedida de identificar a
emergéncia da faceta perversa da globalizacdosrdat® da dominacgao tiranica da
informagédo e do dinheiro, do “desfalecimento” dotafle e sua capacidade d
formulacéo de politicas.

Na contemporaneidade, estamos vivendo os multgitos de um mundo cad
vez mais complexo, com avancgos tecnolégicos, madbdm com antagonismos
desigualdades. Stuart Hall (2000), ao fazer meagaautor Ernest Laclau, acentua gs

aspectos positivos do espago-tempo contemporaesartitula as identidades fixas
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estaveis do passado, mas, porém abre perspectaras novas articulagbes que
permitem a criacdo de novas identidades e a proddednovos sujeitos que se
recompdem em torno de pontos nodais particularegrtaeilacdo ou “pluralidade de
centros de poder”.

O autor Stuart Hall (1997) esta convicto de qualltua ndo pode mais ser
estudada como uma variavel sem importancia, sedama dependente em relacédo ao
que faz o mundo mover-se; tem de ser vista como flgdamental, constitutivo,
determinando tanto a forma como o carater desteamemyo, bem como a sua vida
interior.

A paisagem das grandes metrOpoles mundiais apaesemtconjunto novo de
inscricdes produzidas por individuos e grupos jisteAs ruas, pracas, muros € o
proprio corpo dos jovens sao amiude utilizados cosnoportes no processo de
identidade e comunicacéo social. Fenbmenos conmregagio socioespacial, violéncia,
racismo, sexismo, exclusdo, mas também, afirmagdoiddntidades, autoestima,
cooperacdo, e pertenca social, encontram tradugéoivel simbdlico. O conjunto
dessas intervencdes exprime-se em objetos congrasosusicas, dancas, pichacdes e
nos grafites.

A cultura, ndo é totalmente explicada pelas detegiies da esfera econémica e
também ndo é uma entidade homogénea, mas, marséedamaneira diferenciada em
qualquer formacdo social ou época histérica e abamm grande numero de
intervencdes ativas, por meio do discurso e daseptacao.

A existéncia das subculturas juvenis ligadas aehbgpacabam por dar margem
a novas leituras, em formatos que levam a repemszspaco e estrutura societéria.
Assim, tomando como exemplo a difusédo do rap, é&raws meios massivos, enquanto
fluxo cultural que se circula globalmente, podemesficar que 0 mesmo encontra-se
ancorado na ideia de cultura (hip hop cuffurgue permite a imaginacdo de uma
comunidade mundial (hip hop nation), fundada notgsto contra a injustica e a

opressao social.

2 De acordo com Martins (2005), o hip-hop é um mevito cultural que surgiu no inicio dos anos 70pairo
Bronx em Nova lorque, criado por jovens negros @ramites. O termo hip-hop na verdade designa unuitmj
cultural vasto que deriva dai seus quatro elemeatidsticos: MC, master of ceremony, mestre de d@ianou
rapper, o DJ, disc-jéquei; a danga break; o gradiieartes. A cultura hip-hop, como uma alteragpiara a violéncia
e um sentido para escapar das duras realidadesastbalastra-se e polariza-se cultural e comererainao
reivindicar para si o papel de voz marginal(izadé@nte da implacavel colonizagdo econémica do mund
globalizado.

o
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devemos conhecer muito mais ainda nossos direitseglitar nisso
[...] lutar contra o preconceito, lutar contra ciseno, entendeu, contra
a alienagéo das drogas que invade a periferiafacanélienagédo das
armas, tudo aquilo que o sistema tenta colocajguem brasileiro,
principalmente, pro jovem da periferia, 0 negroe guo que mais
sofre com isso ... nés aqui do fundéo da perifedgtemos ideologia,
nés temos sabedoria, n6s temos uma riqueza culsorabs pobres de
grana, de condi¢cdes financeiras [...] somos pesspss estdo
procurando um ideal (SILVA, 27 nov. 2009).

A metalinguagem musical do rap, enquanto praticeeflexividade, € uma forma
simbdlica que delineia sobre o contexto da nosstenmporaneidade e que possibilita
ao subalterno subjetivar-se autonomamente. Isséicenpm conquistar o espaco da

enunciagao e da representacao de si.
Narrativas hibridas

Com o palavreado provocativo, repleto de giria,usicalidade rap tornou-se
um produto cultural heterogéneo, fruto de renovadasracbes de locais e
transnacionais. A primeira vista, se 0 molde é inguw dos Estados Unidos,
rapidamente a musica rap vai tomando formas esgexi hibridizadas a partir desse
contato cultural no mundo - seja em Portugal, nasBrltélia, Franca, Japdo, Reino
Unido, Africa do Sul, Pol6nia, Coréia do Sul, Alatha, Espanha.

Néstor Garcia Canclini (2005) desenvolve o conaggtdnibridismo, ou culturas
hibridas, que parte do pressuposto de que ndoceewisa cultura pura, e que 0S
processos de globalizacdo tendem a intensificanterculturalidade planetaria — a
unicidade cultural rompeu-se: desterritorializaseédentidade local estaria, neste caso,
em um processo de traducao cultural. Diferenteméatee buscar a identidade Unica
(do seu entendimento via tradicbes do passadajemtidade rearticularia as novas
informagdes culturais.

Assim, “.. o0 rap, enquanto componente do hip-hgmrticipa na
desterritorializacdo do corpo da urbe, transformaamdidentificando-a, num conjunto
de nado-lugares desterritorizados” (CONTADOR, 200MD).

0 aparecimento do “rap portugués” inserido numéaucallsuburbana
portuguesa pés-colonial, marcada por experiénciastidianas (a
street...) e opgOes pessoais negociadas, dinarieatincretizadas”,
na qual a cultura hip-hop (e a musica rap) apatecgo fenémeno
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diasporico, pluriterritorializado, interclassistamultiétnico e
transnacional (BLANES, 2003: 206).

Em diversos paises, 0 espaco simbdlico e mercadol@gupado pela musica
rap tem servido de hino de libertacdo para gruposndividuos que experimentam
situacdes de opressao ou discriminagdo. Os suls(pbiares de Paris vibram com o rap
de MC Sollar, francés de origem senegalesa, e aleogNTM (Nique ta Mere) que
denuncia o fascismo na Franca. Os rappers brinieo origem asiatica, Fun Da
Mental, consagram o direito de autodefesa aos esamcistas, enquanto hip-hoppers
aleméaes exigem respeito pela sua origem turca.tdia, ljovens da regido sul, por
exemplo, da Sardenha, se utilizam do camo “microfono aperto” para expressar o
preconceito sofrido, os antagonismos, as contradjgd crescimento do desemprego, o
apego as tradicdes, a terra natal, a dignidadeess@mo uso do dialeto local (FILIPPA,
1996).

Quando ouvimos o rap hotamos, como caracteristinaipal, ser instrumento

de identidade e auto-afirmacdo num meio cada veg hwstil. Os rappers usam a
forma musical para afirmar sua prépria identidadeapizer de onde vém, e para
relatar uma realidade de contradigbes por eleswiada. Na verdade, os rappers sao
os intelectuais organicos de Gramsci (COUTINHO,1)98apazes de expressar as
experiéncias de opressdo de sua comunidade e detaletausas e possiveis
solucbes para problemas expressos na musica. doacom Douglas Kellner
(2001), o rapper muitas vezes € como um ministrgyga, pois segundo o autor,
traz uma mensagem para seu publico, que de modo simiilar a igreja, que tem
seu coro, canta acompanhado de um coral de fundo.

Ver 0 moleque viciado na televisao

O baixo nivel da escola e da educacao
A preta linda que ndo olha no espelho
Tem vergonha do nariz

Da boca e do cabelo

O super heroi com apenas doze anos
Feliz da vida porque conseguiu um cano
A pivetada que ja tem um pivete

Que até d4 mamadeira hei mano ela se esquece
Ambicéo alto grau

Apocalipse final

Eu nao consigo ficar na moral

Familias inteiras estédo caindo na vala
Perdendo a resisténcia

E o pesadelo ndo péara
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Se liga ai, t6 aqui, Racionais MC's

Eu vou dizer que nasci e cresci na Zona Norte
Periferia extrema problema, E. D. I.
N&o me entrego ao sistema

Igual dizem por ai

Eu também falo sério e vim pra conferir
Pra os manos do outro lado do muro

E para os manos daqui

Ao contrario sem motivo pra rir

Ai, ndo sou otario sei pra onde ir

Vou seguir na minha rima irmao

Na consciéncia entao

Nessa palavra de paz

Sem violéncia

N&o gasto o meu tempo

Eu néo jogo fora

Ai ladrdo eu digo vem comigo na trilha sonora
Edi Rock e tal

Me chamam de marginal

N&o sou o mal

Tomo geral

Neguinho normal

N&o pago pau pra playboy de canal

De olho azul

Mitsubishi azul

(DMN, 1998}

Narrado na primeira pessoa do singular e tercesssga do plural, conta a
trajetoria do H. Ago, uma pessoa que ja passou rpeledo do crime e que aprendeu
com a vida.

Na mauasica o rapper orgulha-se de ser uma referuemia 0s jovens que
compartilham com ele os dramas vividos no “infernatle mora, distante da cidade -
mundo permeado por violéncia, medo, desesperoasyqgovacoes, dificuldades e
sonhos roubados.

Seguindo a analise brechtiana, estamos diante dpogias colocadas
diretamente ao observador como o Unico elementoretincapaz de sanar os males
reservados a essa populagdo marginalizada: a éduea@ trabalho honesto como

recursos em recusa a brutalidade proclamada. esspectiva, € como espago socia

de contestacédo, reflexdo e informacdo que o raguagno poética da obra aberta
promove em suas letras atos politizados e libegadie expressdo consciente (ECO
1969).
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Todo membro do hip-hop quer a auto-estima de o#irequanto

cidaddo. O jovem negro tem que ser um guerreiubag para que sua
condicdo de vida melhore. Posse é um sentimentjuee/océ pode
ter alguma coisa, identificacdo com a coisa quaaé E vocé tomar
posse daquilo. Esse € o sentido figurado da camaens ligados ao
hip-hop que rednem para ensaiar ou para lutar ptirares condi¢bes
no bairro. A importancia é: a unido faz a forcadd@wez que vocé
chama uma pessoa pra lutar do seu lado, ai vob@ d@anando um

exército. Essa € a importancia da posse (CHAVE®)&02011).

Aqui 0 “eu” que ganha voz é um “eu” que se deteaminse exprime em
oposicao a objetividade figurada a um poder (n@ @aplIi seria para 0S rappers o
sistema de poder capitalista) que tende a se nmggprodEnquanto intelectuais
organicos de Gramsci (COUTINHO, 1981), os rappe&gazes de expressar as
experiéncias de opressao vividas pela comunidatke @detectar causas e possiveis
solucdes para problemas que sédo expressados n@ssnus

A identificacdo dos rappers e do proprio publicastonidor o rap ocorre sob a
representacdo do conceito “transfiguracdo do pofitique foi utilizado por Michel
Maffesoli (1997)", para expressar que a busca datidade na contemporaneidade
se da através da cultura do sentimento de um coenger compartilhado com o
outro.

Parece importante indagar que o0 senso de pertemciraktrapassa seu simples
uso cotidiano, ganhando, nesse caso, dimensfGensgebtas daquelas até entdo
definidas pelas redes de sociabilidades priméafasilia, etnia, religido) reforcando
como estratégia simbodlica a busca de incluséao téoeie ou seja, o de existir
socialmente enquanto individuo (SOUZA, 1998). Gareginto passa a constituir a
funcdo agregadora que reconstroi a representacdoramdo requestionamento do
corpo social no patrocinio da participacdo puhbiicajue antes parecia ser negado. A
referéncia a Durkheim e sua nocédo de consciéndaivao faz-se, de acordo com
Michel Maffesoli, a chave necessaria para compresnds perfeitamente o tecido
social contemporaneo e suas diversas efervescé&fetamdas em torno ou a partir
de sentimentos, de emocdes, de imagens, de simbwdogando a autonomia do
ideal coletivo através de leis que |Ihes sdo prépria partiiha em torno da
musicalidade doap gera a relacao de revestimento que favoreogaacamunh&o.

Em luta pelos direitos sociais em nome da igualdadeusicalidade rap vem sg

assentando num discurso (lirico e musical) afivoatireflexivo e narrativo da
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representacdo de si proprio, das suas experiéadias suas convicgdes. Isto o torna
uma féormula acessivel de pratica intensiva da idadé.

Em contrapartida, torna-se importante o estudo dasiga aqui compreendido
em interacdo com 0s codigos sociais, sendo indssyeh uma analise do contexto de
producdo e recepcdo no qual esteja inserida. O cimpsensorial da rap music
redimensiona os estudos etnomusicolégicos e cominitais, ao implicar uma revisao
de posicdes estéticas e analiticas. A musica asagoieuma dimenséo para além da
métrica. As letras de rap assim como a performdonagantor assume um Compromisso
politico de denuncia do lugar do individuo na sda&te capitalista, vinculada ao
sentimento social de exclusé&o, inferioridade euth@léernidade.

Nesse sentido, o rap tornou-se a senha para acdefide novas formas de
localidades-identitarias (locais, regionais, naaish e de novas globalidades -
identitarias — que chegam a atravessar fronteir@sniacionais por meio da musica.
Desse modo, o poder de aglutinacdo do rap vem regata de sua capacidade de
traducéo e ampliacdo do sentimento de injusticeegnite entre populagdes que vivem a
margem da efetivacdo de justica social, ou sejandasao e do reconhecimento dos

principios de igualdade.

Narrativas politicas

“Posse” € um grupo de pessoas que sedimentam &agpropao em torno de
uma necessidade ou uma paixdo comum, seja de aefascproprias raizes, seja de
pesquisar um meio para compartilhar fragmentosxitémcia. Uma rede doméstica
que se torna cada dia mais forte, na organizacadefisas e estratégias (PACODA,
2000). Funcionando como a reunido da “identita egge” — termo tomado do
soci6logo Alberto Melucci (1996) para se referirgaalidade discriminadora da
referéncia identitaria, que transforma a luta p#teito a diferenca - a identificacdo
desses jovens entorno de grupos de formacdo @letharca uma organizacad
autdbnoma, orientada para o desenvolvimento doseal@® artisticos da cultura joven
“hip-hop”, e intervencao politica no plano mais di@@o da experiéncia juvenil.

A questdo da identidade € o elo que une as aséesidiglas como posse, un
movimento que na sua pratica social consegue simedimente trabalhar a autoestima
de seus protagonistas através da conscientizata@iob®m, por meio dela, exercitar a

cidadania — a participacdo nas relacbes sociarmpapndo-se de bens, usufruindc
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direitos e compartilhando de decisdes. A parti@pago cidaddo no ambiente social € o
qgue define a cidadania. E, acrescentaria: a quekstamdadania deve estar atrelada a
participagcdo do ator social e a pluralidade de datexesses, na ampliacdo das

oportunidades de uma vida feliz e a maximizacadbeadade individual.

A gente usa a musica, a danga como carro-cheféater@, mas por
trds vem oferecendo algo a mais e € esse algo « o faz a
diferenca, alimenta tanto a mente quanto o espdteara que vem
até aqui, com palestras e debates sobre variosstgua afeta a
comunidade local (BROWN, 18 nov. 2009).

A despeito disso, temos que essas agremiacOesiguiigadas ao hip-hop
reelaboram claramente uma definicdo de esferagaibtimo sendo um espaco de livre
acesso, onde cidaddos apresentam-se discursivaneeraegumentativamente, na
capacidade de refletir de forma aberta sobre dslgras sociais enfrentados por eles
ou pela comunidade do qual pertencem.

As posses geralmente nascem da inquietacdo esfagsab social dos jovens
com o desemprego, o aumento da miséria, o ndocagesens de consumo e as faltas
de perspectivas com relacdo a educacdo e a ascemsiab Nesse caso, 0 tipo de
entendimento que nasce no conjunto é o ponto dielpae toda unido na formacéo de
uma comunidade que precede a quaisquer acordassauatdos (BAUMAN, 2003).

A perspectiva dos jovens através de seus quotislipeanite, de acordo com
José Machado Pais(1993), descobrir a diversidadgede comportamentos, ja que se
movem em diferentes contextos sociais e partilhamguagens diferentes e valores
diferentes. As suas diferentes maneiras de se pafesaentir e de agir resultam de
diferentes mapas de significacdo que orientam as sondutas, as suas relacbes
interindividuais e as suas trajetorias (ABRAMO, 4p9

A ideia de jovem é construida social e culturalmentportanto, muda conforme o
contexto historico, social, econdmico e culturaBoNse pode conceber, pois, uma
juventude, mas juventudes. As diferentes situae&mssenciais dos sujeitos permitem a
construcdo de concepcOes diversificadas de jovedequventude (LEVI; SCHIMITT,
1996, CAMACHO, 2000).

Nesse sentido, a 0 jovem ligado a cultura hip-tdopm jovem que reivindica para
si e para o seu entorno formas de insercao inelssias esferas da vida social; dada su

presenca marcante nas sociedades contemporanegfyusmn decisivamente para a
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producdo e renovacado do repertério de valores dicgsa sociais. O amplo
reconhecimento deste fato reforga a valorizacaiy@slesse “ser” jovem.

Constata-se que a cultura hip-hop é consideraddooimpportante de analise de
comunicacao desenvolvendo-se como um dispositivo de uma rededhj fazendo
circular a informacéo, abrindo novas linhas de ipdgfades, investindo na autonomia
das comunidades periféricas na percepcao de sionesmanos estigmatizada.

O hip-hop enquanto manifestagdo cultural associadarigem africana-
diasporica encontra-se vinculada naquele espacginado e denominado por Paul
Gilroy de Black Atlantié&. Por meio desse conceito, Gilroy (2001) confronasu
posturas comuns entre os pensadores da condicda, mrgumentando, de modo
convincente, contra os discursos de inspiracad@nalista e romantica que tém a Africa
como origem de uma cultura negra pura. Foi, pasny @ metafora do “Atlantico
Negro” que Gilroy demonstrou como as culturas afris, na Africa e na diaspora,
nunca viveram hermeticamente fechadas em si mesmam sdo grupos homogéneos
sem divisdes internas de género e classe. O “AttNegro” é concebido, portanto,
nessa perspectiva, como uma formacao rizomaticactaf que entrelaca o local e o
global.

Com a conscientizagdo ou mudanca da “forma de gessage na cultura hip-
hop o reconhecimento e a valorizagéo das raiziesuadis (“da raca”), assim como uma
forte identificacdo com aspectos relativos a “rtaga”. Contudo, “negritude”, ou ser
negro, nao esta associado essencialmente a aspaumtipicos, mas, sobretudo, a um
processo de tornar-se negro. Assim, tornar-se negmulica um processo de
reconhecimento e de percepcdo do pertencimento &aletvo. Nesse sentido, 0s
jovens constroem sua nocdo de “negritude” a padiridentificacdo de elementos
comuns encontrados na historia da didspora afrieastas experiéncias conjuntivas de
discriminacéo e de segregacdo. Assim, nos lembigt3tall (2003) que diaspora € um
conceito baseado fundamentalmente nas nocdes etelatte e diferenca. Esta, vista
tanto da perspectiva do desigual colocada a mhetirma analise binaria, quanto numa
relacédo de posicao e interacao ndo binarias, égpldo “fronteiras veladas”.

Em termos de “construcdo identitaria”, no ambitoviddio multidisciplinar dos

Estudos Culturais o embate entre “localizacdo dauretl - para usar livremente a

4 Black Atlantic é o termo cunhado por Paul Gilrog, tentativa intelectualmente ambiciosa de definii&spora
africana como fluida, como desterritorializadaasSanalises pontuam para o entendimento de quesziéncia
dessa diaspora se forma a partir de uma complexalaneultural e social entre Africa, Europa e Amasi (
GILROY, 2001).
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expressdo de Homi Bhabha (1998) — e a questéo starderializacéo, introduzida
pelos fluxos globais, (teorizada também por Sthiatt), desencadeia uma légica que
nao exige o fim das referéncias locais, mas asgeue num terreno em que estas néao

mais podem se definir pelo isolamento nem tamppetaterritorialidade.

A globalizacdo (na forma da especializacéo flexéveh estratégia de
criacdo de “nichos” de mercado), na verdade, eapodiferenciacio
local. Assim, ao invés de pensar no global combsstwindo’ o local,
seria mais acurado pensar uma nova articulacde &ntflobal’ e ‘o
local’ [...] Entretanto parece improvavel que a bglizacdo va
simplesmente destruir as identidades nacionaisals provavel que
ela va produzir, simultaneamente, novas identifiea¢‘globais’ e
‘novas’ identificagfes locais (HALL, 2002: 77 - 78)

Nesse sentido, do ponto de vista dos Estudos @idtwestamos vivendo a
emergéncia de um «outro pensamento», um pensati@mar que aponta para uma
razao pos-ocidental, ou seja, razdo subalternandatgpara afirmacdo dos saberes
historicamente subalternizados, a partir da ton@dmlaima consciéncia coletiva para
pensar essas historicidades e dindmicas transfgemana oOtica do sujeito protagonista
(MIGNOLO, 1996). Entdo, estamos numa etapa em queoacepcdes de mundo até

recentemente dominantes e universais vém sendtanssas.

Agrupamentos de jovens em Portugal

A Universal Zulu Nation foi a forma encontrada ps&u criador, o “DJ Afrika
Bambaataa” (ex-lider da gangue de rua mais peridodaairro, a Black Spades) para
reunir os muitos talentos natos encontrados enbaiero,0 Bronx (NYC), a fim de que
estes ndo se perdessem em meio a um ambientedwstime e das drogas. Um ano
apos ter reunido os principais elementos cultutaigueto (DJ, MC, B. boy e Graffiti),
Bambaataa, com o apoio de mais dois DJs, criou sdbto da Zulu Nation o
Movimento Cultural Hip-Hop, regido pelo 5° Elemegnto“Conhecimento” — onde se
pregou a proposta da informacdo abrangente a tedosespeito, independente ao
credo, cor ou raca de seus adeptos e simpatizantes.

As dificuldades cotidianas, vivenciadas pelos jeveperiféricos, tém
impulsionado, cada vez mais, o surgimento de eswolgtiigados ao hip-hop. Esteg
agrupamentos listam objetivos variados, mas comtersnmgem pelo mesmo motivo: a

vontade e a necessidade de sanar dificuldades sormmbora exista um lema que
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reflita a realidade que leva a formacédo dessedivwade € possivel identificar perfis
diferenciados. Alguns se debrugcam sobre a discuds&azer artistico, outros sobre
abertura de novos espacos de visibilidade e exiateda agueles que tém um carater de
discusséo politica.

Em Lisboa, Portugal, a Associacdo Dialogo e Acgémw, exemplo, surgi na
demanda de abrir novos canais para expressadcastide garantir formacao para os
jovens periféricos e de fortalecer a cultura lo#alassociacdo vem trabalhando em
beneficio da juventude menos favorecida, visanda umelhor qualidade de vida
presente e futura. Aliados a praticas artisticassgortivas a associacdo sem fins
lucrativos desenvolve atividades nas areas da e#ocdazer, esportes, cultura,
cidadania e trabalha graffiti, DJ, break, rap, audual, radio online, além de outros
projetos sociais como a integracdo da comunidadeema em Portugal através da
capoeira. Além disso, promove, produz, distribueiula a cultura Hip Hop através de
discos, videos, shows, cinema, oficinas de arfgy®gdes, debates, seminarios e outros

meios, como ferramentas de integragao e inclusdalso

Apesar dos media nédo terem ainda consciéncia da rasuacdo e de
como se desenvolve 0 nosso trabalho como culturasggte voltada,
especialmente, para a juventude desprivilegiadeesapbiada dos
bairros sociais, dando quase sempre a maior atgrEi@ o0 que a
sociedade compreende como hip-hop, como € o casapdenguanto
musica responsavel por atender as necessidadessigaohente
mercantis da inddstria, nés existimos e sobrevigenimiscando
manter a verdadeira causa da cultura hip-hop WHAYES, 20 mar.
2011).

Atualmente a Associacdo encontra-se sem sede @rdjimcionando no bairro
da Quinta da Laje (Junta da Freguesia de Falaguein® bairro de Santa Filomenna
(Freguesia da Mina).

Apesar da “grande midia” ndo ter ainda consciédeiguem eles sdo de fato e de
como se desenvolve o trabalho “Cultura de resgadétado, especialmente, para a
juventude desprivilegiada e ndo apoiada dos baied.isboa, 0 grupo sobrevive

buscando parcerias nacionais e internacionais psejmeio de 6rgdos governamentais

ndo governamentais, universidades e investigas@résmatica dos direitos humanos e

do hip-hop.
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A participacdo politica dos jovens tem sido umastamte, tanto como exercicio
guanto como debate, nas academias, no terceira settambém em ambito
governamental.

O engajamento social da juventude resulta, hojecenquistas consideraveis,
tanto no que diz respeito a construcdo de polipcddicas quanto na participacdo em
setores diversos da sociedade. Na periferia, a&empgasdo Movimento Hip Hop e a
atuacdo de ONGs estao estreitamente relacionada® atespertar dos jovens para a
militancia.

Por ser um movimento que sobrevive mesmo sem @ ajus meios
de comunicacao social, ele cresce e fortaleceesela dia que passa,
conquistando pessoas de todas as camadas soécivecas e
deixando para tras o rotulo de “cultura do excllid@ longo da sua
existéncia, o hip hop vem criando um movimentoefoatraente, com

grande potencial, e segue abrindo portas para nmoebss de trabalho
ainda ndo explorados (CHAVES, 20 mar. 2011).

A Associacao Dialogo e Accdo e a Zulu Nation Patugm, por finalidade,
amparar, orientar e defender os direitos dos joeaes mulheres, imigrantes residentes
em bairros sociais, com acdes diretas, trabalhastopre com o dialogo de paz,
cidadania, a autoestima e a valorizacdo das suesquidades artisticas, capacitando,
assim, agentes culturais mediadores, multiplicalai@ mensagem e promotores da
cultura na periferia.

Preocupada em construir formas de intervencdo |sdbemocraticas, que
convertam os individuos em cidadaos de direita® uotidiano e no curso das suas
interacdes, que os jovens constroem formas satgat®mpreensao e entendimento que
se articulardo em formas especificas de consciéieipercepcao e acdo. A perspectiva
dos jovens através de seus quotidianos permitdaasegundo o autor, descobrir a
diversidade de seus comportamentos, ja que se mewediferentes contextos sociais e
partilham linguagens diferentes e valores difeienfes suas diferentes maneiras de se
pensar, de sentir e de agir resultam de diferentgms de significacdo que orientam as
suas condutas, as suas relacdes interindividussaas trajetorias.

Em 2010, com o apoio Fundacédo Gulbenkian, Dialogacgio recebeu apoio
para o projeto “Hip Hop de Baton”, que através dasas vertentes do Hip Hop —

canto, danca, DJing ou graffiti — e num meio aingesculino, pretendeu dar espaco
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cidadania das mulheres, com vista ao decréscimaoténcia publica e privada ainda
exercida contra elas.

No ambito deste projeto, foram desenvolvidas aké$, visando a troca de
experiéncias entre as mulheres envolvidas no pooféttip Hop de Baton”. Mostras de
filmes e documentarios sobre a importancia da nmdhda cultura hip hop, exposicdes
e espectaculos ao vivo com especial apelo as naeglhartistas de zonas urbanas
periféricas ou palestras publicas sobre o temaé¥ah Contra as Mulheres, sdo
exemplos de algumas iniciativas realizadas. Aléssdli foi realizado o primeiro
encontro de hip-hop feminino em Portugal, e sez@alum encontro de trés fins-de-
semana que incluiu aulas préticas e tedricas d®,caxpressao corporal ou producdo
artistica. O fio condutor do projeto foi a sengHaitdo e capacitacdo de jovens mulheres
nao s6 como agentes culturais para a inclusdotdesgavens mulheres, a partir de uma
linguagem artistica aceite nos bairros de ondepsé@wvenientes, mas também como
agentes de mediacéo e didlogo para a paz e pasalagao de conflitos.

Além disso, a formacédo destas jovens teve comdiwabjpreparar e transformar
as participantes em agentes multiplicadoras, hahidb-as para trabalhar nas suas
comunidades. Elas estdo diariamente em contatmotras mulheres do seu bairro, por
ISS0 s&o potenciais agentes de mudanca. Tendo eta goe os bairros nos quais a
associacgao trabalha tém um alto indice de portaditeeHIV/SIDA, foi também nessa
area que insistiram no nivel da formacédo. Com me@ggiranca e conhecimento estas
jovens ajudariam na prevencéo de HIV/SIDA e dasdag sexualmente transmissiveis,
na prevencdo da gravidez na adolescéncia, no éstorawautoestima das mulheres do
seu bairro, passando também informacgfes Uteisgdia a dia delas, fortalecendo a
rede de mulheres e criando alternativas, como tantaddo respostas as suas duvidas.

Algumas das propostas do projeto:

1. Construir espacos de relacfes mais solidareaspdsciéncia menos dirigida
pelo mercado, de manifestacbes culturais menosaaléEes em reacdo as varias
deficiéncias da esfera social que se manifestamdaada mulher da periferia.

2. Construir referéncias artisticas e educativagmptoras de modelos

femininos no mundo da cultura e das artes, tal cesrsibilizar, formar e habilitar

o

agentes culturais diversas para a inclusao deaarfismininas no hip hop, funcionandc
como elementos de propagacéao cultural no ambitd (e especial no seu bairro).
3. Incentivar a promocdo do acesso das mulheregeciedmente das

pertencentes a grupos mais desfavorecidos e/oalmetite excluidos, a fruicdo dos
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bens e manifestacdes culturais nas suas multiptasa e expressdes. Dar visibilidade
as mulheres do hip hop e as suas obras atravéspdaigiio e apresentacdo dos seus
trabalhos artisticos. E também dar voz as excluétes bairros sociais, divulgar e
promover as mulheres do hip hop nos meios de caacéid social e a arte do hip hop
também como expressao publica da dentincia da vialéontra as mulhergs

Segundo Alberto Melucci (1989), a existéncia de agsp publicos
independentes das instituicdes do governo, donsésteartidario e das estruturas do
Estado é condicdo necessaria para a democraciengooianea. Dessa forma,
constatamos que esses agrupamentos podem sercaistopontos de conexdo entre as
instituicbes politicas e as demandas coletivasteeas funcbes de governo e a
representacdo de conflitos. Toma-se como princjpédagremiacdes de jovens como as
zulus contribuam para o fortalecimento da partgdigasocial e politica de jovens
periféricos.

Quando vocé esta participando de um coletivo vec&ente mais
importante até mesmo pra vocé, tanto a sua aut@estjuando da
importancia que vocé se da pra si. Eu consigo egaere que eu
gosto, 0 que eu sei fazer. Quando vocé esta ntivoglguando nos
unimos, nos tornamos mais forte (ANDRADE, 20 mad1n).

A Zulu Nation Portugal visa articular a cena higghoo que se refere ao
fortalecimento do dialogo com o poder publico, aldenampliar o didlogo do hip-hop
com outros segmentos e entidades culturais, cobjebivio de fortalecer os lagos entre
os diversos movimentos que formam a cena artistitaral em Lisboa.

Temos aqui temas que estdo sendo trabalhados camicgacdo, democracia,
cidadania, exclusédo social, discriminacédo e presitmcmovimentos culturais juvenis,
pluralidade cultural, cultura. O exercicio de c¢dade passa a ser regido pelo
reconhecimento da alteridade e que tem como mediddeal de equidade como
expectativa a validacao, legitimagéo de valorespracoes. Estamos falando da luta
por direitos de se ter direitos, isto €, a basddorental para a emergéncia de uma nova
nocédo de cidadania, com a constituicdo de sujsdosis ativos.

O hip-hop como fenémeno sécio-cultural produz,\asada arte, novas formag
de comportamento e participacdo social dos jovelial, a cidadania ativa, ndo se

trata apenas do direito a vida, mas do direitada ma sociedade, ou seja, a participac
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® Estas informagdes foram obtidas durante a pesgigicampo realizada em 2010 no ambito da pesdaiges-
doutoramento, realizada na Universidade Nova dbds, Centro de Investigacdo Media e Jornalismo-Cdid
financiamento do FCT —Fundac&o para Ciéncia e TegizlBortugal.
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civil e politica que implica, em primeiro lugar @rpencimento a uma mesma na
comunidade nacional. Aqui, idealmente, as politipablicas deveriam se ocupar de
prevenir a exclusdo — mais do que de reinserir xaduiglos —, e de criar uma

sociabilidade positiva.
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