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RESUMO

Neste trabalho buscamos apresentar experiénciagaticed que tematizam a
gauchidade circulante nas cidades do Estado, apaoxio midia e cultura regional,
além de tracar um panorama sobre o surgimento legis@ no estado do RS e a
influéncia dos programadores locais. Podemos mfere a gauchidade midiatica é um
fenbmeno vivo, dindmico e cambiante, que permitada um personalizar sua pratica,
corporalizar, a seu modo, 0 seu pertencimentoucseatimento, 0 seu apego e a sua
memoria. Contudo, fica evidente que este fendmenensltece no més de setembro,
periodo em que as midias e 0s sujeitos demonseanersvolvimento com a cultura
regional das mais diversas formas.

Palavras-chave:gauchidade midiética; cultura regional; midiagtésao.

RESUMEN

En este trabajo tratamos de presentar experienwg@saticas que traen la gauchidad
circulante en las ciudades del Estado, ademas al baa contextualizacién sobre el
surgimiento de la television en el estado del R&siB y la influencia de los
programadores locales. Podemos concluir que lahidadt mediatica es un fenémeno
vivo, dinamico y cambiante, que permite a cada eosonalizar su practica,
incorporar, a su modo, su pertenecer, su sentimiestt apego y su memoria. Sin
embargo, es evidente que este fenomeno aumenianes ele septiembre, periodo en
gue los media y los sujetos muestran su involu@ataicon la cultura regional de las
mas distintas maneras.

Palabras clave gauchidad mediatica; cultura regional; medigwvision.

ABSTRACT

In this work we try to presenting mediatic expeces that explore the “gauchidade” (a
regional culture) in the cities of Rio Grande dd,$w addition to make a panorama
about the emergence of television in the state iof ®ande do Sul, Brazil, and the
influence of local television producers. Thus, wenduded that the exploring of
“gauchidade” in the media is a dynamic and chanlggairenomenon that allows people
to personalize their practice, embody the cultureytbelong in their way and
demonstrate their feeling, their affection and mees However, it is clear that this
phenomenon praises the month of September, wheméléa and the subjects of this
state show their involvement with the regional ardtin many ways.

Keywords: mediatic “gauchidade”; regional culture; medidevesion.
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Introducao

O termo “gauchidade”, pretendido para este estbdsca trazer a ideia de
fendbmeno, abrindo possibilidades para a investm@agiqualidades, comportamentos,
valores, maneiras de agir, sendo mais abrangergerraitindo a consideracdo de
multiplas formas discursivas de representacdo do égaiucho. Como exemplo, é
possivel citarmos tanto programas televisivos, aio8n publicitarios, vestuario,
comportamentos, modos e modas, como congresstéwaigsencontros, concursos,
rondas, mateadas, rodeios, marchas, cavalgadddegjesntre outros, que se fazem
presentes em todas as instancias midiaticas dadesdlo Rio Grande do Sul — RS.

Como a palavra “gauchidade” esta fortemente ardaige termo “galcho”, ndo
apenas morfologicamente, cabe clarificar o seupas,“galicho” envolve uma série de
manifestacbes e movimentos que convergem ou diveeye diversas esferas. O termo
pode remeter a varias situacdes; por exemplo, a@imodo campo, representado pelo
pedo de estancia, um tipo que tem sua vida no nuesd, empenhado nas lides da
pecuaria e/ou agricultura. Mas, por outro ladoyvesetambém para qualificar os
individuos nascidos no RS, incluindo tanto os dapanha quanto os do meio urbano,
ou seja, independentemente da zona em que vivam seuwk gostos e preferéncias
serem semelhantes ou diferentes, todos sé@o galldsosleva a ideia de grupo de
pertencimento, em um primeiro momento em funcabralgeiras geograficas, embora
seja esse um conceito de certa forma ultrapassatiy em vista as migracdes, as quais
sdo capazes de criar novas conexdes, ndo maislearsio o espago geografico, mas
0s habitos, os valores e os interesses comuns.eXglaplo dos gaiuchos que migraram
para outros estados da federacdo ou paises enecarsigo aspectos de tradicao, que
resultaram na fundacdo de muitos Centros de Trasli@auchas (CTGs). Também
podem ser agregadas outras ideias a no¢do de gatmho: a do sujeito pilchado
(vestido com os trajes tipicos), como Unica caréstiea; a do gaiucho macho, forte e
valente; a do gaucho dos pampas; e mais recentenaetd galicho urbanizado.

Esta pesquisa faz um esforco para pensarmos um@o ngge permita a
coexisténcia das diversidades que constituem aqgile nomeamos de gaucho,
buscando, sobretudo abranger a complexidade ieegergauchidade televisiva, que
perpassa as cidades do Estado. O foco da pesquigado, permite-nos ver uma figura

emblematica que reside no depositario do imaginsoial, construido ao longo do
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tempo por varios atores sociais e que se organizaneinciados culturais e, a0 mesmo
tempo, especificos de televisao.

Neste trabalho, procuramos apresentar experiémiiaticas que tematizam a
gauchidade circulante nas cidades do Estado. Tanboéoamos tracar um panorama
sobre o surgimento da televisdo estado do RS, seu desenvolvimento e a influéncia
dos programadores locais. E interessante obsengahd uma tendéncia de midiatizar o
gaucho ou enfatizar sua midiatizacdo, em grandee mls vezes, numa relagdo de
sentidos construida com o gaucho tradicional @éiist, ou seja, 0 gaucho associado ao
meio rural, principalmente nas datas que dizem eigsspas comemoracdes de
revolugdes, lutas, entre outras. Cabe ressaltaopiaenos por descrever a metodologia
empregada neste estudo no corpo do texto paraletaraeapresentacdo dos resultados.
Contudo, de antemao podemos dizer que para esestigacdo foram utilizados
diferentes recursos que se configuram em procedasenetodolégicos de maior ou
menor envergadura na pesquisa, de acordo com sess aruzamentos e relevancia
para a problematica. Resumidamente, contribuiraia @ssa investigagdo os seguintes
procedimentos: o levantamento de dados, a obseryagécipante, a analise televisual
preliminar. Entendemos que esses procedimentosnfgzarte tanto da pesquisa
exploratoria e da pré-observacdo, quanto da pr@psguisa descritiva.

Estdo incluidos nesse conjunto, por exemplo, aippdo jornal Zero Hora,
Correio do Povo, O Sul, Diario Gaucho; participag@m eventos; observacao
sistematica e assistematica; registro fotografieei@mentos da cidade; gravacfes de

programas televisivos.

A televiséo regional e a midiatizacdo da gauchidade

Esta subsecao destina-se ao entendimento de queaostevisdo chegou e se
instalou no RS, pois isto € fundamental para sepoeemder a midiatizacdo da
gauchidade no Estado.

A televisdo chegou ao Brasil na década de 1950imaativa da cadeia de

radios e jornais Diarios e Emissoras AssociadosAsis Chateaubriand. Segund

O
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Jacks e Capparelli (2006:78), “Porto Alegre obtsua primeira emissora em 1959

guando a TV Piratini, do grupo Chateaubriand, lostse na Capital.” A televisao
ainda seguia a regulamentacéo do radio, provenastdécada de 1930. Apenas na

década de 1960 ¢ que foi criado o Codigo Brasitkérd elecomunicacoes.
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Nos anos 1960, o niumero de emissoras aumentopital o estado, ja que em
1962 foi inaugurada a TV Gaulcha, que cinco anos taade se filiou a rede Globo
(JACKS e CAPPARELLI, 2006). Em 1979, a emissoraspasa se chamar RBS TV,
quando foi criada a Rede Brasil Sul de Comunicagdedesde 1° de agosto de 2007,
Grupo RBS. Esse atua nos segmentos televisivayféamico, impresso e virtual. Cabe
destacar que “(...) a emissora se propde a enfaizaltura regional e a histéria do
estado, destacar a diversidade cultural dos gatehtasnbém, fazer uso da simbologia
gauchesca em suas producdes” (HINERASKY, 2003: 12).

Além da TV Gaucha — RBS TV —, a TV Difusora, depredade dos Frades
Capuchinhos de Santo Antonio, fez sua primeirastrassdo no ano de 1969. Em 1974
€ a vez da TV Educativa — RS, pertencente ao gowtsrestado e no ano de 1978, da
TV Guaiba, pertencente a Companhia Caldas Junsodédada de 1980 foi inaugurada
a TV Pampa, filiada a Rede Manchete de Televisa@l(@®ede TV). Em 1981, a TV
Piratini perdeu o controle para o SBT — SistemaiRsiao de Telecomunicacbes — e, em
1982, a TV Difusora passou a ser controlada pelde R#andeirantes. Em 2007, a
Record comprou a Guaiba, mas a mudanca € validee pagmeiro momento, apenas
para a capital. No interior do estado, a Pampaesegftansmitindo o sinal da Record e
na regiao metropolitana ela afiliou-se a Rede B#tansmitindo o seu sinal. Por fim,
aspecto marcante quanto ao contexto televisivo ido@GRande do Sul foi também a
entrada no mercado das televisdes por assinatura.

A RBS entrou no sistema de televisdo por assinaural993 e, em 1995,
inaugurou a TV COM. No ano de 1998 a emissora adquai canal Rural, da Rede
Globo. De acordo com o quadro de canais ofere@do®orto Alegre pela Net Sul, no
ano de 1997, bem como suas respectivas programagiiegramadores, expostos por
Jacks e Capparelli (2006), podemos verificar que des canais oferecidos tinham
programador local, o que de fato contribui para idiahzacdo da gauchidade nos
municipios do RS. No canal Guaiba o programadoCatdas Junior e exibia ficcéo,
noticiarios, documentarios e informativos; no TVB4 o programador era 0 Governd
Estadual e exibia programas educativos, infantsiciarios e informativos; no canal
Rural o programador era RBS e exibia informativos rurais, educativos, maisice
noticiarios; no Comunitario, o programador eram eagidades sociais e exibia
noticiarios e informativos; o Canal 20, programguir entidades privadas, exibia
informativos e publicidade; e a TV COM, também pavgada pela RBSexibia

noticiarios, informativos, entrevistas e debates.
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Esse panorama ajuda a entender que a RBS TV namagsntanta hegemonia
no estado e divide espagco com outras emissoras bggeam consolidar sua
programacao local. Talvez, em decorréncia destecfgiue a RBS TV, especificamente
a partir de 1999, mudou parte da programacao. Segdmerasky (2002:17):

Foram criados e produzidos novos programas, deedifes tematicas.
Considerando a producdo estadual, constata-se eqoegeral, na
década de 90, a representacdo do gaucho da Campasgwu a ter
menos destaque, apesar de manter em espaco dédeiendouve um
aumento da valorizagdo das questdes jovens e @rigaaantroducao
da dramaturgia na programacéao.

Nessa via, 0 Galp&o Criodlm&o é o Gnico programa regional que tem como
foco as tradicdes gauchas e, consequentementepdig;Pes locais de musica, danca,
entre outras formas de manifestacdo dos costumestddo. Contudo, a Rede Globo e
suas afiliadas garantem um indice de audiénciarmaio

Com base em dados disponibilizados pelo IBOPE (ROG&cou-se uma
projecéo nacional da audiéncia dos cinco prograzraas maior pontuacdo nos estados
de S&o Paulo e Rio de Janeiro das emissoras: Banids, Globo, Record e Rede TV.
Para elaboracdo do célculo desenvolveu-se o segractocinio: somar a audiéncia
domiciliar, dada em porcentagem, dos cinco progsammais assistidos, de cada
emissora, em cada estado e dividir por igual nUmBepois somar a média da
audiéncia por emissora, obtida no célculo antegor,SP e RJ e dividir por dois. O
resultado aponta em disparado para a Globo con¥@323dguida da Record com 13,7%;
do SBT com 10,3%, da Bandeirantes com 5%; e da RédeOM 4,1%. Isto, de certa
forma, justifica darmos o enfoque a RBS TV, filiatlaRede Globo.

As emissoras de televisdo aberta RBS TV, TV COMORERS, Pampa e SBT
produzem e transmitem diariamente, com excecamdendo e, em alguns casos, de
sabado, os telejornais regionais.

Na TV COM sdo cinco telejornais, na RBS ¥¥ na Recortsdo trés, um em

(@)

cada turno. A Pampae o SBT apresentam um programa de telejornalismo, send
transmitidos ao meio dia. Além dos telejornais, afcesentados e produzidos pelo

grupo RBS programas regionais de variedades co@ampo e Lavoura”, “Vida e

! Programa regionalista produzido e exibido pela RB$1@ estado do RS e de SC, desde 1982.
2 Bom Dia Rio Grande; Jornal do Almoco, RBS EsporteyalofV COM e Jornal da Meia Noite.
3 Bom Dia Rio Grande; Jornal do Almoco e RBS Noticias.

4 Rio Grande no Ar, Balanco Geral e Rio Grande Record.

® Pampa Meio Dia.

6 SBT Rio Grande.
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Saude”, “Anonymus Gourmet”, “Patrola”, “Curtas Ghas”, “Histérias
Extraordinarias”, “Especiais”, “Historias”, “Gentia Noite”, “Conversas Cruzadas”.

Em todos os programas existem elementos peculiaresultura sul-rio-
grandense, contudo ndo na sua forma mais tradlciéneontramos, nesses programas,
marcas presentes nas falas, no sotaque, bem carenarios do estado, que remetem
as cidades galchas, nas pessoas representativesnmaemidades locais, entre outros.
Tudo isso reflete nos contetdos produzidos acexgmdchidade televisual.

Similar ao programa Galpao Crioulo, produzido geES TV e transmitido por
esta emissora e também pela TV COM, temos: Coz&utldo SBT e o Galpao Nativo
da TVE RS.

Os programas da TV COM e alguns do Canal Rural pémluzidos
regionalmente, mas, especificamente no caso dol Gamal, transmitidos em cadeia
nacional. A TV COM é a Unica emissora do pais caoogqamacao exclusivamente
local.

Além das emissoras supracitadas, temos ainda aolcesRede Pampa, TV
Shoptour em Cachoeira do Sul, TVs universitarids Nativa em Pelotas, ULBRA TV
em Porto Alegre, MTV RS, TV Assembléia, entre oslitra

A narrativa que segue detém-se na emissora RBSenV,funcdo de sua
audiéncia. Segundo Urbim (2006), a RBS faz o difergjue € igual, ou seja, falar de
gaucho para gatcho. “Ela [referindo-se & emisdera]que ser regional e universal. E
uma teveé feita para quem mora aqui. A gente queragpessoas se reconhecam”. Perin
(2006) diz que € necessério criar espagos paraaaio a producdo regional. Por
exemplo, de quatro curtas exibidos em 1999, na RBSeste numero cresceu para 75
até 2006. Fora isso, o0 Nucleo de Especiais da RBfa produziu documentarios com a
parte histérica do RS, como: o “Continente de Sédrd®® e “A Conquista do Oeste”.
Producgfes essas que exploram o RS, mas que vaoPaté, a Bolivia e a Guiana. O
Grupo também veiculou as microsséries “40 Anos dgalidade”; “50 Anos Sem

Getulio”; “Farrapos”, que séo anuais, sendo que26@®6 esta uUltima retratou a vida d¢

AY”%J

Garibaldi. A emissora ainda apresenta as “HistOfasaordinarias” contando fatos,
lendas e mitos que existem na oralidade dos magadiar Estado.

Outros documentéarios sdo, por exemplo, “Cinco Vdzéso” e “Quintana: o
anjo poeta”. Fazem parte da programacdo, tambénsjcaisi como “Teixeirinha
Especial’ e ainda: “Sete Pecados”; “Amor de Ma€&abulas Modernas” e os especiais

de final de ano. Também a microminissérie “A FerBogo”, uma adaptacdo do livra
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“Tempo de Solidao”, de Josué Guimaraes, que farraem trés episodios e que teve
como pano de fundo a imigracdo alema no RS. Enmbetede 2007 comecgou a ser
veiculada, depois do Teledomingo, a série “Es@gd@alchos”.

No ano de 2008, a RBS TV veiculou e produziu asssémies “4 Destinod’e
“Pé na Portd® A série “Na Trilha dos Rios”, que documentou dsgipais cursos de
dguas do Estado. A minissérie “Heranca Farroupilhpfograma que trouxe
depoimentos de descendentes de herdis de gueenge eatparticipacdo especial dos
atores Alexandre Cardoso e Vanise Carneiro. O@ora 82 edicao da série “Historias
Curtas” e o0 1° concurso de “Mini-metragem”, do goahm selecionados oito VTs para
producdo e exibicdo. Os documentarios “Mistériordtgpilna” e outro sobre o
ambientalista José Lutzemberger. O programa “Viagefrerra do Papai Noel” e as
séries “Primeira Geracao” (ficcdo) e “Viajanteslalmrada a partir de roteiros de
estrangeiros que percorreram as fronteiras e osbamculturais e geograficos do Rio
Grande do Sul.

Esses programas, sem duvida, trazem marcas daidmdehcomo referimos
anteriormente, pelo linguajar, pelo sotaque, ppéasagens, pelos personagens ou pela
tematica regional, que trazem espacos urbanosas es cidades do RS. De qualquer
forma eles estdo compondo, juntamente com outarggimas, a gauchidade construida
pelo Grupo RBS. Outros produtos midiaticos que pemodicidade diaria ou semanal
se destacam por priorizar em sua pauta, por exemphdormacédo, focando-se no local
e tangenciando aspectos da cultura regional. AsBiifos seriam 0S programas
possiveis de analisar como produtores da gauchigéslasiva, considerando apenas a
RBS TV.

O gaucho midiatizado

Para além da producao televisiva realizada no estekcrita anteriormente,
existem outras formas de midiatizacdo da gauchidesjgecialmente no més de
setembro, quando o espirito de gauchidade de &adica mais acentuado em funcap
da Semana Farroupilha. Tanto que o discurso sditeetema obtém repercusséo de

forma expandida na midia. Ocupou inUmeras paginaspdncipais jornais do estado

" A primeira minissérie em HD produzida em conjuptw dois estados do sul, RS e SC. Filmada nas cidiles
Blumenau, Florianépolis, Caxias do Sul e Porto Alegre
8 Minissérie adolescente de cinco capitulos queassgapenas em um apartamento.
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em especial no dia 20. Foi também pauta em muitogrgmas televisivos, fazendo-se
presente até no discurso dos candidatos ao Gowkrniastado, exibido no horario
politico gratuito de 2006, bem como em outdoors.paata do “Jornal Nacional” e de
outros telejornais de veiculacdo nacional, teverg@® em programas de variedades
como o “Dia a Dia” da Record, de manha.

Na sociedade midiatizada, os meios de comunicag&sam “a ser o que
organiza o fluxo e o andamento da vida social, momé seu tempo, espaco e estética.”
(FOSSA e KEGLER, 2008: 252). Neste sentido, a rtidigdo pode ser entendida
como “(...) uma ambiéncia que transpde as caratitert$ tecnoldgicas dos meios de
comunicar, interferindo intensamente nas formasa®abilidade” (BARICHELLO,
2008: 253). Ainda,

7

(...) a midiatizacdo é constituida por uma novauneag socio-
organizacional, onde as no¢des de comunicagdo,ciadae a
totalidades dao lugar as nocbes de fragmentos @ogles de
heterogeneidades (...) a sociedade que tem sudueste dinamica
calcada na compreensao espacial e temporal, qusbriéstitui, como
faz funcionar um novo tipo de real, e cuja baseidt@sacdes sociais
ndo mais se tecem e se estabelecem através destagars, mas de
ligacBes sociotécnicas (FAUSTO NETO apud FOSSA &KER,
2008: 260).

A pesquisa exploratéria do processo de construedsedtidos da midia sobre a
gauchidade nas cidades permitiu que coletassemtesiaig relevantes, alguns deles
apresentados a seguir. Uma parte foi recolhida,npgio de fotografias (Figura 1) e
clipping (Figuras 2 e 3), no periodo da comemoragdoSemana Farroupilha, em

setembro de 2006, configurando um momento relexdmtgauchidade midiatizada.

Figura 1. Front light exposto na Av. Castelo Birem Porto Alegre,
durante o més de setembro de 2006 (registro feltogesquisador).
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Em niimero de eleitores, o Rio Grande do
Sul é apenas o quinto Estado, mas a eleicdo
presidencial em territério gaticho adquiria
um sentido emblemitico.

Desde o segundo turno da eleigio de 1989
Lula venceu no Rio Grande do Sul todas as
cleiches que disputon. , A5 pesquisas
indimm?vimn‘ade Alckmin,

UMA ELEICAO A PARTE
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agricultura e na indistria, provocada pelo
cambio defasado, o efeito dos esciindalos
sabre um eleitorado politizado ¢ o desencanto
da esquerda coma politica do governo.

Para conquistar o voto dos gavichos, Lulae
Alckmin nde mediram esforgos: nos trés
‘meses de campanha, o presidente Lula veio
quatrovezes ao Rio Grande do Sul,

Pelo menos trés questdes explicam a pcrda mesclando a agenda de candidato com a de
de espago de Lula no Estado: a crise na presidente. Alckmin veio trés,

Figura 2. Reportagem alusiva a visita dos candsdatpresidéncia da republica
ao estado do RS (Jornal Zero Hora, 01/10/06, difen3,04 x 13,30 cm).

0 sentimento telirico se espalha pelo Rio Grande no més em que os.
gatichos celebram sua data magna. E o Informe Especial entra no clima
sSEdET S e

& s q

Figura 3. Fotografia Sinalizag8o de Rua. Legen@aséntimento teldrico se espalha pelo
Rio Grande no més em que os galichos celebram sumégna. E o Informe Especial
entra no clima gaudério:oigalé-tché porquera, @sa enais linda essa bandeira!”

(Jornal Zero Hora, 02/09/06, dimensdes: 18,44x12r8p
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Esse tipo de manifestacdo e producédo ndo é novpiadea midia local, pois ela
também serviu e ainda serve para popularizar ardfiggmblematica do gaucho,
conferindo-lhe e legitimando uma identidade midetie gerando pautas para
reportagens, noticias, propagandas e marketing-€leyo, para relacdes de poder. Um
dos principais pioneiros na midiatizacdo da gawedradicional, de acordo com Weis
(2006), na década de 1940, foi Pedro Raimundo, apesar de catarinense era
conhecido como o “gaulcho alegre do radio”, semg@avwa bombacha, tirador, lenco,
guaiaca, imitava movimentos e falas do homem dgaaha — mesmo fora do ambito
midiatico. Ele se caracterizava por contar causugpendentemente se estava nos
microfones das radios, nos palcos ou em pequerths.ré\ midia radiofénica deu
visibilidade nacional a este artista que, com elgosede gauchidade, tais como a fala e
a musica, mostrou a cultura sulina ao restanterdsilBvia Radio Nacional, segundo
Feix (2005).

Outros exemplos bem sucedidos ainda podem ilustraidiatizacdo do tipo de
gauchidade que interessa a essa pesquisa, con@ringia, que teve projecado nacional
tanto no radio, quanto na televisédo e, sobretudoimama, sendo icone consagrado da
muasica gaucha no cenario brasileiro. Esse artif¢ége@eu produtos midiaticos —
sobretudo no cinema — que receberam criticas megaf respeito de sua baixa
qualidade, pouca elaboracdo, afastamento dos Eadn@es originais das tradicoes.
Contudo, fez um sucesso pouco comparavel ao desosuijeitos midiaticos, bem como
alavancou o cinema gaucho. Além dele, podemos mitatampo da muasica o Gaucho
da Fronteira, Borghettinho e, mais recentement&rapos Tché Music — que também
recebem criticas por “desvirtuar-se” das origensatiicao.

Além dessas descricbes que chamam a atencdo pemaaono sentido de
compreender a producdo e o desenvolvimento da ghaeh no RS, inclui-se a
programacao de carater local que remontam a gaadsida RBS TV, na TV COM e
no Canal Rural, ja exemplificado anteriormente.

Segundo Urbim (2006),

(...) o publico do Rio Grande do Sul é altamentalifjcado, tem
vinculagcédo direta com suas raizes histéricas e geera producao
regional. Tanto é verdade que pela primeira vez edeRGlobo
reprisou uma minissérie — A Casa das Sete Mulherem horario
nobre e ndo por acaso terminou na semana farraupilh
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O conjunto das midias do estado atua de formaukatia, como ja foi dito,
incluindo o local — mas também o nacional/global por consequéncia, realimentando
o sistema simbdlico do imaginario mitico do gatahavés dos produtos culturais que
disponibilizam. “Com certeza, ha a construcédo da wentificacdo regional midiatica
sustentada, no caso na RBS TV, por 11 emissorgelgsdo, que formam uma rede no
interior do estado, mantendo a producdo regionahcteristica”, segundo Urbim
(2006). A matriz se localiza em Porto Alegre e asissoras localizam-se nos
municipios de Santa Rosa, Uruguaiana, Santa M3aige, Pelotas, Santa Cruz do Sul,
Rio Grande, Caxias do Sul, Passo Fundo, Erechimue Blta. Além do trabalho de
retransmissao que fazem na propria regido, elaspidio a sede da capital produzindo
contetidos. E uma televisao feita para quem mom@S$iccomo disse Urbim (2006), ou
seja, para que as pessoas se reconhecam neldir alpdala, do sotaque, dos atores
sociais e discursivos, das imagens apresentadasn Eeiculo que dispde de uma
diversidade de representacdes e de producdes, @rpbate o regional, através da
urbanidade, da ruralidade, da jovialidade e da nugtte, ndo se detém em um tipo de
gauchidade. Esse indicador segue um padréo Glaktd €, uma proposta da emissora
principal —, pois, de acordo com Jacks (1998: @lgerente de programacao da RBS
TV afirma que “a Globo, ao montar a sua linha degpamacao, desejava que cada
praca se identificasse com a sua comunidade (...)".

Mesmo que o grupo de canais que compde a RBS TYinrapas marcas e 0s
tracos da comunidade local e, portanto, da gaudbjdato € possivel desconsiderar o
fato de que os programas aqui produzidos tém espamohorarios e dias especificos,
compondo apenas uma pequena parte da programagéxxif@eadamente 15% da
programacao sdo produzidas local/regionalmente)n Ggso, essa gauchidade é
atravessada com muita forca por brasilidades egbeltelizacdo, compondo uma trama
cultural bastante complexa.

Durante o més de setembro, especialmente na Sdraaoapilha, nos anuncios
publicizados em jornais, televisdo, outdoors eo®deiteravam-se valores de uma
cultura gaucha que remete a hospitalidade, orgu#ines, honra, entre outros. Essas
propagandas foram patrocinadas, em grande palés, geeradoras de telefonia celular,
concessionarias de energia e industrias — ou sRjdas empresas de fora do estadp.
Talvez, tais produtos tenham sido elaborados rledsa pelo fato de serem empresas

[72)
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nacionais, internacionais e transnacionais queot@émtuito de se aproximarem mais do
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espectadores, seu publico consumidor, a partiraliarizacdo do local, de elemento
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caracteristicos que legitimam uma identificacagalechidade, tentando, dessa maneira,
passar uma imagem mais proxima, mais amistosaaldidat a seguir apresentamos o
resultado de um levantamento de material impresgmhado no Jornal Zero Hora, nos
dias 19, 20 e 21 de setembro entre os anos dee2P0@8.

Tipo de material 20062007 | 2008| TOTAL
Publicidade e Propaganda 20 21 46 87
Reportagem 17 11 34 64
Capa 04 01 01 06
Contracapa 01 01 - 02
Fotografia - - 02 02
Charge - 01 01 02
Receita - - 01 01
Piada - 01 - 01
Poemas/Poesia - 01 - 01
Passatempo - 01 - 01
TOTAL 42 38 87 167

Tabela 1. Levantamento de Material Veiculado nodlafero Hora, nos dias 19, 20 e 21
de setembro de 2006 a 2008, que remetem Aspectah&scos da Cultura Regional.

O material coletado foi organizado em dez categdatistintas, para dar conta de
abarcar todas as veiculacoes, resguardando suaisapdades, sejam elas: publicidade
e propaganda; reportagem; capa; contracapa; fdimgraharge; receita; piada;
poemas/poesia e passatempo.

Pela Tabela 1, podemos inferir uma média anual @dénpressos veiculados
anualmente, s6 nos trés dias considerados. TamhEnebgmos um crescimento
acentuado nesse conjunto de publicacdes de 228%#alde 2008 com relacéo ao an
de 2007. Ha4 uma possibilidade de que isso sigmifique cada vez mais se esteja
valorizando aspectos referentes a cultura locabdicional, em detrimento de um
cultura globalizada, mas os motivos mercadolégiantém devem ser considerados.
fato de 52% do total de materiais veiculados rederise a publicidade e propaganda

remete ao reconhecimento e a importancia que ageea® estdo atribuindo a
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regionalidades ao inclui-las em seus anuncios reseguentemente, buscar conquistar
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ou atrair clientes, sobretudo no periodo selecionpdra a realizacdo do estudo.
Contudo, cabe ressaltar também que os anunciosciphtibs sdo reforcados pelo
conteudo jornalistico, pois 38% do material puldlceefere-se a reportagens.

A valorizacdo da cultura gaucha tradicional podevegificada nos exemplos
dos slogans de anuncios de pagina inteira veicslad@ero Hora, nos dias 19, 20 e 21
de setembro dos anos 2006, 2007 e 2008, que totatiz28 pecas. A seguir citamos
alguns, no intuito de verificar os sentidos entatizs:

- Claro (2006 — operadora de celular): “Uma tragdligéie a Claro faz questéo de
manter.” e “Estar presente na vida de um povo cdpaazer uma revolucao por seus
ideais é mais do que sorte. E um privilégio.”;

- Nacional (2006 — rede de supermercados): “A gem® o0 Rio Grande
igualzinho a vocé.” e “A gente leva o Rio Grande paateleiras e, claro, no peito.
Orgulho de fazer parte do seu dia-a-dia e das sdssdicoes.”;

- BIG (2006 — rede de supermercados): “A tradigdidacha também faz parte do
nosso mundo. Homenagem do BIG & Semana Farrotipgili&. BIG o meu amor pelo
Rio Grande.”;

- Casas Bahia (2006 — rede de comércio varejista@eeis e eletroeletronicos):
“Um legitimo gaucho a gente conhece pela bombantla, chapéu, pelo chimarrdo e
acima de tudo pela dedicagéo.”;

- Claro (2007 — operadora de celular): “A Claro éréca que entende o0 seu
orgulho de ser gaucho no dia de hoje: a gente tanmasceu aqui.”;

- Calmac Sul (2007 — concessionaria Hyundai): “Btaégamos e ja temos um
baita orgulho de estar aqui.”;

- Polar-Export (2007 — cervejaria): “POLAR. Téao gha quanto a Semana
Farroupilha.”;

- Casas Becker (2008 - rede de comércio varejstadveis e eletroeletronicos):
“A casa de todos os gauchos.”;

- Vivo (2008 — operadora de celular): “A Vivo sabemo vale a pena ser
gaucho. E comemora essa data com todo o Rio Girande.

- Casas Bahia (2008 — rede de comércio varejista@eeis e eletroeletronicos):
“Ser gaucho é trazer no coragdo o orgulho dessa €euas tradi¢cdes.”;

- Nescafé (2008 — industria de beneficiamento dé)cdJma intensidade para
cada paladar. Quer mais independéncia do que i{ss0?”

- Pepsi (2008 — industria de bebidas): “Eu amom®&iande do Sul.”;
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- Tim (2008 — operadora de celular): “Valorizarrgwho gaucho. Para nos ja é
uma tradigéo.”.

Podemos perceber uma evocagéao, quase que unamrse,referir ao “orgulho”
de “ser” gaucho, de estar com os gauchos. Clarcagqoemposicdo desses slogans €
impulsionada mais pela necessidade mercadolégicauedo por um sentimento de
pertenca. Contudo, é perceptivel uma valorizacagadcho, independente de sua opgéo
tradicionalista, nativista, etc., por meio da diage um vinculo com elementos que
fazem parte da historia de todos, pois diz resgelcstoria de formacado e constituicao
das cidades e do estado.

Além desses, podemos citar a apresentacdo ao @iyordal do Almogo, em um
dia do més setembro de 2007 e de 2008, diretardenfecampamento Farroupilha na
capital do estado, no parque Mauricio Sirotsky fBblor Ainda, a gravacédo da parte
estadual do Globo Esportes no mesmo evento e remasalatas.

Assim, a0 mesmo tempo em que a gauchidade € paidiatioa para a
informacéo e para a publicidade, ao ser midiatizaaigendra-se num novo modo de
funcionamento do social. De acordo com Mata (s/d.)centralidade que foram
adquirindo as midias no cotidiano, seja como faieténformacéo e de entretenimento
ou como fonte de construgdo de imaginarios colstivoentendidos como espacos
identitarios —, marcam a sociedade midiatizadafecmlo aspectos midiaticos as
cidades.

Neste estudo, a midiatizacdo € entendida como pondeé mediacdo especifica
que conserva a caracteristica de ser um espac@choaideologicamente, alimentador
dos diferentes saberes das mais diversas instslicBla se da através de uma
interferéncia cultural e tecnoldgica entre indiddglle coletividade; entre 0os processos
de producao e recepcao dos sentidos. No que se safe produtos midiaticos que sao
veiculados no periodo da Semana Farroupilha, sendalitha um tipo especifico de
contetdo voltado a tradicdo gaucha e uma forma etiatéo que se caracteriza pela
valorizacdo de costumes e memodrias, trazendo mateafdgicas constituidas pelos
produtores em sintonia com as empresas que parmarnveiculam tais mensagens.

Um exemplo que reforca mleia de consumo dos produtos culturais des

—t

sociedade midiatizada, a partir do discurso teleida gauchidade, foi o DVD da sérig

D

“A Conquista do Oeste”, produzido pela RBS TV, quera a migracdo de gaucho
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para outras partes do Brasil e da América do Sdrtrr de relatos e depoimentos. O

produto, segundo Urbim (2006), atingiu Recorde éedas com mais de 11 mil
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unidades comercializadas. I1sso se deu gracas tambélevisdo, que € um instrumento
de transmisséo e circulacdo simbdlica de grandmedcjunto ao publico. Verdn (s/d.)
reforca essa afirmacdo quando coloca que a tetegisdn dispositivo tecnoldgico que
produz um fendmeno midiatico por sua dimensao igalepermitindo o acesso plural
das mensagens — compreendidas como oferta distuesiv um mercado de bens
simbdlicos, regido por uma logica econ6mica. Nefmgdmeno, portanto, estdo

envolvidas as instancias de producao, circulagéameumo/recepgao.

Conclusao

Por meio deste estudo foi possivel visitar lugaeesonstituicdo de um gaucho
pelas midias que contam a histéria gaucha — mesamofigcional — forjada pelo
heroismo, mitificado e vangloriado, especialmerde Semana Farroupilha. Através
delas é possivel verificar legitimagfes pela egétiada bravura, da belicosidade, do
orgulho, do valor a familia, entre outros.

Gradualmente, elementos foram resgatados, adaptadados ou inventados
também pelos meios de comunicacdo — ja que pargetitedatura, como o radio e a
televisdo, dotando-os de simbolismos e de umaguasae mitica capaz de encantar e
seduzir, povoar o0 imaginario popular e contribua formacdo do regional, do
tradicional, da cultura popular do sul. Essas nsamacaracterizacbes, mesmo que
caricatas, sao recuperadas e, constantemente asgoc&btas contextualizagdes
tematicas, por sua vez, referem-se as logicas &tivas que presidem o discurso de
parte dos programas produzidos e veiculados nal&stae ressaltam tracos histoéricos,
geograficos, culturais e folcléricos especificos.

Numa via paralela, considerando os estudos cudt@apossivel afirmar que
esses efeitos de sentidos produzidos, reproduzabmkzacdes culturais que acabam
tecendo uma forte trama com o publico, pois € esg&icho que existe no imaginario
popular, com suas praticas, seus valores e o acgpljpinto de significacdes que ele

traz. Todo esse conjunto simbdlico, resgatado @gaflo pela midia, se atualiza en

=)

atitudes individuais e coletivas no presente.
A gauchidade midiatica vai muito além dos aspentapeados e identificados
neste estudo. Ela extravasa esse ethos imaginkoi®e acaba por refazer-se a todo

momento. Ela € um fendmeno vivo, dindmico e cambjague permite a cada um
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personalizar sua pratica, corporalizar, a seu maxcseu pertencimento, o seu
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sentimento, 0 seu apego e a sua memoria. Nesshidgde midiatica ndo ha como
escapar dos processos de exclusdo, de legitimagéubelizacdo. Pode até ser uma
questdo de afeto ou de filiacdo ou de reproducamaid facil € dizer que se trata de
algo complexo, que envolveria muito empenho pagéea teoricamente, mas que

pode ser empiricamente vivenciada e experienciadaa dia.
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