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RESUMO

Este artigo pretende, a partir da problematizagi®o preceitos modernos de critica, propor
direcBes para a abordagem do entretenimento pelaligmo cultural, em contexto de auséncia
de parédmetros estéticos estaveis e de desconfiaegea de qualquer discurso que se apresente
como educador de sensibilidades. Farol orientadogabtos e tendéncias estéticas, a critica
moderna, de base hermenéutica, configurou-se carefatde interpretacao elitista, que oferecia
sentidos ao carater lacunar da obra de arte. Séa@ndo imediatismo do entretenimento, tal
movimento torna-se obsoleto, como reativar a eiitioje, acerca dos produtos da industria
cultural? Quais seriam as possiveis entradas pargomnalismo cultural critico, que ndo se
restrinja a divulgar e descrever essas manifet@cBen face dessas questdes, buscamos, por
meio de estudos como os de Dyer (2002), Gabler8j1®3 uhmann (2005), discutir a propria
ideia de entretenimento, extraindo dela elementos possam apontar caminhos para a
atividade critica na cultura midiatica contempogane

Palavras-chave:entretenimento; critica; jornalismo cultural; cust midiatica.

RESUMEN

Este articulo se propone, a partir de la probleraeithn de los preceptos de la moderna critica,
proponer las direcciones para el enfoque de lcetmimiento en periodismo cultural, en el
contexto de la ausencia de parametros estéticablesy desconfianza acerca de cualquier
discurso que presenta como educador de sensi@fidadz de guia de los gustos y tendencias
estéticas, la critica moderna, base hermenéuticaorfigur6 como tarea de interpretacion
elitista, que ofrece las direcciones a la natusaleegular de la obra de arte. Si, en el rostro de
la inmediatez del entretenimiento, este movimiesatouelve obsoleto, como reactivar la critica,
hoy, sobre los productos de industria cultural? di€userian los posibles aportes para una
critica periodismo cultural, que no se limita aulljpar y describir estas manifestaciones? En el
rostro de estas cuestiones, que buscamos, por médistudios como el Dyer (2002), Gabler
(1998) y Luhmann (2005), discutir la idea de eetrghiento, extrayendo sus elementos que
podrian indicar el camino para la actividad crigoda cultura mediatica contemporanea.

Palabras clave entretenimiento; critica; periodismo culturallftata mediatica.

ABSTRACT

This article intends, from the discussion of thegepts of modern criticism, to propose

directions to the approach of entertainment byucaltjournalism, in the context of absence of

stable and aesthetic parameters and of suspiciout ainy kind of discourse that presents itself
as an educator of sensibilities. Guiding beacotasties and aesthetic trends, modern criticism,
of hermeneutic basis, has been configured as &ist dhterpretation task, which offered
meanings to the lacunar nature of the artworkdug to the immediacy of entertainment, suc
move becomes obsolete, how is it possible to reateticriticism, nowadays, about the Culturg
Industry products? What are the possible entries foritical cultural journalism, which is not
restricted to disclose and describe those artifaBiscause of those issues, we seek, throu
studies conducted by Dyer (2002), Gabler (1998)larianann (2005), to discuss the very ide
of entertainment, extracting from it elements tbah point out ways to the critical activity in
contemporary media culture.

-0

D Q
>

Keywords: entertainment; criticism; cultural journalism; medulture.

Madrcio SERELLE

A critica do entretenimento no jornalismo cultural




Revista Comunicaggo Midiatica, v.7, n.2, p.47-62, maio/ago. 2012 E E

Comecemos por uma provocacado de Eugénio Bucci (2000 em “... e 0

jornalismo viroushow business’, que diz haver, hoje, “mais arte num videogame do

gue num filme comercial produzido por Hollywood”,qoe resulta em descompasso
entre a formagéo “afrancesada” dos criticos dernadeculturais e o “lixo oferecido
pela industria”. De acordo com Bucci, o “aparelhatoéutilizado, antes, para leituras

de filmes de arte (de Bufiuel, Godard e Fellini,gpa@mplo) €, agora, “(mal) empregado

para analisar coisas comwucademia de policia, Velozes e furiosos ou Todo

mundo em pédnico’. Se esses filmes merecem ser criticados comoupsedde nossa

cultura, arremata o autor, “teremos de fazer reserdstéticas dos brinquedos do
Playcenter, das bonecas Barbie e dos cortadoresfafjaen melées em forma de
estrelinhas” (BUCCI, 2009: 42).

De corte intempestivo, consoante ao discurso dadgralivisdd — ainda que
enviesado ou, pelo menos, atualizado, ao admisesipidades artisticas no cinema,
que ja nasceu sob logica industrial —, o pensandmt®ucci é redutor em pelo menos
dois aspectos. Primeiro, no modo como propde agdm entre filmes de arte e de
entretenimento, citando diretores e obras que meupesicoes extremadas, quando
sabemos, com Huyssen (2002: 29), que, se a diteremite arte erudita e cultura de
massa continua a existir, cada vez mais essa diwsétical torna-se “uma zona
fronteirica horizontal de trocas e pilhagens, @ggens transnacionais de idas e vindas e
todos os tipos de intervencdes hibridas”. Seguadsugerir a retirada de determinado
pensamento critico do campo do entretenimentosqujodutos de baixa complexidade
estética ndo valeriam o esfor¢o analitico.

Tais provocacOes s&0 oportunas ao expor a inad&aguea@ obsolescéncia do
aparato critico moderno — fundado na hermenéutiea face de uma cultura centrada
no entretenimento. Entretanto, ndo nos parece qu&it@a, como consciéncia
problematizadora de seu tempo, deva exilar-sendiras costas para o entretenimento,
haja vista a centralidade dele, hoje, nas fusbeogwracdes de comunicacao, a forma
como ele modula as subjetividades na sociedadeatmigila ou, ainda, os modos

diversos como emerge indissociado da propria &ke.teorias do pds-moderno

1 Ver After the great divide, de Andreas HuysserB6)9Para o autor, o discurso da grande divisdmocaquele
presente em “A industria Cultural” de Adorno e Haiher, é o que insiste na distingéo categoériceemte elevada
e cultura de massa. Dominante na passagem do sétXilao XX e nas décadas logo apds a segunda Gue
Mundial, esse discurso, de acordo com Huyssenaajod a compreender tedrica e historicamente o rmisdo,
sendo, no entanto, constantemente desafiado peldisgdes culturais contemporaneas.
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propuseram algumas nocdes para o entendimento f@e€saeno de hibridacdo, como

a do double coding e a de uma identidade autoral revisionista. Estajo define

Marcos Arza (2004) em seu estudo sobre Tim Buraptica-se, por exemplo, a um
grupo de cineastas de diversas procedéncias enaldaxdes, entre os quais diretores
do cinema comercial norte-americano recente, coarantino, os irmaos Cohen ou
David Lynch, que, de gesto autoral, mantém detexd@anautonomia em relacdo aos
constrangimentos da indastria, sem, contudo, roempenradicalmente com ela. Com
forte consciéncia linguageira, possuem uma atitegiesionista tanto da modernidade

como do cinema de género, subvertido pela parddipedo pastichie A expressido

double coding, por sua vez, foi cunhada por Charles Jenks (1p@ referir-se a

arquitetura pés-moderna, que se dirige a pelo maoispublicos ao mesmo tempo: um
cultivado, que reconhece os estilemas e os codmtss” presentes na construcao;
outro mais amplo, seduzido pelos aspectos poputeesentes na mesma obra. Logo,

em uma cultura de empréstimos, entre o alto exmbdia que se ter menos preconceito

para com as formgsop de producéo artistica”, escreveu Silviano Sant{2g04: 130).

Se ndo podemos prescindir da tarefa do criticoonéemporaneidade e se, por
outro lado, a abordagem moderna apresenta-se umadi@gem face dos produtos
culturais em circulacdo, como produzir, no jormabs cultural, uma critica do
entretenimento que ndo seja marcada por um olmaprsedisponivel — meramente
descritivo, que se exime de julgar e selecionam restrito ao impressionismo?

Este artigo, que ndo ambiciona resolver a quegtéeiende, a partir da
problematizacdo dos preceitos modernos da crigiogpor alguns caminhos para a
abordagem do entretenimento, em cenario de esveatanda autoridade do critico, de
auséncia de parametros estéticos e de desconfiaegea de qualquer discurso que se
apresente como educador de sensibilidades. Emsotgnmos, trata-se de pensar em

formas de ativar a critica, quando parece ja n&ert@ndicdes para ela, pelo menos da

forma como ela foi concebida pelatelligentsia moderna.

2 para Mauro Baptista (2010), em O cinema de Qudiaiantino, o diretor norte-americano faz uso d#gtiar no
sentido que Linda Hutcheon (1985) da ao termo, ctorga criativa, ao incorporar, com distanciamendaico e
critico, géneros — principalmente o de filmes dmer— e formas de fazer cinema. “O fato de retomeinema do
passado e marcar uma diferenca (...) revela quenfiao tem uma concepg¢do cinematografica pesspebmia”’,

escreve, referindo-se ao carater autoral do djrgtar se manifesta na reviséo critica do passBa®TISTA, 2010:
47).
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Propbe-se, entdo, inicialmente, neste artigo, exgada que brevemente, por
meio do pensamento de autores principalmente éiras) os eixos centrais da critica
moderna no século XX e, depois, indicar em quecigpeles se tornaram inadequados,
no jornalismo cultural, & abordagem dos objetoturais de entretenimento. Esse

caminho demandard, evidentemente, um conceito let@mmento, que, neste texto,

abrangera a condigéo historica dos produtos (filmésicapop, programas televisivos,

espetaculos teatrais, literatura de consumo et@)ferma de interagdo entre esses
produtos e leitores, ouvintes, espectadores, iat¢as. Em seu ultimo segmento, o
artigo prop0de, entdo, quatro possiveis entradasgaritica do entretenimento. Nao se
trata, aqui, de estabelecimento de um método -ecsqtia, por si so, atitude um tanto
moderna, como aquela de Sainte-Beuve que, em $&§@matizou sua pratica para o
exame de obrds-, mas de apontamentos, no intuito de contribaria jgue o jornalismo

cultural continue a desempenhar um importante pameho instancia critico-

interpretativa.

Ao redor da ideia moderna de critica

O termo “critica”, derivado do gregérinein (julgar, decidir), tornou-se

corrente para designar a apreciacdo de obrasicasista passagem do século XVIII
para o XIX, por espelhamento na palavra “entdoatanpreferencial — critica dos
sentimentos, critica da experiéncia, critica dégaz(NUNES, 2009: 74). Embora se
desdobrasse em correntes diversas e até confitangebiografica, a cientifica, entre
outras —, impossiveis de serem resumidas nesge aaticritica moderna se estabeleceu,
em geral, como farol orientador para o publicospretendia educar os gostos e nortear
a opinido, e para o artista, notadamente aquelés joweens, que seriam guiados por
valores e tendéncias estéticas. De perspectivériosst a critica situava a obra de arte
em seu contexto, a luz de movimentos e artistasagagtecederam. Para o romantico
alemao August Schlegel, a critica tinha como funi@@minar a histéria da arte, pois
“compara as producdes dos grandes artistas e ssoellir as belezas eternas que

constituem o prémio do seu esforgo; avalia-lhestdtmrelativo, e indica assim a rota

% Refiro-me, aqui, ao excerto “Sobre 0 meu métod&INFE-BEUVE, 2011), de “Chateaubriand jugé par um am
intime em 1803, publicado em Nouveaux lundis. Bdskto, Sainte-Beuve responde, por meio da exposied&eu
método, as acusacdes de que a critica modernaanwtate a dele, seria individual e desprovida algste
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que é preciso seguir para chegar a produzir novienaras estimaveis e originais”
(SCHLEGEL, 2011: 511-512).

No século XX, a ideia moderna de critica passasaryicom mais énfase, o
elemento estético, que uma série de correntes bwedaoidar, seja na correspondéncia

entre as formas e os significados sociais e hist®r# como Lukéacs fez, por exemplo,

em suaTeoria do Romance —, seja privilegiando as estruturas e as estemége

construcao interna, seja prospectando as pulsesessas. Na maioria delas, contudo,
tem-se a nogéo da arte como objeto opaco, queen@&@veala de imediato e que, por iSso,
demanda o trabalho hermenéutico, definido por B¥03: 477) como uma espécie de
mediacdo ou traducdo, que transforma “0 mesmo dmo cadigo”, reativando o que
seria expresso na obra e procurando delimitar popro sentido que emerge de sua
forma. O hermeneuta ou intérprete trabalha, pataahte a forma — a rede aparente de
significantes da obra de arte — cavando, nela,emtey que motivou a criagcéo, e seu
“conteudo de verdade”, expressdo que Lafeta (200Ba, a partir de Benjamin, para
se referir aquilo que a critica almeja alcancar:.céahteudo de verdade”, de acordo com
Lafeta (idem), €, no caso da literatura, a eserger iluminada por baixo de outra mais
evidente, como num palimpsesto, e que revela aeémage um tempo. A atividade
critica esta, também para Candido, ligada a vidasele tempo, “destacando nos
multiplos aspectos das obras aqueles que, direfadimetamente, as tornam sinais e
indices de ideias e dos rumos da inteligéncia nmad¢R002: 31). A ideia moderna de
critica é, portanto, a0 mesmo tempo retrospectivaraspectiva (NUNES, 2009).
Retrospectiva porque atenta as perspectivas luagbe tons genéricos, buscando as
condicbes sociais, estéticas e psicoldgicas quevanain a producdo artistica;
prospectiva porque oferece um sentido, uma chal@tdea para sua compreensao.
Para Sarlo, na perspectiva moderna, “as artesemhefse sobre a base de uma
lacuna onde se institui 0 sentido. O sentido €ipeksporque existe uma auséncia, uma
quebra: a auséncia de um objeto, a divisdo de mitasu2002: 43). A determinacao
desse sentido, todavia, dar-se-ia, no viés daa&yritie forma agonistica — o campo da
interpretacdo é também um campo de conflito —upma recepc¢do qualificada, treinad
duramente por meio de uma educacao elitista, quieria determinada autoridade a
hermeneuta. A partir da segunda metade do séculooXXculturalistas passaram
guestionar tanto essa autoridade do critico, corst@mcia mediadora necessaria entr
obra de arte e o publico, quanto a propria intéagé®, “considerada como exibi¢do d
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técnicas burguesas” (SARLO, 2002: 47) a nao ser lgneasse mao de nocodes
ideoldgicas, como formas de desconstrugcdo dis@ursdv resisténcia, o que
permaneceria, alids, um dos movimentos — o do tewtaontexto — previstos na
metodologia de Douglas Kellner (1995) para and@l@eultura midiatica

Portanto, a critica moderna se estabelece a plrtpelo menos duas funcdes
principais, exercidas por meio de aportes diveragsidicativa, que deveria avaliar a
obra de arte, a partir de determinada grade deestelativamente estaveis, colocando-
a em face da historia de arte e das correntes €oem operacdo seletiva e
hierarquizante; a interpretativa, que partia dadnoga obra como objeto complexo e
lacunar, para desentranhar dela sentidos, formsilagona escrita da compreensao,
mediadora entre arte e publico. Essa abordageriribsinterpretativa trazia, por

vezes, um ideal interventor, como fica claro neesgmtacdo de principios do rodapé

literario de Antonio Candido, néolha da Manhd, nos anos 1940. Nos textos em que

Candido define o que € para ele a critica e, posaguinte, as linhas de acéo dela no
jornalismo, ha a consciéncia de que a atividade dev util e esclarecedora e renunciar
a duracdo, restringindo-se ao seu carater contiagenfuncional. Como critica
funcional, Candido (2002: 39) compreende a acadreesaltar nas obras (...) 0s
ligamentos que as prendiam a vida, para consegeierrdinada funcdo que
desempenhava no seu momento, quer relativament®rgonto da cultura, quer em
relacdo aos problemas da ordem presente”. Obsenaqsi, que a preocupacgao ndo é
essencialista — como no caso da critica dos rooténtt, mas a de apreender a obra
como feixe de influéncias e ressonancias, sem eEmpisua condicdo de realidade
autbnoma. Como escreveu Peter Gay (2010: 24) aatacéccdo, ha trés fontes
principais de motivagdo: “a sociedade, a arte esiaofogia individual. Nao sao
compartimentos estanques; ao contrario, fluem ua g@ntro do outro, tornando o ato

da criacao literaria um processo intricado.”

Candido defende, em seu texto de estreia na cdi¢alha da Manha, uma

critica jornalistica partidaria, que tenha dispdiiade emocional, mas nao de carater

isto €, para ele, o critico ndo pode ter precoocsierca de géneros, movimentos qu

autores, deve estar aberto e suscetivel aos eflgtqaalquer obra, porém deve marca

=

coerentemente, sua perspectiva e defender detelancancepcao de arte no que ela

4 Para Kellner (1995, p.28), o critico da culturadidtica deve mover do texto ao seu contexto, “kura e
sociedade que constituem o texto e nas quais ek g lido e interpretado” (traducéo nossa) [Ngiwoal: “to the
culture and society that constitutes the text andhich it should be read and interpreted”].

Madrcio SERELLE

A critica do entretenimento no jornalismo cultural



Revista Comunicagdo Mididtica, v.7, n.2, p.47-62, maio/ago. 2012

possui como ideia e visdo de mundo. Essa marcag@osicdo foi necessaria, segundo
o critico, no inicio da década de 1940, em momeleteesvaziamento do ambiente
literario, alheio as condigfes historicas do p&siticos e leitores me pareceram muito
ligados a simples emocéo estética, enquanto Rodia” giCANDIDO, 2002: 41),
explicou, em texto de 1945. Ainda sim, mesmo diahe posterior afirmacdo da
primazia do estético, Candido ndo abandona, contodogsua visada que se desloca
do estético ao ideoldgico, afirmando as ideiasIgae’parecem justas e combate[ndo]
as que parecem incertas ou perigosas” (CANDIDO22@@3), o que caracteriza a

abordagem moderna militante, ao modo, por exendlaym Pasolini.

Entretenimento, mas nao somente

A declarada obsolescéncia da critica na contempmiate em relacdo ao
entretenimento deve-se a pelo menos a dois fatpraseiro, pelo fato de a posigcao
antes privilegiada da critica — que pretendia, coinmos, educar e guiar o gosto do
publico e apontar, para os artistas, as tendéncs@s seguidas — ndo se sustentar mais.
O jornalismo cultural sofre, em adicdo, os efeitlzs crise do proprio jornalismo

contemporaneo, que, com o paradigma comunicactastedes digitais, notadamente

a web 2-0, ndo mais seleciona ou decide o que o publico daber. Esse mesmo

publico converteu-se num hibrido de produtor e gondor, produzindo um jornalismo
de varias dire¢cdes (KOVACH, ROSENSTIEL, 2003). Mab&o cultural, proliferaram-
se blogs e sites de criticos e comentadores dedgdat bastante diversas, reunindo
desde jornalistas que migraram dos veiculos traakcs a adolescentes, que requerem e
exercem seu direito de julgar e opinar, de form@eaxamente impressionistica, em
consonancia com o préprio ambiente subjetivisteede.

A questao da qualidade da critica tampouco pasgdenportancia, em contexto
de ordem culturalista, em que “a producdo de serdeixa de ser feita apenas por
grupos restritos e inegavelmente mais sofisticad@RNTIAGO, 2004: 131). De
carater relativista, essa perspectiva valoriza roailireito a expressdo da impressao
daquele que interage com o produto cultural doajeepaco demarcado por um olhar
cultivado e especializado cuja avaliacdo obedecsdtérios historicos. Vejamos, por

exemplo, o texto de Hermano Vianna (2012), “Sosités”, publicado em sua coluna

semanal no jornab Globo. Nesse breve artigo, Vianna escreve sobre umaogiap
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feita a ele para que participasse de uma eleieabizada pel&olha de 5+ Paulo, dos

primeiros classicos — canc¢des e albuns — do seciloVianna expde sua lista — que

inclui, entre outros, o hit dgoutube “Minha mulher n&o deixa, ndo”, no seu conjunto

de versbes — para, no entanto, concluir que: “Blegre imaginando o mundo maluco
que teria essas musicas como classicos consenfirais bem que ninguém tem o
poder de impor nossos gostos para toda a gentac@do?” (VIANNA, 2012: 2). A
reivindicacdo nesse texto nao €, portanto, a daridatle do critico, mas da expresséo
democratica de um gosto contra a imposicéo de assicb consensual. Evidentemente,
é dificil ndo notar a contradicdo desse gesto danéd, uma vez que ele foi convidado a
opinar na condicao de autoridade e escreve nung@gpailegiado (o segundo caderno
de um dos jornais de maior tiragem do Brasil) cofluéncia sobre seus leitores — 0 que
indica uma relacdo ndo tdo simétrica assim acexqaodsibilidade de divulgacéo e de
legitimacdo dos “gostos”. A propria nocdo de class sua relacdo com o canone
(termo derivado do campo religioso) pressupbemséncia de um “espaco comum de
consagracdo artistica” (VIANNA, 2012: 2), incongmu@ que nao escapa ao
antropologo.

O segundo fator, que merece mais atencdo, é quedprig ideia de
entretenimento contrapfe-se aos valores modernosriga (acabamento estético,
inovacado, densidade emocional, pluralidade de dmsgtientre outros) que exigiam a
tarefa critica. A partir do século XIX, o conceii® entretenimento comeca a ser
sistematizado negativamente em oposicdo aos aspdeftnidores da arte. Como
recupera historicamente Gabler (1998), de acordo a® “elitistas”, a arte proporciona

ekstasis, palavra grega que significa “deslocamento”, “mosmto para fora”, enquanto

0 entretenimento — do latitnter tenere — nos confina em ndés mesmos, submergindo-

nos e negando-nos perspectiva por meio de um efartotizante (o entretenimento
adormece a mente e diz somente ao corpo). Aindacdelo com esse pensamento
moderno, a arte trata cada receptor como um ingividom respostas Unicas a cada
interacdo; o entretenimento lida com a audiéncmacee fosse uma massa disforme. A
arte € inventiva; o entretenimento preso a formupass procura combinacgbes ja
testadas para multiplicd-las e conseguir as respgatescritas. A arte é, enfim, do

campo das causas, e 0 entretenimento, dos efeitos.
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A aversdo dos intelectuais modernos em relacdonietenimento ancora-se,
segundo Gabler (1998: 21), numa desconfian¢ca adacsensibilidade popular: “Na
viséo deles, a grande maioria das pessoas € posgugstupida e infantil, distraida pela
diversdo e cativada pela sensacio, e, por isspamale apreciar a arte (>.jtraducéo
nossa). Como reconhece Dyer (2002: 6), a distiecdie arte e entretenimento, como
forma de preconceito e clivagem social, permanatre @ds: “arte € o que € edificante,
elitista, refinado, dificil, enquanto entretenimeréd hedonista, democrético, vulgar,
facil” (traducdo nossé)

Recentemente, contudo, novas abordagens tentamir deéntretenimento tanto
a partir do modo de engajamento proposto na suaagéd— colocando, assim, em
guestdo, por meio do reconhecimento dos sujeitcgpteres, o alegado poder
apassivador dessas performances —, como no améitsua proposta no polo da
producdo, concebendo-o como um dos produtos maitaves do capitalismo
contemporéneo, mas, a0 mesmo tempo, vislumbrandoe eutras, tensdes entre o
conservadorismo das industrias culturais e as $odgm trabalho criativas que nele
atuam. No que diz respeito a seu aspecto relacionahtretenimento, para Luhmann
(2005), €, pelo menos desde a sociedade do romantenodo inevitavel de os
individuos — que ja ndo séo definidos pela origeamperimentarem identidades. Capaz
de gerar todo um mundo, com regras préprias, cobcam suspenso ou entre
paréntesis, 0 entretenimento torna-se, segunddar, aitm ambito sedutor, em que o
individuo pode experimentar “realidades virtuaisfentasias”, passiveis de serem
interrompidas “a qualquer momento” (LUHMANN, 200%05), sem o0 peso e as
consequéncias da realidade “real”.

A ideia de entretenimento em Dyer (200Ppde também nos ser Util para
abertura das frentes criticas a essas manifestaS@&gsndo ele, o entretenimento

moderno pode ser definido como um artefato ou pmdace (musica pop, cinema,

quadrinhos, programas televisivos, jogos de congjpufaromancespulp  etc.),

orientado comercialmente, que se da diante de wd&reia generalizada com @
objetivo consciente de produzir, de forma imedmtaem ambiguidades, um tipo d¢

A\Y”J

® No original: “In their view, the great majority gfeople were lazy, stupid and infantile, distracbgdfun and
captivated by sensation, and thus incapable ofegpaiing art (...)"

® No original: “(...) art is what is edifying, ékti, refined, difficult, whilst entertainment is kedstic, democratic,
vulgar, easy”.

" Na obra Only entertainment, de Richard Dyer (2007pnceito ou “ideia”, conforme termo preferiddgpautor,
pode ser mapeado principalmente em dois textos, dé&propria introdugdo do livro: “The idea of etamment” e
“Entertainment and utopia”.
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prazer relacionado a aspectos de uma sensibilidtégeca — referente a qualidades que
nao podem ser alcancadas de forma plena na realitaeldiata — como energia,
abundancia, intensidade emocional, transparénsengo de comunidade. Dyer (2002:
1) explica que o prazer pode ser pretendido e csergtin produtos e performances
diversas, mas que “a ideia de entretenimento $mgli® na sua énfase na primazia de
tal prazer, colocado a frente ou mesmo em oposacabjetivos e fungdes praticas,
sagradas, instrutivas e politi#as Por isso, o conceito de entretenimento é hisaée
culturalmente marcado, ja que algumas manifestagfe® cancdes e dancas podem
ter, por exemplo, em culturas tribais, functes adag e utilitarias como “apaziguar 0s
deuses e evocar chiVdDYER, 2002: 6) (traducdo nossa), enquanto enmasusdo
voltadas principalmente ao divertimento.

A énfase no prazer do entretenimento, contudajrgky Dyer (2002: 2), ndo
significa que ele ndo deva ser analisado, pois tweetenimento traz “suposicoes
acerca do mundo e atitudes em relagéo a ele, guneléasso ndo seja seu objetivo; e 0
fato de um entretenimento entreter ndo o livraesponsabilidade social, ndo o alivia
de sexismo, racismo ou qualquer outro ismo detétéritraducdo nossa). O desafio
critico seria, contudo, segundo Dyer, abordar aspecto do entretenimento a partir de
suas proprias qualidades, e ndo procurar signdicaiieoldégicos que estariam
escondidos por detras e separadamente de sua dachadeja, deve-se desenvolver
uma critica atenta e rente ao que 0 autor chamasigieos representacionais
(personagens, situacdes narrativas, letras de ané&if e ndo-representacionais (cores,
texturas, movimento, ritmo, melodia, trabalho deneé) do entretenimento, que

variam, evidentemente, de acordo com o sistemadsemda obra.

Algumas direcbes

Se ndo ha como negar que inexiste, hoje, “um seftiico e autoritario dado
pela configuracdo feita por um grupo legitimador da critica, como € o caso
tradicionalmente)” (SANTIAGO, 2004: 131) e que oemimtismo do entretenimento

pouco se presta a um olhar moderno, escrutinadorestatica em busca do

8 No original: “(...) the idea of entertainment istthctive in its emphasis on the primacy of sutéapure, ahead or
even instead of practical, sacred, instructiongdaditical aims and functions”

® No original: “placating the gods or conjuring e train.”

1% No original: “(...) assumptions about and attitsidewards the world, even if these are not thetpmfithe thing;
and the fact that entertainment entertains doedendt off the hook of social responsibility, dorst make up for
sexism, racism or any other deleterious ism.”
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preenchimento de um sentido, acreditamos, contua®a critica do entretenimento no
jornalismo cultural faz-se necessaria, ndo como unp@sicdo de gosto e de valores,
mas como a reativacdo de uma escrita mediadorangeefaculte uma melhor

compreensao da cultura em que esses produtosatir@ilajudam a construir. A partir

principalmente das nocdes que definem o proprioetrtimento, propomos, aqui,

quatro abordagens para sua critica. Elas ndo deeexe podem ser arranjadas em
diferentes géneros opinativos do jornalismo cultdrartigos, crbnicas e as proprias
resenhas ou criticas —, bem como compor um conjdatguestdes que orientem a
mediacao jornalistica informativa, como as notiaiegortagens e entrevistas.

Tratando o entretenimento como entretenimento,atsenimportante fazer o

reconhecimento de sua proposta de engajamento, isto €, como as performances

e 0s produtos pretendem gque 0s sujeitos interajametes, experimentando mundos s6
possiveis naguela realidade duplicada e autbnorsse Eeconhecimento, nas obras
narrativas, por exemplo, pode ser feito, em primgistancia, a partir da identificacao
do género — ou da hibridacdo entre eles — que sempmpde uma base tonal,
relacionada, por exemplo, ao comico, ao épico, ramdtico etc. Ao colocar como
questdo o modo de envolvimento pretendido com diqmjba critica pode levar a
reflexdo sobre a propria ideia de entretenimentiversédo contida em uma obra. Em
seguida, pode-se analisar as estratégias movinanfedo entretenimento para atingir
seus objetivos, a validade delas, suas habilidpdes criar tensdo e surpresa e seus
possiveis efeitos junto ao publico.

Considerando-se que o entretenimento faz uso donfdecido para reafirma-lo,

com algum grau de diferenga, ao publico, € imptetgne a critica compreendgogo

intertextual ali engendrado. No entanto, a critica deve ir alfanfronteira da

identificacdo do dialogo entre estilos, géneros majs particularmente, obras, e
empreender a producdo de um sentido para essesnerdus de aproximacdo e
distanciamento, que usualmente se dao na chaveadalip, da apropriacdo, do
pastiche, entre outros. Se ha uma camada palingssést entretenimento moderno ¢

\174

pos-moderno, essa parece ser a da ironia intealexduromance policial, a comédia

romantica cinematografica ou a telenovela sdo ogidsis a partir de uma mimesis

genérica, isto é, procuram representar menos uatidade imediata que dspoi, 0S

lugares-comuns, que constituem e fazem que detadmigénero seja reconhecivel. N

D
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telenovela, por exemplo, a narrativa imita elemewtassicos constituintes do folhetim,

tais como o uso do duplo, das reviravoltas afetieasomédia romantica, whodunit,

trocas de filhos, ascenséao social pelo amor. Acariteve apontar esses lugares-comuns
e refletir sobre os modos de rearranjo deles, aeolb@ em relevo as possiveis inovagdes
gue se dao naquela repeticédo e a teia de remigeij@ssta ao publico, que sente prazer
em lidar com o familiar, sob nova configuracdo. $é¢esspecto, podemos falar da
intertextualidade no entretenimento algo semelhantgque Hutcheon percebe na
adaptacdo: “E uma repeticdo, mas sem replicacdndairo conforto do ritual e do
reconhecimento com o prazer da surpresa e da mEAdEHUTCHEON, 2006: 173)
(traducéo nossa), envolvendo, portanto, persisémcenodificacdo. A repeticdo ndo se
trata, portanto, de uma falha do entretenimenta, deaum apelo que, de certo modo, é

inerente as narrativas, em suas formas migrantesatjgavessam tempos e culturas.

A andlise que faz passagem do texto ao contexto — ou seja, da obra ou

performance a cultura e a sociedade que a geraague, a0 mesmo tempo, sao
afetadas pelo entretenimento —, ja presente naacde origem marxista, parece-nos
ainda pertinente. Retomando Dyer, o fato de o &mimento colocar a diversdo e o
prazer como objetivos centrais ndo o isenta idémdogente. Cabe ao critico o exame
dos valores ali propagados, na articulagcdo entredce fundo, ainda que o texto nao

convide explicitamente a tal leitura. Essa abordege contudo, cercada pelo risco da
animosidade, em que a investida contra o entre@rionda-sea priori, pelo

pressuposto de que ele ndo é nada mais que umtmnjgl estratégias camufladas para

disseminar determinado ponto de vista. Lembremadtiaa polémica de llias Yocaris

publicada nd.e Monde, em 2004, acerca da série infanto-juvéfilry Potter. Para

Yocaris (2004: 3), conquanto os romances narretdrias de magia — em um mundo
retratado que ndo é nosso, portanto —, eles acgbarservir, inconscientemente, ao
“projeto educativo e social do capitalismo neoldiercom um discurso contra a inépcia
do Estado e a favor do consumismo e da légica deatie. “Esse capitalismo”, escreve
Yocaris (2004: 3), “tenta moldar a sua imagem r@o smundo real, mas o imaginarid

dos cidaddos consumidores”. Acusada de teorizasgadp-erudita, a critica de Yocaris

foi considerada por um articulista do jornal londri7imes de ndo fazer a distingdo

1 No original: “It's repetition but without replidan, bringing together the comfort of ritual angagnition with the
delight of surprise and novelty.”
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entre simples entretenimento voltado a jovens ancas, com pouca ou nenhuma
complexidade, e provocacéo para intelectual adulse, no caso dlarry Potter, a
analise parece ter extrapolado os limites do texdo, ha davida de que um fenbmeno
pop como Lady Gaga — a exemplo de Madonna, décadas-atmereca reflexdo sobre
as construcdes sociais que mobiliza (acerca déiddele, sexo, religido etc.), na juncao
entre praticas musicais, tecnologicamarketing. Se ha, no entanto, sempre o risco de

se atravessar para além da fachada do entretenimenisco presente também na

analise ideolégica daquilo que é considerado aegundo preceitos modernos —, cabe
ao critico, contudo, ter a consciéncia da propdatabra em analise e desenvolver sua
interpretacdo a partir dos elementos estéticoaqomstituem.

Por fim, € preciso considerar essas manifestagiebém como produtos do

mercado —commodities, segundo Kellner (1995) — e examimar rela¢ées entre o

entretenimento e as inddstrias culturais. Essas relagfes estdo presentes, por

exemplo, nas estratégias transmidiaticas, que famemque um mesmo produto seja
explorado, de forma planejada, em diversas midiabrindo todo um universo de
consumo; nos processos de traducdo entre cultemasjue produtos ja testados em
determinados mercados migram para outros, promoveamtontros interculturais,
acomodacdes, adaptacdes; na exploracdo a exawstiaiminados modismos — em
masica, cinema e literatura — que determinam, derdac com resultados
mercadoldgicos, as orientacfes para producao; nogcPes de publico, que orientam
tanto trabalhos mais segmentados, focados em nicmoo producdes que pretendem
abarcar o publico mais abrangente possivel, comacasm dos desenhos infantis
hollywoodianos que, estrategicamente, constroematnzas com ironias intertextuais
direcionadas a adultos e situacdes comicas ou wedals que entretém também as
criangas; na cultura das celebridades, em quem&sa performances desempenhados
por elas fazem com 0 que o entretenimento extravadagares demarcados para sua
exibicdo e se insiram, mercadologicamente, em su@nobitos da programacgéo como p

jornalismo e a publicidade.

12 ver a esse respeito a matéria “Times sai em defegavem mago”, publicada na Folha de S. Paulo,2fde
setembro de 2004, e disponivel em http://www.okeri@aimprensa.com.br/news/view/
sergio_davila_26848. Acessado em 28 de janeir®2.2
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Convém, a guisa de conclusdo, ressaltar, aqui, egses sao apenas
apontamentos que visam recolocar a questdo deacriti jornalismo cultural, que é,
ainda, a despeito da voga culturalista e da vudgesio das opinides nas redes digitais,
uma importante instancia mediadora a tentar lidar fdrma seletiva com o
entretenimento. Com as questdes teodricas e asgtaspde abordagem elencadas neste
texto, buscamos algumas dire¢cdes para a compreecséca da prépria natureza do
entretenimento e sua analise, a partir de paramewadizentes com uma cultura

intensamente midiatizada e que permitam a reétgdia da critica nesse contexto.
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