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Todo jornalismo € publico? Seria esse o praticada @adiodifusédo publica ou o
herdeiro do movimento de jornalismo publico, ouiady iniciado na década de 1990
nos Estados Unidos com o intuito de aproximar-seataunidade e simultaneamente
estimular o seu engajamento social? Danilo Rothhesgobra “Jornalismo publico:
informacéo, cidadania e televisao”, resultado dajpisa de pdés-doutorado em Ciéncias
Sociais na Open University, constréi um percursaride sobre jornalismo publico,
revisa as teorias das noticias e da imprensa éar@mo na pratica uma das mais
conceituadas redes publicas de televisdo, a Brdreladcasting Corporation -—BBC,
busca atender ao interesse coletivo nos seus iafmas.

Para Rothberg, o publico ndo é uma caracterigticenseca do jornalismo mas
algo que precisa ser construido para torna-lo dispbe aberto a sociedade, como um
mecanismo capaz de contribuir para o fortalecimédatoidadania e democracia. Sendo
assim, pode-se inferir que o jornalismo pode seatropublico, no ambito do sistema
publico de radiodifusdo, aqui entendido ndo apeoaso as empresas estatais, como
também as emissoras exploradas pela iniciativaag@ivdesde que os meios de
comunicacao adotem a pluralidade e o equilibriocceatores editoriais.

Na parte inicial do livro, € tracado um paraleldreoo funcionamento do
sistema de comunicacgao britanico e o brasileiraddaénfase ao papel do Estado no
estabelecimento de regras para assegurar o irgeng8bklicd no mercado de
comunicacdo. Enquanto no Reino Unido existe um dai@onduta e mecanismos de
fiscalizacdo definindo a responsabilidade socipbktica das emissoras, no Brasil os
radiodifusores se veem, erroneamente, como prapastda concessao publica que esta
sujeita a exploragdo comercial com o minimo deagBustenta o autor que nos
“regimes democraticos o Estado deva definir o€mo$ de outorga em nome do
interesse coletivo, verificando quais solicitantggodem melhor atendé-lo”
(ROTHBERG, 2011: 23).

Ao apresentar o0 servico publico de radiodifusdaébito (formado pela
emissora BBC e pelos canais comerciais ITV — Indéeet Television, Channel4 e
Channel Five), Rothberg mostra como pode ser gdoaantpluralismo na programacaad

do sistema midiatico. As regras visam atender &&rdmsse coletivo; o Estado arbitra
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desde cotas na grade de programacao de acordo @oenog televisivos, origem da

ilva LOPE

producdo que deve contemplar as varias regidegsagd integram o Reino Unido, da:

! Interesse publico é definido pelo autor como ‘eriesse no desenvolvimento de uma sociedade nacioma um
todo, na forma de distribuicdo generalizada de bstar’ (p.198).
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mesma forma como assegura que uma parte da graglsefeconstituida por producdes
independentes. A inser¢cédo de publicidade indiratgprogramacao, o merchandising,
ndo é permitida. Da mesma forma como € vedado mghaid aos noticiarios e
programas de atualidades. Com esses exemplossi@gldsacar um comparativo com a
realidade brasileira caracterizada pela fragiliddaleegulacdo do setor e a omissao do
Estado que permite aos concessionarios permanetikrass da obediéncia a qualquer
processo forma de avaliacdo de sua performancgpensabilidade diante do publico”
(ROTHBERG, 2011: 47).

As teorias da noticia e do jornalismo séo trazpkds autor para refletir sobre o
papel do jornalista e sua contribuicdo social comamento equilibrado e plural da
informacdo. O pluralismo é definido por Rothberghod‘'o tratamento compreensivo de
causas, consequéncias e da diversidade de fatoeesamcretamente influenciam a
definicdo e a implementacdo de politicas publicg®OTHBERG, 2011: 64). Essa
caracteristica pode ser encontrada com o enquadm@nematico das noticias que
supera a superficialidade e a fragmentagdo encmstram outros enquadramentos,
como o de jogo e conflito, comuns na coberturaipalha qual se salienta a disputa, 0s
bastidores da politica, sem contextualizar e ieebre as consequéncias de tal acdo na
vida dos cidadaos.

O caminho rumo a pluralidade € um desafio ao jemal. Segundo Rothberg,
nao se deve confundir pluralidade com objetividad®ceito que contém diversos
problemas por contemplar a ideia que ser objetira@zir as incertezas para se chegar
a verdade. Ja a pluralidade € considerada com@s&@ para o aperfeicoamento do
jornalismo, contudo nao se trata de ouvir as vaeasdes conforme o senso comum do
jornalismo. “O equilibrio entre visdes ndo nasce gmso. [...] E preciso que haja um
sélido compromisso institucional com o pluralismradém do emprego de técnicas
apuradas e assumidamente dirigidas a obté-lo” (REER{G, 2011: 107).

A partir da andlise de 45 edi¢cdes de cada um dtsiarms Ten O’clock e
Newsnight, ambos veiculados pelos canais BBC1 e BBiGram escolhidas 21
matérias como exemplos da pratica da pluralidag&ad\b pluralismo se manifesta pelo

planejamento da abordagem sob varios aspectogingssfndo foram tomadas como
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neutras, mas oposic¢des divergentes foram analigadasolhidas antecipadamente pay
a exposicdo do contraditério, e as conexdes re@izpelos jornalistas ofereceram a

publico uma visdo contextualizada do fato apresienta

lvonete da SHa

Em busca do interesse publico no jornalismo




Revista Comunica¢do Midiatica, v.7, n.3, p.273-276, set./dez. 2012 276

Na parte final do livro, Rothberg traz um relevadi&bate sobre jornalismo
publico ou civico. Salienta que os principios deil@ayio e pluralidade ndo estédo
ligados diretamente aos seus objetivos. Recont@ue mérito do jornalismo civico o
estimulo a participacdo da comunidade para resmldedproblemas e por repensar o
papel do jornalismo, no entanto “os grupos de dis&o propostos pelo jornalismo
publico [civico] apaziguam conflitos e mais tendanesconder a preponderancia dos
interesses das elites” (ROTHBERG, 2011: 180), alénrelacionamento entre imprensa
e comunidade manter-se sob a lideranca dos jaiaglis que néo altera, assim como no
jornalismo tradicional, a autoridade do profissiosab 0s integrantes comunitarios.
Defende o autor que uma cobertura mais séria eumplada, levando em conta o
pluralismo e equilibrio, é possivel também no jbsnao tradicional com a adoc¢do do
enquadramento tematico.

Na analise feita sobre a cobertura da BBC, n&oacauspresa que 0S
informativos priorizem uma cobertura contextualezael adotem a pluralidade como
valor, afinal tratar-se de uma emissora publicarida em contexto social com regras
definidas e onde as emissoras sdo avaliadas ctaretme pela sociedade. Mas sera
possivel essa praxis em meios de comunicacao ciais@r® autor argumenta que sim,
e que a busca pelo lucro ndo é necessariamentmpativel com o jornalismo de
interesse publico. Serd? Em um mercado cada vexz coaipetitivo como o brasileiro,
em que a regulacdo é anacrdnica, marcado pela ldudeaenfreada pela audiéncia,
penso que dificilmente exista a preocupacao dassemss em repensar o jornalismo e

investir no seu potencial para ampliacdo da cidadan
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