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RESUMO

O artigo analisa a cobertura jornalistica do tempm clima por intermédio de revisdo
bibliografica e de entrevistas com agentes sotaaito do campo jornalistico como do
cientifico. Tem como objetivo sistematizar os psntle tensdo entre 0s campos e
apontar limites e desafios da cobertura. A compbdé do tema exige um
esquadrinhamento permanente por parte dos jomrmlist a vigilancia das fontes
especializadas de informacao. Os desafios passamégeessidade de contextualizacao
da cobertura sobre o clima e o tempo e tambémneekessidade de encontrar um ponto
de equilibrio entre as competéncias do jornalista, necessidades do publico, os
interesses dos veiculos e o rigor das fontes edjzacias.

Palavras-chave:Comunicacao; cobertura jornalistica do clima d@efopo; jornalismo
e meteorologia.

RESUMEN

El trabajo analiza la cobertura de prensa de tieyngloclima a través de revision de la
literatura y entrevistas con los trabajadores $exidesde el ambito del periodismo
como cientifico. Su objetivo es sistematizar lostps de tension entre los campos y
sefalando los limites y los retos de coberturacdmplejidad del problema requiere un
revolver en la parte de la vigilancia permanentédeeriodistas y las fuentes expertas
de informacion. Los desafios que vienen de la mg@esle contextualizar la cobertura
del clima y el tiempo y también la necesidad deoetrar un equilibrio entre las
habilidades del periodista, las necesidades deicolos intereses de los vehiculos y la
gravedad de las fuentes especializadas.

Palabras clave Comunicacion; cobertura de prensa de tiempo gliela; el clima y
periodismo.

ABSTRACT

The paper analyzes the press coverage of weattesliamate through literature review
and interviews with social workers from the fieldj@aurnalism and scientific. It aims at
systematizing the points of tension between thieldi@nd point limits and coverage
challenges. The issue complexity requires a rumnaygehe part of the permanent
journalists and surveillance of expert sourcesnfidrmation. The challenges rise from
the need for contextualizing the coverage of tlimate and weather and also the need
for finding a balance between the skills of therjalist, the public's needs, the interests
of vehicles and the severity of specialized sources

Keywords: Communication studies; press coverage of weathed alimate;
meteorology and journalism.

Marcia AMARAL; Anagueli RUBIN

Jornalismo e meteorologia: tensdes e distensoes




Revista Comunicag3o Midiatica, v.7, n.3, p.70-88, set./dez. 2012

Introducao

O trabalho integra uma pesquisa sobre a cobentunaljstica do clima e do
tempdem que buscamos analisar desde as noticias quévemvas condiges do
tempo no dia-a-dia até as que mostram os efeitesmalancas climaticas no jornal
Zero Hora, da Rede Brasil Sul, no Rio Grande do Buklisamos 41 edicdes e
mapeamos a cobertura de 90 acontecimentos climaticgartir dos valores-noticia
encontrados podemos observar como Zero Hora repeesaaelacdo homem e clima. O
trabalho conclui que o jornal representa o homemocweitima dos eventos climaticos.
Ha uma personificacdo da natureza, diante dessesosy na qual ela € apontada como
a grande culpada pelas consequéncias, mudancadsjigies e mortes. No presente
artigo, priorizamos a analise da relacao entrealismo e Meteorologia, por intermédio
da rara bibliografia sobre o tema e de entrevidmgprofundidade realizadas para a
pesquisa com agentes sociais de ambos os campdrevista em profundidade com
perguntas semi-abertas definidas pelo investighdeca recolher respostas a partir da
experiéncia subjetiva de uma fonte tentando ideatif diferentes maneiras de
percepcdo e descricdo dos fendbmenos. A relacde erdteorologia e o jornalismo,
principalmente através da previsédo do tempo, teamobamarco, segundo Henson (2010),
0 ano de 1880, quando o jornalista Joseph Pulitzen um espaco para a previsao do
tempo, no canto superior direito da capa do jal&al York World. Em 1900, o servico
ganha as paginas internas do jornal e também espacestacdes de radio, no qual se
popularizou em 1910. O ano de 1920 protagonizou graade revolugdo visual nos
servicos de previsdo do tempo, com a introducdo Mapas do Tempo, além da
obrigatoriedade a partir de 1930 dos servicos mhofdpelo presidente Franklin
Roosevelt.

No Brasil, a meteorologia teve origem a partir d&81, com o inicio de
campanhas de medidas meteoroldgicas realizadasionaler Janeiro e Sédo Paulo.
Observadores foram instalados em diversos pontopail® criando-se um servico
Nacional de Meteorologia que buscou divulgar aolipgppor meio de jornais da
época, 0 que era e como se fazia a previsdo dmtehyolo isso acabou contribuindg
com a inauguracdo do novo Servico de Previsao dopdeem 1917. Os jornais
cariocas estampavam manchetes como: O Observabdaicional em foco: a

10 tempo é o estado fisico das condigdes atmoaféricum determinado momento e local e o climauesnédio
do tempo para um determinado periodo ou més emagakdade.
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inauguracdo de um novo servico, a previsdo de tepapa a agricultura (Gazeta de
Noticias) e A previsdo do tempo — 0 que é esseriape servico que sera inaugurado
amanhd (O Imparcial). Assim, a partir de 1920 ovigerde previsdo do tempo
desenvolveu-se regularmente na imprensa brasiei@adualmente, € disponibilizado,
diariamente, em jornais, televisdo, radio, siteaté por mensagem via celular. No
entanto, o espago que ocupa na midia brasileidaa@rpequeno, se comparado com o
da imprensa americana.
Na televisdo americana, 0s servicos comecaram gita e 1940, mas foi em

1962 que atingiram grande abrangéncia, pois hayi&milhdes de televisores nos lares
dos americanos. Nos anos 1960, surge a figura mdagdo tempo, “Sun-up Weather
girl”, com apresentacdo de Rachel Welch. Os anawai@aram um periodo conhecido
como Happy Weather, no qual a informacéo era lwadd, chegando a ocupar até 90
minutos no noticiario televisivo. Hoje, existem egentadores da previsdo conhecidos
como “homens do tempo” que também sdo meteoroémyi€ servigco de meteorologia
ocupa um espaco de cerca de um terco nos telegataghmeérica do Norte e na Europa.

The formula soon crystallized, and today, dose ,®d Americans
make their living by standing in front of a caméaikking about warm
fronts, supercells, cold-air damming, and whether not your

weekend picnic will get rained out. Roughly half ahose

weathercasters hold degrees in meteorology, wlitilers come to the
field from a variety ofbackgrounti§HENSON, 2010: 1).

Evidenciar alguns aspectos dessa delicada relagtie profissionais de dois
campos distintos € também mencionar os problematestes na relacdo entre eles e,

especialmente, os limites do jornalismo no tratm es questdes climaticas.

O clima, o tempo e o jornalismo

Carvalho (2011) cita um estudo de Wilson (2000) gieenonstra que o0s
jornalistas apresentam grande dificuldade na coemgé® do assunto, sendo que ¢

!
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resultados foram significativamente melhores gotrealistas especializados em ciénci

e em ambiente. A autora alerta que uma percepcé@tioa somente em torno das

Y

manifestacdes e impactos do clima exclui dimengdsenciais da questdo, como pc

o
=

2 Hoje, cerca de 1000 americanos ganham a vida emefa uma camera falando sobre frentes frias,etstagbes,
bloqueios de massas de ar fria, e se o0 seu finemarsa vai ser chuvoso ou ndo. Aproximadamente metestes
profissionais do tempo possui diplomas em metegialeenquanto outros vem a esse ramo de origeesediés.
(Traducéo nossa).
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exemplo, as multiplas praticas que estdo na sgarare as formas de mitigacdo. Outra
critica apontada é a falta de investigacdo soliraelmlho dos jornalistas e suas rotinas
produtivas em relagdo as mudancas climéticas. $@&les dos media tém demonstrado
a importancia dos valores e das posi¢cOes ideo®gma tratamento jornalistico da
questdo (CARVALHO, 2007; WILKINS, 1993), mas faitevestigacado que se debruce
sobre os préprios jornalistas e 0os seus modosmape de funcionar” (CARVALHO,
2011: 148).

O sentido associado a questdo na midia também dkeplenseus profissionais,
valores, formacdo e experiéncia, bem como da relagin suas fontes. Carvalho
(2011) sistematiza diversos estudos sobre a foome ©s jornalistas véem as questbes
relativas as alteracdes climaticas na Europa esquiérios de noticiabilidade moldam
o discurso midiatico. Wikins & Patterson (1990)r pgemplo, observaram que, para se
tornarem noticias, riscos ambientais como as chawigms ou a destruicdo da camada
de ozoOnio, precisavam “encontrar um evento”. Owtstudo citado pela autora,
realizado por Sachsman, Simon & Valenti (2004) gomalistas ambientais, apontou
que esses tendem a dar mais énfase nas manifestdgdeproblemas do que na
investigacao cientifica e contextos que originapmablema.

No Brasil, as pesquisas séo raras e grande pdes cencentra-se na area do
meio ambiente e ndo nas mudancas do clima. Um m@dalhos brasileiros que
demonstram o aumento das abordagens relacionad@snaoé a pesquisa Mudancas
Climaticas na Imprensa Brasileira realizada peleDANjue analisou 50 jornais entre
2005 e 2007. A partir do ultimo trimestre de 2088gundo a pesquisa, jornais e revistas
do Brasil passaram a dedicar um espaco mais eilweadsquestdo das mudancas
climaticas. No entanto, para o jornalista Carlagduanti (2008), escrever e falar sobre
mudancas climaticas ndo tem sido facil, pois osajistas estdo diante de nebulosas
transformacdes sociais, ambientais e politicasques ainda sdo incertas e sem
respostas imediatas.

Um dos paises que tem liderado os debates sobrangasl climaticas € a

Inglaterra. A cobertura jornalistica no pais expaeimiteresses e opinides de diferents

D
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atores sociais, incluindo desde cientistas, ecostasii e organizacbes naor
governamentais até empresérios, representanteowyng e cidadaos comuns. No
inicio de 2007, ano da publicacdo dos relatos doePdntergovernamental sobre
Mudancas Climaticas (IPCC), as universidades, ppuefe e igrejas de Londres ja

discutiam amplamente o tema. Nesse contexto, aljtmitéanico The Independent deu
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VOz a grupos sociais distintos, aléem de reunir @stgs e publicar analises com
sugestbes para que houvesse uma reducdo dos immtomudancas climéticas.
Também despertou a atencdo do publico, criando marechete com a previsdo da
chegada de um tsunami gigante a costa do Reinoolémd 2050 — refletindo sobre o
que poderia acontecer se nada fosse feito pararew#t impactos das mudancas
climaticas e alertando de que se tratava de umd#@aoticia que os jornalistas nao

gostariam de publicar novamente.

Ja no Brasil, o cenario é diferente, ainda queroana de reportagens sobre as
mudancas climaticas tenha crescido. Enquanto alj@mitanico publicou 75 matérias,
no segundo semestre de 2006, e 203 no primeiro08&, 22 Folha de Sao Paulo
publicou 32 e 126, respectivamente. Para Fiorav@@®8), o noticiario brasileiro
concentrou-se nos resultados de estudos cientifgmalmente apresentados em tom
fatalista, diferentemente do enfoque britanico.p@sagonistas foram basicamente os
pesquisadores das ciéncias naturais, das areastderaiogia e biologia. Na avaliacéo
do jornalista, os noticiarios do Brasil e da Ingfed, revelam cada um a seu modo, ndo
somente a participacdo e o entrosamento, mas tamabémissao de alguns atores

sociais.

Enquanto no cenario britanico os estudos e as gaigas de impacto

das mudancas climéticas atraem novos participantestribuem para

motivar o Estado a intervir sobre a realidade, masB acentuam a

assimetria de poder, mantendo 0s cientistas coratagmnistas e

postergando a participacdo de outros atores secrmiacdo do Estado
(FIORAVANTI, 2008).

O jornalista também ressalta que Brasil e Inglaterrcontram-se em areas de
alta vulnerabilidade aos impactos climéticos, masmo assim as acdes sao diferentes.
Caberia assim, para ele, uma mudanca na postunapdansa, passando o jornalista de
intermediario para mediador, ou seja, daquele aresporta uma ideia ou informacéo
sem a transformar, para um ser que transformaaeizegignificados.

Essa mudanca de postura de acordo com Carvalhol)(2passa pela

dli RUBIN

compreensao de que o sentido associado a questdoenas também depende dos se

| -

profissionais, seus valores, formacdo e experiéaldm de organizacdes especificgs

que tém modos de funcionamento, logicas e cultprédgrias que marcam, de varias
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formas, o exercicio profissional. A autora cita comxemplo a constatacdo qug
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demonstrou que os jornalistas portugueses témsnieconhecimento muito baixo em
relagdo as mudancgas climaticas.

Essa critica também ocorre no Brasil, tanto potepdos cientistas como dos
proprios jornalistas. Os meteorologistas criticamdespreparo dos jornalistas. Os
jornalistas admitem a necessidade de um profidsioras especializado para a
cobertura sobre o clima. André Trigueiro defende quformacgéo do jornalista sera
incompleta se na grade curricular desse ndo etistajustes para que “se revelem os
impactos sem precedentes que pessoas, empresasnapwe, de uma forma mais
ampla, o atual modelo de desenvolvimento geramesas recursos naturais, a
qualidade de vida e a desigualdade social” (20@8).2Para o autor é fundamental que
0 estudante de jornalismo conheca ainda na facelldattise ambiental em que o pais
esta imerso. Trigueiro defende a necessidade dwljpmo em contribuir com a
compreensdo das mudancas climaticas com uma liaguaagessivel. “E preciso
comunicar esse saber, traduzi-lo sem o peso dagaegolbgico-cientifico, torna-lo
inteligivel ao maior nimero de pessoas” (TRIGUEIRQ0)5: 264).

Para Carvalho, Pereira & Cabecinhas, a cobertusantiadancas climaticas
inscreve-se “fortemente no ‘status quo’ econdmicsoeial dominante no mundo
industrializado e as mudancgas requeridas para ddar o problema sao vistas por
muitos como indesejaveis” (2011: 148). Trata-saualeambiente no qual convergem
diversos interesses. As autoras citam um estuddndth (2005: 1478), o qual afirma
que os profissionais de comunicacdo reconhecerragéede multiplas vertentes dos
problemas ambientais com valores politicos, cubueaéticos, mas procuram evitar
assumir posi¢cbes normativas nas reportagens. Hspréembém considerar que o
trabalho de producéao jornalistica € fortemente ambddpor fatores organizacionais, tais

como as estruturas de poder em cada empresa galiica editorial.

Os jornalistas e os meteorologistas

O meteorologista Cléo Kuhn, profissional da RBSeaistado para a pesquisa

li RUBIN

@
aue

sugere que jornalistas e meteorologistas estdorsemm processo de negociacao e ¢
adaptacao conforme o interesse e a necessidadéticop No entanto, no Brasil, ainda
h& muita divergéncia nesse processo. Para os mlegistas a simplificacdo de

linguagem proposta pelos jornalistas distorce, reiona das vezes, 0 process

O
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cientifico descrito. Com o0 pressuposto de que ¢orlendo tem condicbes de
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compreender o fendbmeno da forma como ele € despeto meteorologista, os
jornalistas se apropriam do conhecimento cientiico descrevem da forma como
acreditam ser mais “correta”, ou inteligivel paraitor.

A Organizacao Meteoroldgica Mundial tem feito urfoeg para trazer de volta
0s “homens do tempo” nos canais televisivos, cégradn-o0s, porque acredita que eles
sejam o principal canal de comunicagdo entre acieiéa a sociedade nos meios de
comunicacdo americanos, uma vez que, pesquisatamevgue cerca de 60% da
audiéncia baseia-se na previsao repassada por Essescredibilidade é resultado do
grande grau de acerto das previsdes e também daieotizacdo da importancia da
informac&o para uma populacdo que sofre diariamestémpactos das mudancas
climaticas e também das mudancas drasticas nascéeaddo tempo, seja através de
nevascas, furacdes ou das ondas de calor.

O coordenador do Curso de Meteorologia da Unigade Federal de Santa
Maria, Vagner Anabor, afirma que a previsdo do ®mp Brasil é utilizada pelas
empresas midiaticas como uma prestacdo de sewéompulsiona a venda de espagos
publicitarios. Como se trata de uma informacédo amande poder de audiéncia e
circulacdo, as empresas estdo mais preocupadapreneitar esses espacos junto a
comerciais, deixando a meteorologia em segund@plan

Outro problema apontado por Anabor € a falta deéestwmalizagdo dos eventos
climaticos na midia, pois esses dificilmente s&weados a outros problemas como a
ma ocupacado urbana, a falta de politicas publidesweadas, além da cobranca dos
orgdos politicos. Na avaliacdo dele, para ndo dagra imagem dos governantes, a
imprensa tende a ndo contextualizar as conseqeéthasafendmenos climaticos.

O professor cita como exemplo um caso de alaganegntoma cidade. Mesmo
com o alerta da meteorologia de que se trata detigades de chuvas esperadas para o
periodo, o jornalismo classifica-a como enchentan enanchetes que abordam os
acontecimentos naturais como algo divino, e o probl da ocupagdo urbana

desordenada em areas com risco de alagamentos éegeacionado na matéria.

Isso é alimentado diariamente pela imprensa. Nordercdo ano ndo
se fala nesse assunto, mas no dia que acontecentoeshovem
ligacGes para 0 nosso centro querendo uma resposetiata. (...)
Quando falamos inclusive que existem pesquisas solbema sendo
desenvolvidas, diariamente, essa fala é editadaatéria. O fato é
gue o jornalismo ndo tem interesse. Se der umaactiewgranizo, ai
sim é preciso a fala do especialista ou do metegisih para dar
credibilidade naguele momento a matéria. Mas edaafsoé pra isso,
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nao € para saber realmente o que a comunidaddficermensa e
desenvolve sobre o tema.

Essa ideia de que os fenbmenos naturais sao ntagdes divinas e de que ha
uma revolta da natureza reflete, segundo o ge@qgofessor da Universidade Federal
do Rio Grande do Sul, Rualdo Menegat (2010), a eiegthumana diante de tais
fenbmenos. Processo que, para ele, € exacerbadonpdia, ao espetacularizar as
tragédias de tal maneira que nao ajuda as pessoasteaderem que ha uma
manifestacdo das forcas naturais, diante das guatisciso prevencéao. Ele destaca que
a imprensa, em vez de provocar uma reflexdo sobtgar das pessoas diante da
natureza, traz apenas a sensacao de que algmteximmper a rotina urbana. O fato de
a humanidade superar os 6 bilhdes de habitantesjuos cerca de 3,7 bilhdes vivem
em cidades, segundo o geodlogo, leva a uma situaééita em termos humanos: “para
cada movimento da dindmica natural do planeta tamognpacto em termos de vidas
e de recursos materiais e também uma informacadiatag. E isso que aumenta a
percepcéao da tragédia como algo assustador.

Isso contribui para que se tenha uma visdo dess@Estmofes como algo
surpreendente. Assim, um terremoto no Haiti € amwdpela midia como um
imprevisto, mesmo que a 0s estudos geolégicos esmgye ja estdo prontos, reiterem
que se trata de uma zona de alto risco sismicob@&neomenta que é preciso uma
mobilizacdo politica da sociedade, dos eleitordanebém dos leitores dos jornais.
“Enquanto ndo houver uma divulgacéo séria e umeaogh da populacéo, isso nao vai
mudar. A populagdo n&do pode continuar afirmando DFus quem quis assim” frente
aos acontecimentos climatiéos

De acordo com Anderson (2005 apud TADDEI, 2008: A@)século 19, na
Inglaterra, ja havia controvérsias sobre a converméde se fazer e disseminar as
previsdes meteorologicas. A discussdo girava emmotondo dos méritos da

meteorologia, mas sim no fato de produzirem-se msiicos e na expectativa social

R

que isso poderia acarretar. Taddei (2008) cita cexemplo a atitude de representantj
do alto escaldo do governo do Ceara, que em 2@6Adiam a ideia de que a Fundacao
Cearense de Meteorologia e Recursos Hidricos (FUMEEnao deveria distribuir

publicamente os progndsticos para o semi-arido. pssque as informacdes climaticas

3 Vagner Anabor, em entrevista concedida em noverier2011.
4 Vagner Anabor, em entrevista concedida em novemier2011.
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poderiam resultar em crises de ansiedade coletiwarelacdo a estacdo das chuvas,
acarretando problemas complexos aos governos locais

Como contornar esses problemas? Taddei (2008)lteesgpge as chuvas, por
exemplo, tém impactos econdmicos, sociais e positicE preciso cuidado tanto da
parte dos meteorologistas, quanto dos jornalistaa que a informacao climatica nao
seja sugada para dentro do redemoinho politicoada cegido. Ele defende que o
contexto em que uma informacédo climatica € recebdafme os significados que essa
vai adquirir, ou como sera entendida. Chuva pomgie, tem significados distintos em
contextos diferentes. Para uma determinada comdmida chuva num contexto
religioso pode adquirir o carater de punicédo divimduzindo as pessoas a adotarem
posicdes de humildade e resignacdo, e até de inadlgA@ntanto, num contexto de
desenvolvimento técnico otimista, os problemas ionagdos pela chuva podem ser
vistos como algo passivel de ser contornado pelohsmano. O autor cita como
exemplo o caso de nucleacédo artificial de nuvenBzezla recentemente no nordeste
brasileiro, bem como na Espanha e em Israel.

Assim, sdo duas posturas diferentes tomadas didmtenesmo fendmeno
atmosférico, impulsionadas por valores e ideiascadega contexto e também pela
compreensao entre o que a meteorologia produz ergeim como a sociedade a
recebe,interpreta e utiliza. Na avaliacdo do autor,Brasil h4 a necessidade de se
discutir desde a presenca da comunicacao dentrmnslisicoes meteorologicas até a
formacdo de jornalistas e meteorologistas.

Nesse contexto, é preciso que esses profissionaipreendam que o foco de
atencdo de quem comunica deve ser o contexto fadoBbrmacao vai circular, pois
se a meteorologia ndo conhece o0 seu publico erggseonhece a meteorologia é
comum acontecerem distorcdes e esteredtipos aitesfgeum e de outro. Uma tira
humoristica publicada na Inglaterra ilustra bemo,isa0 mostrar um jornalista
anunciando a previsdo do tempo na TV com um mapadllias britanicas ao fundo,
inserindo a mao em um “balde da sorte”. Esse tgpbuimor surge de uma visdo muitp
ténue que o publico tem em relacdo a funcédo daomuddgia. Se a imprensa simplificar
em demasia a informacéao cientifica, partindo deaide que o publico ndo vai entender,
esta também promove a descredibilidade da informagéntifica prejudicando e
acirrando ainda mais a relagcdo com os profissiatarseteorologia.

No Brasil, segundo Anabor, a maior rede de televidd pais, a TV Globo,

utiliza na apresentacdo de suas previsdes equivadmguagem, ao noticiar, com
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grande frequéncia a expressdo “frente fria”. SeguAdabor, nem sempre essa
expressao resume o fenbmeno diagnosticado, méizadat pelo jornalismo como uma
forma de simplificar a linguagem de tal forma quaudiéncia compreenda que 0 que se
quer dizer é que havera mudancas no tempo. Essgkxeos faz crer que a relacao
entre a meteorologia e o jornalismo apresenta suéddesequilibrio. Muitas vezes, ha
discordancias entre a prépria central de meteobbgyveiculo e seus jornalistas.

Taddei acredita que o fundamental para que a irEfo@im meteoroldgica seja
eficaz em seu proposito comunicativo, é que estgaesstruturada, “em termos de
conteudo e de estratégias de disseminacéo, enofdiagdformas de pensamento e acao
que caracterizam o seu publico alvo, e ndo das a®rmle conhecimento que
caracterizam o grupo que a produz” (2008: 84). dwbanto, o autor avalia que
compreender de forma detalhada os contextos cugliigaciais e politicos em que as
informacdes de clima serdo recebidas é uma taré€d, dornando-se fundamental “a
cooperacao entre quem produz a informagéo de teempbima e especialistas em
comunicacdo e cultura” (TADDEI, 2008: 84). O autambém sugere que €
fundamental uma concessao terminoldgica entre afsgionais, principalmente entre
0S meteorologistas, 0s quais devem acostumar-seacwleia de que as definicbes e
conceitos precisam ganhar o mundo de uma maneissflerdbilizada.

Em entrevista concedida para a pesquisa, o edigfeade ZH, Altair Nobre
relata que o clima é um assunto que tende a telaarapertura em Zero Hora pelo fato
dele estar entre os 10 maiores jornais do paializaclo em um estado com clima nao
tropical, sendo assim, a excecédo no Brasil. Com eBma, o Rio Grande do Sul
registra grandes instabilidades meteorolégicas;oseparado a outras areas do pais,
fazendo com que o assunto meteorologia tenha rekegancia para sua populacéo.
“Aqui cobrir a area de clima e de meteorologia ésguou mais importante que cobrir a
politica em Brasilia, por exemplo”, compara Nobre.

O editor explica que o jornal tem como regra cobriassunto sob diversas
abordagens. Questdes cientificas relacionadas aanpas climaticas e recurso$
naturais utilizados na tentativa de minimizar obema costumam ganhar mais
enfoque no caderno Nosso Mundo Sustentavel, pdoliteda as segundas-feiras, com
8 paginas. Ja diante de grandes eventos metea@$)glH prioriza 0 assunto no
primeiro caderno, dedicando espacos nobres darad@eral. O editor também destaca

5 Altair Nobre, editor chefe do Jornal Zero Hora, entrevista realizada no dia 12 de setembro de,2¢l%ede do
Jornal do Grupo RBS, em Porto Alegre.
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que ZH utiliza muito as edi¢cdes dominicais paralipabreportagens especiais sobre o
assunto. “Geralmente, o assunto mudancas climgtesas Zero Hora merece matérias
especiais e elas coincidem com as edi¢cbes donsnips € a edicdo que tem maior
tiragem e maior visibilidade”- explica Nobre. Nat@mo, em pesquisa sobre os valores
do clima em Zero Hofaobservamos que a cobertura do tema ainda éaestpioucas
publicagcbes. Numa mostra de 41 edi¢cbes, apenasapreaentou reportagem sobre as
mudancas climaticas.

As preocupacdes em qualificar a discussao, atrdeéseportagens especiais,
provém, segundo o editor, do fato de que a soceedath dando mais importancia ao
tema. Assim, ZH procura atender a essa demanddatenacao em diferentes editorias,
por acreditar que as mudancas climaticas influemé¢@do o jornal. Nobre ressalta que,
pelo assunto ja ser prioridade na agenda mundiditbs que ocorrem em funcéo disso,
como é o caso da revolugcédo na industria automagwe,acaba sendo contemplada na
editoria de carros.

Outra preocupacdo do jornal em relagdo ao temaredipeito a linguagem
utilizada pelos jornalistas. Nobre considera o @igsde dificil cobertura. Para ele é
fundamental que o jornalismo tente ser didatica paostrar as pessoas 0 que esta se
discutindo. A utilizagdo de infograficos, por exdmpé apontada pelo editor como
fundamental na descricdo de fendmenos climéaticoscipalmente para uso nas
escolas. “A gente procura acompanhar esse assamtenm linguagem ‘ecologisés’, mas
sim, mostrando para as pessoas realmente o impgaetasso tem na vida, quais 0s
riscos, como lidar com isso, quais séo as altesusti

Transformar o assunto cientifico em uma linguagesssivel ao publico é um
desafio, que na opinido do editor, precisa serradpe inclusive em ZH. Ele conta que
o jornal dispde das orientagdes de meteorologdjstss quais sdo de fundamental
importancia, pois ajudam a redacdo ndo s6 da ZK,deaodos os jornais do grupo, a

serem corretos, adequados e ndo cometerem imptages ao lidar com o tema

jOON

meteorologia. No entanto, mesmo com a ajuda deedistas, o jornal entende que h

necessidade de que o reporter que trabalhe corbestera do clima seja especializad

O
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no assunto meteorologia.

® Nas 41 edicdes analisadas, coletadas no perio@é d80 de dezembro de 2010; e em 2011- de 11da gheiro,
7 a 13 de fevereiro, 11 a 17 de margo, 23 a 2%de ha 7 de maio de 2011- foram encontradaspEgfnas em que
o clima ganha destaque em reportagens especitas, eatrevistas e noticias.

A previsdo meteorol6gica do grupo RBS é fornecida pepresa SOMAR. O Grupo possui dois meteorolagista
(Cleo Kuhn e Estael Sias) responsaveis por intempoet fornecidos pela SOMAR e repasséa-los pararamiede
jornalismo de todo o grupo.
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A tendéncia no caso da Zero Hora é de fato teraunmalista que seja
uma referéncia em meteorologia. Ndo basta a geate ot

meteorologista dentro do grupo, a gente precisa té&nbém

jornalistas, pelo menos um, que seja especialiZzadago no assunto.
Ele ndo vai ser meteorologista, mas sim o caraegté& focado no
assunto, que na hora de editar a matéria vai ptider: olha, o que
esta acontecendo hoje € inédito, ou mais forteildaque ocorreu ha
duas semanas. Ele ajuda até enxergar a noticia,agjueezes o
meteorologista ndo enxerga por estar dentro désardd sistema, no
qual, para ele tudo é muito previsivel. Ai preciealhar do jornalista

z

pra dizer: isso € curioso, isso que estd acontecéncprecioso
jornalisticament®

Para o editor, € preciso que haja meteorologisiapostos a traduzir a
informac&o com riqueza de detalhes e que hajalijstama mais capazes de filtrar esses
detalhes, que saibam diferenciar o que o fenOmpresenta de diferente em relacdo a
outros.

O editor também destaca que ZH esta realizandop@sguisa para acompanhar
o nivel de precisédo da informacdo meteorologicpatana de previsao do tempo, bem
como buscando opiniées sobre o0 que é necessarimmael A previsao meteoroldgica,
para o editor de ZH, é “principalmente para o leitpara 0 ouvinte e para o
telespectador muito importante, em funcéo da ifgtale climéatica do estado registrar

“as 4 estacOes em um so dia”.

A gente tem consciéncia que o proprio texto do alarepdgina do
tempo precisa ser mais qualificado. Estamos trabdlh nisso, porque
sabemos que o nivel de qualidade que precisamaganem termos
de meteorologia precisa ser maior que o atual.

Qualificar a informacédo é importante, segundo doedie ZH, para que haja
uma evolucdo na sociedade sobre as discussbes premmsdes dos fendmenos
meteoroldgicos. E nesse contexto, que para o jetaab papel dos 6rgédos de imprensa
deva ser o de melhorar essa informacdo, para gpepalagdo possa cobrar das
autoridades planos emergenciais e de prevencdeaspdt do jornal também cobrar que
os Institutos tenham a aparelhagem de acordo comecessidade da populacéo. “Q

campo, o0 agronegdcio, precisa muito da meteoralafyiza previsdo bem feita significa

8 Altair Nobre, editor chefe do Jornal Zero Hora, emtrevista realizada com o profissional no dialéZetembro de
2011, na Sede do Jornal do Grupo RBS, em Porto Alegre

°® Em entrevista realizada com o profissional noldiade setembro de 2011, na Sede do Jornal do GBS em
Porto Alegre.
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dinheiro, um dinheiro que deixa de ser perdido. lhbm servico meteorologico € um
bom negdcio pro usudrio” — complementa Nobre.

O jornalista também avalia que com o desenvolvimeala internet, ha uma
necessidade de mudanca nas informacfes meteoaddgicjornal impresso, uma vez
que se pode acompanhar em tempo real o fenbmemsfanno. “Com a profusédo dos
meios, redes sociais, internet, TVs, o leitor tepossibilidade de estar em Porto Alegre
acompanhando um furacdo na costa dos EUA". Zeroa Hambém considera
importantes os produtores de contetudo de informdQ@ba-se de leitores que enviam
conteudo sobre os fenébmenos. O jornal abriu umgespaamado De olho no tempo,
para que o leitor envie fotos do tempo em sua eidad

Essa interacdo com o leitor também ajuda na disse@o das informagdes
climaticas. O editor de ZH avalia que a populacémaa ndo compreende bem os
fendbmenos meteoroldgicos. Ele cita como exempkeagdo dos leitores diante de uma
cobertura de ZH sobre o avango de um ciclone psdefé reacédo da populacéo foi
desproporcional ao tamanho do lead da época. Aaedicaram apavoradas”- conta
Nobre. Diante dessa reacdo, o jornal percebeu ngeaato avancava em termos de
dominar o que era a meteorologia, a populacdo gimeleisava em compreender 0s
fendbmenos. Assim, € preciso certo didatismo pata tr assunto, na opinido de Nobre.

O editor considera fundamental que a cobertura éambborde a questdo de
uma forma mais humana, aproximando-se da rotinkeithy, para que a populagcédo se
sensibilize diante dos eventos climéticos. “E umemera do leitor sentir, identificar,
saber a dimensdo da seca na comunidade, o quas®oaa de fato, prejudica uma
familia e a partir dai discutir como cobrar irrigag saber se a grana chegou, se nao
chegou, onde esta parada’- afirma Nobre.

Essa abordagem mais humana é necessaria, segubde, [Jorque a relacao
gue as pessoas tém com fendmenos naturais € usidameais antropoldgica do que
politica e ideoldgica. “A gente se acostumou a lman o tempo de uma maneira muito

pessoal. O assunto chuva e sol € o mais presenidandas pessoas, € uma companhi

P

eterna, permanente. Entdo essa intimidade tambémasédesta no jornal” — afirma
Nobre. O jornalista reconhece que a imprensa, demado geral, esta muito mais
proativa em buscar 0s responsaveis pelos impactesag tragédias meteoroldgicas
causam, no entanto, admite que o jornal ndo patwag a emotividade que também

esta presente nessa relacao.
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De acordo com o meteorologista do Grupo RBS, ClébrnKa importancia da
previsdo do tempo passou por transformacdes a® ldog Ultimos anos, conforme as
mudancas de interesse da propria sociedade. Ardgigamera usada quase que

exclusivamente para a agricultura, mas hoje, hddgrdemanda em outros setores.

Antigamente, a maior parte da populacdo estavaildda & produgéo
agricola. Nas dultimas décadas, houve um deslocaméat setor
primario para o terciario e agora a meteorologiadeea dar mais
énfase onde h& maior concentracdo de pessoasspanais énfase na
cidade, nos conglomerados urbdfios

Cléo Kuhn comenta sobre o desafio em disponibilegrrevisdo do tempo,
através de uma linguagem mais compreensivel papessoas. Para ele, mudar uma
previsdo do tempo que antigamente tinha um enfoguegricultura para uma previséao
do tempo que tenha um enfoque urbano € um prodgésbque encontra resisténcias,
principalmente na mudanca do tipo de palavras gspdis profissionais, porque o
conservadorismo aparece de modo muito forte em tudo

A imensa maioria dessas palavras desenvolvidaspakwras que
envolvem a aviacao, porque todo mundo pegou unta garsegunda
guerra mundial onde a linguagem era a da aviagatdoEpor que se
utiliza parcialmente nublado? Porque para o pespaaksta de avido
nao interessa o sol, interessa quantas nuvengdégpara quem estd na
cidade ndo interessa quantas nuvens tem, integessdo sol tem.
Entdo, ha uma diferenca de enfoque que é feitagpem faz a
divulgac&o: o jornalista

Trigueiro defende a necessidade do jornalismo emtribair com a
compreensdo das mudancas climaticas com uma liaguaapessivel. “E preciso
comunicar esse saber, traduzi-lo sem o peso dagaegolbgico-cientifico, torna-lo
inteligivel ao maior nimero de pessoas” (TRIGUEIRQ)5: 264).

Ja no Brasil, os meteorologistas se ressentem gquasdhamados “homens do
tempo” da midia ndo sdo meteorologistas, mas $ieanti do servico desses, sem
identificacdo. O funcionamento do espaco socidl baseado na vontade de disting3
dos individuos e dos grupos, na vontade de ter idewtidade social propria, que

permita existir socialmente (adquirir importancigisibilidade). (BONNEWITZ,

o
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2003:103). Assim, os espacos sao estruturadosqsigdes ocupadas por agentes em

19 Em entrevista realizada com o profissional nodige julho de 2011, na Central de Meteorologia depGIRBS,
em Porto Alegre.

1 Em entrevista realizada com o profissional nodige julho de 2011, na Central de Meteorologia depGIRBS,
em Porto Alegre.
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competicdo pela conquista da hegemonia, que témeraogativa de determinar as

praticas legitimas de cada campo. Ha uma displaavpsbilidade dos profissionais de

meteorologia baseada também na recuperacdo debikidedie dessa comunidade

cientifica. Em ambitos de pesquisa cientifica naéAoa Latina, o Brasil é referéncia,

pois, € 0 Unico pais que possui modelagem comput@oie alto desempenho, além de
ter um dos seis maiores computadores do mundoagapasquisa na area. Além disso,
tem oito universidades que oferecem o curso dear@tgia, duas no estado do Rio
Grande do Sul. No entanto, mesmo com um alto wieglesquisa, no Brasil ainda ndo
ha proximidade entre a imprensa e a comunidadéiftian como aquela que existe nos
EUA.

Para finalizar

Se o tempo antes era patriménio de todos, agocaénid de engenheiros, dos
cientistas, dos politicos (HUG, 2009) e, principahte, dos jornalistas. O clima e o
tempo tém sido cada vez mais objeto de esquadrertanpelo campo jornalistico. O
conhecimento cientifico sobre o tema cresceu, aanmgas climaticas tornaram-se mais
evidentes, as tragédias envolvendo a natureza ssxmbiram cada vez mais e as
pessoas acostumaram-se a observar diariamentéetisdmeteorologicos.

O jornalismo, ao (re)construir discursos sobre mp® e o clima enfatiza
determinadas visGes sobre a relacdo entre o honmematureza e participa do que se
chama hoje de Politica ClimatiéaAs mudancas climaticas tém se tornado um
problema social, e a maneira como sao interpretdejasnde da construcao feita pelos
varios atores sociais que a envolvem e dos sendicaglos associados. Entretanto, por
vezes ainda predomina uma abordagem descontexialgie nem remete as questdes
sociais que envolvem o tema, nem satisfazem osistEpor ser uma cobertura ainda
pouco especializada.

Entretanto, CARVALHO (1999: 6) reitera o poder dalia em influenciar as
decisbes politicas afirmando que o(s) discursafbyeso conhecimento cientifico do
problema das mudancas climaticas, e sobre os ssegee valores nele envolvidos,

criam “o ‘milieu’, 0 meio ou ambiente, em que asid@es politicas sdo tomadas.”

12 Giddens (2010) trata a mudanca climatica como questio politica. Para ele a mudancga do clima dagmwixos
permanentes da agenda do século XX e ir4 implicafiupdas transformagfes econdmicas, politicasasoei no
pensamento humano.
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Simultaneamente, os media influenciam a percepg&oog actores
politicos tém dos problemas e muitas vezes commibypara a
definicdo da agenda politica. De forma mais geag¢ds media criam
um universo discursivo no qual as questbes sdoalsuEite

construidas. Ao dirigir a atencao para determinaadositecimentos e
problemas, os media iniciam com frequéncia umaiaadke reaccdes
sociais e decisfes em relacdo aos mesmos (CARVANLBAY: 6).

Os cientistas séo fontes fundamentais das inforesajgdnalisticas e, na maioria
das vezes, contribuem com o enquadramento predotaimas matérias. Sponholz
(2008) lembra que, do ponto de vista epistemolggjomalistas e cientistas tém
diferentes formas de acesso a realidade, com besmectivamente, no singular e no
universal. O jornalista pode conhecer mais sobrdaimisolado do que um cientista,
mas talvez o jornalista tenha dificuldade em reeoeh certas conexdes. “Nesse
contexto insere-se 0 expert e 0 seu saber. Ele elev@xar a peca que o jornalista
encontrou no quebra-cabeca” (SPONHOLZ, 2008). Emite, a autora cita
levantamentos feitos com cientistas norte-amergaue ndo mostram relacdo entre a
produtividade cientifica de um pesquisador e aUegia com a qual ele foi
entrevistado. O principal indicador para escolharaientista para ser entrevistado é a
sua vinculacgao institucional e a posicao hieraaeicnido sua producao cientifica. Para
ela, em situacdo de riscos, a presenca de fontmpetentes se impde, pois elas
organizam a compreensao do fato sem necessariateesrie que se posicionar. Além
disso, os experts tém a imagem de fonte neutrangoenecessita ser confrontada.
Entretanto, Sponholz lembra que ha experts quenmn a organizacdes que buscam
influenciar na cobertura jornalistica e, principahte, nas politicas publicas. Assim, a
crenca do jornalista da suposta isencao do ciariisitbém tem sido tensionada.

Os agentes sociais que se transformam em fontealigticas sdo dotados de
disposicbes permanentes, parte adquirida em susiéxpia no interior dos campos
sociais. Compreendemos que 0S campos sociais &iaiiahm através das pessoas.
Quando um cientista se dirige a um jornalista, s@messes individuos que estdo tendo

uma interlocugdo, sdo agentes sociais que ocup&ennmdeada poSIiGA0 NOS campo

)
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sociais. Assim, a manifestacdo de cada um delesgeacaracteristicas do campo soci
a que pertencem.

O sentido associado a aspectos do clima na migende de seus profissionais

\"F4
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do jornalismo, valores, formacé&o e experiéncia, bemo da relagdo com suas fonte

Apesar dos diferentes enfoques sobre o tema neemsg@r de um modo geral, ha

=
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necessidade de uma cobertura mais contextualizpga,supere as dificuldades da
relacédo entre os campos do Jornalismo e da Ciéncia.

A cobertura sobre clima exige cada vez mais doajmta, sobretudo sua
especializacdo ndo baseada somente no conhecim@mtifico, mas também na
consciéncia das questdes sociais e politicas quavem o tema. Essa ampliacdo de
universo possibilita a modificacdo dos valoreseiasi que hoje presidem as noticias
sobre o clima e o tempo. Diante do cenario de d&i®s sobre mudancas climaticas, é
preciso que haja uma mudanca radical na forma @suriedade vé e age diante desse
fendbmeno. Nesse contexto, cabe ao jornalismo, ca@juda da meteorologia, instigar
essa discussdo, contextualizar mais esse debata) tt@ma que ele faca parte das

preocupacdes sociais que os individuos tém sobspaco onde vivem.
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