Apresentacao

A variedade de temas e abordagens é o destaque da edicdo que fecha o ano de
2012 (v. 7, n.3) da Revista Comunicagdao Midiatica, que conta com 14 artigos e duas
resenhas. Abrindo os trabalhos, no espaco destinado a autores convidados, Francisco
Sierra Caballero, da Universidade de Sevilha, apresenta as bases de uma nova matriz
emergente para os estudos culturais latino-americanos, concebendo a recepgao da
cronica e da literatura latino-americana na Espanha como um processo de renovagao
das letras e do jornalismo, no artigo intitulado Del boom al Big Bang: la ruptura del
canon y la recepcion del nuevo periodismo latinoamericano en Espafia.

A segdo Cultura e Midia traz seis artigos, comegando com a analise de Carlos
Magno Camargos Mendonca e Tiago Barcelos Pereira Salgado, da Universidade Federal
de Minas Gerais, sobre as implicagdes entre performance e audiéncias, com base no
video Desabafo e coisas da madrugada, no artigo Felipe Neto em performance no
YouTube: uma responsabilidade mutua entre performer e audiéncias.

Na sequéncia, Martin Oller Alonso, da Universidade Rey Juan Carlos, discute as
interferéncias na percepg¢ao dos jornalistas a respeito dos fatores de influéncia cultural
na Espanha, com base no projeto Worlds of Journalism (WoJ), em artigo intitulado La
percepcion de los factores de influencia por los periodistas dentro de la cultura
periodistica de Espaifa.

Ja em Jornalismo e meteorologia: tensoes e distensées, Marcia Franz Amaral e
Anaqueli Rubin, da Universidade Federal de Santa Maria, analisam a cobertura
jornalistica do tempo e do clima por intermédio de revisdao bibliografica e de
entrevistas com agentes sociais tanto do campo jornalistico como do cientifico,
sistematizando os pontos de tensdo entre as areas.

O quarto artigo da segdo, Metdforas da falta ou do excesso de controle na
cobertura da clonagem e da pesquisa com células-tronco no Brasil, da pesquisadora
Flavia Natércia da Silva Medeiros, da Universidade Estadual de Campinas, traz uma
analise de discurso da cobertura sobre clonagem e pesquisas com células-tronco pelos

jornais Folha de S. Paulo e O Globo.
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Logo apds, em A quarta ferida narcisica: a crise da ciéncia moderna e suas
implicacbes para as pesquisas em comunicagdo, Carlos Alberto Carvalho e Marco Tulio
Sousa, da Universidade Federal de Minas Gerais, apontam os reflexos no campo da
Comunicacdo das tentativas de encontrar novos modos de investigacdo cientifica, com
base na visdao de Boaventura Sousa Santos da crise do modelo positivista de fazer
ciéncia.

Encerrando as contribuicdes da seg¢ao, Rozinaldo Antonio Miani, da
Universidade Estadual de Londrina, analisa a cartilha Passaporte para a cidadania no
ambito de sua importancia estratégica no contexto da constituicdo de uma politica
sindical voltada para a cidadania e para a formacdo politica dos trabalhadores, no
artigo “Passaporte para a cidadania”: a comunicagdo comunitdria na construgdo de
uma politica sindical na drea da saude e seguranga no trabalho.

A secdo Linguagens Midiaticas conta com dois artigos, cuja tematica envolve a
influéncia da composi¢ao visual no conjunto entre conteddo e forma; o primeiro
voltado para o jornalismo e o segundo para a publicidade. Entre palavras, imagens e
diagramas: o lugar do design grdfico na formagdo do jornalista cultural, de autoria de
Ana Claudia Gruszynski, da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, analisa o papel
do projeto grafico na aproximacgao e vinculagao entre leitores e publicagdes de cunho
cultural.

Havaianas tintas — Composi¢do visual nos sistemas impresso e on-line, de
autoria de Jodo Batista Freitas Cardoso e Amanda Garcia, da Universidade Municipal
de S3do Caetano do Sul, elege os layouts impressos e on-line produzidos para a
campanha Havaianas Tintas, desenvolvida pela ALMAP/BBDO em 2009, para analisar a
composicao visual publicitaria e os tipos de relagGes estabelecidas entre os dois
sistemas de veiculagao.

Outros cinco artigos compdem a secdo Politicas de Comunicagdo. Othon
Jambeiro e Fabio Ferreira, pesquisadores da Universidade Federal da Bahia, discutem
as possiveis contribuicdes da economia politica da comunica¢do para a compreensao e
anadlise das industrias criativas de midia, partindo do termo, surgido nos anos 90, que
conceitua atividades que possuem a criatividade como insumo produtivo basico, em
Compreendendo as Industrias Criativas de Midia: contribui¢ées da economia politica da

comunicagdo.
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Em seguida, Viviane Serfaty, da Universidade Paris-Est Marne la Vallée, traz dois
estudos de caso para analisar praticas de campanha eleitoral em redes sociais como
Facebook, Twitter e Pinterest nos Estados Unidos e na Franca em 2012, incluindo uma
perspectiva histdrica do uso da internet nas campanhas eleitorais norte-americanas e
francesas, no artigo intitulado E-The People: a comparative perspective on the use of
social networks in U.S. and French electoral campaigns.

O terceiro artigo da secdo, Meras coincidéncias: as estratégias e as tramas do
acontecimento fabricado, de autoria de Marcio Simeone Henriques e Daniel Reis Silva,
da Universidade Federal de Minas Gerais, analisa o filme de ficcdo Mera Coincidéncia
com base na abordagem hermenéutica do acontecimento, a fim de propor uma
reflexao sobre as estratégias utilizadas para a fabricagao de um acontecimento e as
relagdes que esse tipo de processo estabelece com a midia e com o envolvimento por
parte do publico.

Beatriz Dornelles e Morgana Gualdi Laux, ambas da Pontificia Universidade
Catodlica do Rio Grande do Sul, abordam o jornalismo colaborativo nos cadernos de
bairro do jornal Zero Hora no meio digital, apresentando uma pesquisa qualitativa e
descritiva em torno do relacionamento estabelecido entre colaboradores textuais e as
estratégias de motivagao de leitores para a produgao de noticias, em Experiéncia de
jornalismo colaborativo na produgdo do noticidrio de blogs do jornal Zero Hora
aproxima leitores de cadernos de bairro a produtores da noticia.

Fecha a secdo o artigo Assessoria de comunicag¢éo e construgdo de imagem:
guando a ag¢do transcende as organizagcbes, dos pesquisadores, da Universidade
Federal de Goids, Claudomilson Fernandes Braga e Simone Antoniaci Tuzzo, que
apresenta trés pesquisas qualitativas para discutir o planejamento da comunicac¢do
integrada e a formagdo de imagem por profissionais liberais de relagdes publicas.

Resenhas de duas obras encerram esta edicdo: Politica de comunicagbes: um
balango dos governos Lula [2003-2010], de Venicio Lima, é apresentada por Glaucia da
Silva Mendes, da Universidade Federal do Rio de Janeiro; e Jornalismo publico:
informagdo, cidadania e televisdo, de autoria de Danilo Rothberg, é abordada por
Ivonete da Silva Lopes, da Universidade Federal Fluminense.

Desejamos uma boa leitura e aguardamos criticas, comentarios e sugestdes.
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